Kampanya / Ad Set / Ad Naming Convention &
UTM Sablonu — SMM / Account Hygiene (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, Meta Ads ve diger sosyal medya reklam panolarinda kampanya,
ad set ve reklam (ad) isimlendirme standartlarini tek bir kurumsal taksonomiye baglamak;
dokilen UTM semasini ise GA4 ve Looker Studio regex filtreleriyle %100 uyumlu hale
getirmek icin hazirlanmistir. Amag; hesap denetimlerinde (audit) yasanan veri karmasasini
bitirmek, optimizasyon ve raporlama surelerini kisaltmak, ajans ve ¢cok markall yapilarda
Olgeklenebilir bir operasyon disiplini kurmaktir.

Kim Kullanir?: Reklam ajanslari, gok markali otel gruplari ve B2B portféy hesaplarini
yoneten performans pazarlama ekipleri.

Nasil Kullanilir?

1. Kod sézligunua (FUNNEL, OBJ, TYPE, FORMAT vb.) isletme dinamiklerinize gore
sabitleyin ve tim ekip ile ajans paydaslari igin tek kaynak (single source of truth)
haline getirin.

2. Kampanya, ad set ve kreatif seviyesindeki isimlendirme sablonlarini doldurun;
yayindaki mevcut yapilari toplu secim (batch) yontemleriyle yeniden adlandirarak
hesap hijyenini saglayin.

3. UTM parametrelerini bu isimlendirme kodlariyla senkronize sekilde Uretin; GA4 ve
Looker Studio panolarinda veriyi kiracak diizenli ifadeleri (regex filtre alanlari)
tanimlayin.

TEMPLATE — Naming + UTM Sablonu (Kopyala—Doldur)
1) Kod Sozliigu (Degismez Taksonomi Degerleri)

e FUNNEL (Huni Asamasi):
o AW: Upper Funnel / Awareness (Farkindalik)

O

CO: Mid Funnel / Consideration (Degerlendirme)
o BO: Lower Funnel / Bottom of Funnel (Donusum)
LO: Loyalty & Retention (Sadakat & Yeniden Etkilesim)
e OBJ (Kampanya Reklam Amaci):
o REACH: Erigim / Bilinirlik
VV: Video Géruntileme (Video Views)
TRA: Web Sitesi Trafigi / Tiklama
LEAD: Potansiyel Mlgteri Formu (Lead Generation)
SALES: Dogrudan Rezervasyon / Satis / Satin Alma
e TYPE (Hedef Kitle Tipi):
o CORE: ilgi Alani / Davranis / Demografi (Kayith Kitle)
o CUST: Ozel Hedef Kitle (Custom Audience - Web/Sosyal Medya/CRM)
o LAL: Benzer Hedef Kitle (Lookalike Audience)
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e SEG (Kitle Sicaklik Segmentasyonu):
o COLD: Soguk Kitle (Markay! ilk Kez Duyanlar)
o WARM: Ilik Kitle (Etkilesime Girenler, Sayfa Takipgileri)
o HOT: Sicak Kitle (Sepete Atanlar, Web Sitesi Ziyaretgileri, iletisim Formu
Acanlar)
e FORMAT (Kreatif Reklam Bigimi):
o IMG: Tekli Gorsel / Tasarim
o CAR: Karusel / Dongusel Reklam (Carousel)
REELS: Dikey Video / Edutainment / Reels
o VID: Yatay veya Kare Standart Video
e MARKET (Hedef Pazar / Destinasyon):
o TR-IST/TR-IZM/DE/UK/RU (Varsayim: Reklamin hedefledigi kaynak

pazarlarin veya otel lokasyonlarinin uluslararasi kod standartlarina gére
ayrigtirilmasi).

e YYYYMM (Zaman Damgasi): 202604 formati (Yil ve Ay bilgisini bitigik tutarak
kronolojik siralamay! kolaylagtirir).

e BATCH (Parti / Varyasyon Kodu): B01, BO2, BO3... (Ayni dénemde acilan paralel
kurgulari veya butge testlerini ayirmak i¢in kullanilir).

O

2) Campaign Naming (Kampanya Seviyesi isimlendirme)

e Sablon Yapisi:
SMM_{FUNNEL } _{OBJ}_{BRAND} _{MARKET}_{YYYYMM}_{BATCH}
e Ornek Girdi (Turizm/Otel): SMM_CO_LEAD_HOTELX_TR-IST_202604_BO1
e Ornek Girdi (Kurumsal B2B): SMM_AW_VV_SAASX_TR_202604_B02
e Kopyala-Doldur Alani: SMM_ + [FUNNEL] + _ + [OBJ] + _ + [BRAND] + _ +
[MARKET] + _ + [YYYYMM] + _ + [BATCH]

3) Ad Set Naming (Reklam Seti Seviyesi isimlendirme)

e Sablon Yapisi: AUD-{TYPE}_{SEG}_{MARKET}_{LANG}_{PLAC}_{WIN}

e Ornek Girdi: AUD-CUST_HOT_TR-IST_TR_AUTO_7D

e Kopyala-Doldur Alani: AUD- + [TYPE] + _ + [SEG] + _ + [MARKET] + _ +
[LANG] + _+ [PLAC] + _ + [WIN] (Agiklama: LANG: Dil, PLAC:
Yerlesim/Placement, WIN: Atif Penceresi/Attribution Window)

4) Ad Naming (Reklam / Kreatif Seviyesi isimlendirme)

e Sablon Yapisi: CRE- {FORMAT} _{THEME}_{HOOK}_{PROOF } _{V#}

e Ornek Girdi: CRE-CAR_PROOF_HO1_REV_V2

e Kopyala-Doldur Alani: CRE- + [FORMAT] + _ + [THEME] + _ + [HOOK] + _ +
[PROOF] + _ + [V#] (Agiklama: THEME: Kreatif Konsepti, HOOK: Kanca Tipi,
PROOF: Sosyal Kanit Tiirti, V#: Varyasyon Numarasi)

5) Label Taksonomisi (Operasyonel Etiketler)



e SPRINT-2026W14 (Operasyonun yuratuldigu haftalik sprint kodu)

e THEME-PROOF / THEME-DEST / THEME-CASE (Kreatif icerik temasinin ana odak
noktast)

e OWNER-AGENCY / OWNER-INHOUSE (Kampanyayi kurgulayan veya butceyi yoneten
taraf)

e RISK-POLICY (Varsayim: Regiilasyona tabi veya platform botlari tarafindan yakin
takibe alinma riski yiiksek olan, 6zel onay siireglerinden ge¢mis hassas
kampanyalari ayirt etmek igin kullanilan etiket).

6) UTM Semasi Standartlari (GA4 & Looker Studio Entegrasyonu)
Sosyal medya panelindeki dinamik makrolar veya manuel girisler icin veri eslesme yapisi:

Plaintext

utm_source=meta
utm_medium=paid_social
utm_campaign={CampaignName}
utm_content={AdName}
utm_term={AdSetName}

7) Looker Studio Veri Parcalama Plani Notlari

Looker Studio Uzerinde 6zel alanlar (Calculated Fields) olustururken ve ham UTM verisini
anlamh metriklere donustirurken kullanilacak mantik yapisi:

e Huni Asamasi (Funnel) Ayrimi: SMM_ 6n eki sonrasinda yer alan ilk iki karakteri
regex ifadesi ile izole edin ve raporlarda "Huni Katmani" (Upper/Mid/Lower) kirilimi
olarak tanimlayin.

e Hedef Pazar (Market) Ayrimi: isimlendirme dizilimindeki 4. veya 5. parca (delimiters:

_) deg@erini gekerek, cografi bltge performansini ve pazar bazl dénisim oranlarini
Looker tablolarina otomatik yansitin.

o Kreatif Bigimi (Format) Ayrimi: utm_content parametresi igerisindeki CRE- 6n
ekini takip eden ilk 3 ya da 4 karakteri (IMG, CAR, REELS) regex ile ayirarak, hangi
kreatif formatinin daha verimli ¢calistigini panel bagimsiz raporlayin.

8) Yayina Cikis Oncesi Son Kontrol Listesi (Account Hygiene QA)

e [] Tam Standart Uyumu: Kampanya, reklam seti ve kreatif seviyesindeki tim
isimlendirmelerin yukarida kilittenen kurumsal sézlik sablonuna karakteri karakterine
uydugu dogrulandi.

e [] UTM Campaign Senkronizasyonu: utm_campaign alanina yazilan metnin,
sosyal medya panelindeki kampanya adi ({CampaignName }) ile bire bir eslestigi
teyit edildi.

e []UTM Content Senkronizasyonu: utm_content alanina yazilan metnin,
paneldeki kreatif adi ({AdName }) ile eksiksiz sekilde ayni formatta oldugu kontrol
edildi.



e [] Karakter ve Bosluk Temizligi: isimlendirmelerin hicbir asamasinda Tiirkge
karakter, bosluk (space) veya taksonomiyi bozacak 6zel simgelerin (?, !, *, /)
yer almadigi, kelimelerin sadece alt tire (_) ve tire (-) ile ayrildigi1 saptandi.

e [] Dil ve Pazar Dogrulamasi: Hedef kitleye ve destinasyona ait pazar kodunun
(TR-IST, DE, UK vb.) ve dil varyasyonlarinin ad sette dogru isaretlendigi teyit edildi.

e []Zaman ve Batch Kontrolii: Kampanyanin agildigi glincel tarih damgasi (YYYYMM)
ve paralel kurgulari ayiran batch numarasinin (B01 vb.) guncelligi onaylandi.

e []Operasyonel Etiketleme: Kampanya ayarlarina veya izleme alanlarina ilgili
operasyonel etiketlerin (sprint haftasi, kreatif tema odagi) eksiksiz iglendigi
dogrulandi.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

Ekip ici Tek Kaynak Olusturacak Dijital Naming Taksonomi SézIigii (Tek Sayfa)
3 Seviyeli Dinamik isimlendirme Sablonu Modeli (Campaign / Ad Set / Ad)
GA4 izleme Altyapisina Uyumlu Standartlastiriimis UTM Semasi ve Ornek
Senaryolar

e Looker Studio Hesap Raporlari icin Regex Tabanl Veri Pargalama ve Filtreleme
Plani

HESAP HIJYENI KONTROL KARTI

(V| Kod Sézligii Sabitlendi mi?

f_ Campaign: Funnel/Obj/Pazar Var mi?
M_ Ad Set: Kitle/Segment/Pencere Var mi?

Ad: Format/Tema/Hook Var mi?

" UTM Eslesmesi (Campaign/Content)
Tam mi?

" Bosluk/Ozel Karakter
Kontrol Edildi mi? . :-:

[Checklist / Framework Card]



Performans pazarlama uzmanlari, veri analistleri ve ajans hesap yd6neticilerinin
kampanya yayina almadan nce zorunlu olarak takip edecegi; bosluk ve Tiirkge
karakter denetimi, UTM parametrelerinin panel makrolariyla uyumlulugu, pazar/dil
kodlarinin dogrulugu ve operasyonel etiketlerin yerlesimini adim adim onay kutulariyla

sunan kare formatli taksonomi kontrol kart tasarimi

2. UTM PARAMETRELERI

1. KAMPANYA iSMi
(Naming Convention)

utm_campaign=SMM_CO_LEAD |

SMM_CO_LEAD HOTELX _HOTELX_TRIST_202604_B01

_TRIST_202604_BO1

utm_content=CRE-
’ CAR_CASE_HO1_PROOF_V2

‘|'!!!-Fl|’

£

[Diagram / Flow]

I GA4 LOGOSU
Ad Name

3. LOOKER STUDIO RAPOR PANELI
(Filtered Reporting)

Regex F||tre|eme

REGEXP_EXTRACT(utm_campaign,
wHOTEX...)

7R€gex FiItreIéfne )

3. LOOKER STUDIO RAPOR PANELI
(Filtered Reporting)

Sosyal medya panolarinda kilitlenen isimlendirme kurallarinin (Naming Convention)
reklamin tiklanma aniyla birlikte UTM parametrelerine déniisme sdirecini; bu dinamik
verinin GA4 (Google Analytics 4) sunucularina aktarilisini ve Looker Studio (izerinde
yazilan regex kodlari sayesinde ham metinlerin parcalanarak otomatik olarak Huni
Katmani, Hedef Pazar ve Kreatif Formati raporlarina déniismesini saglayan ugtan uca

veri hijyeni akis diyagrami
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