Kampanya & Always-On Ayristiriimis SMM
Dashboard Sablonu — SMM / Dual-Layer
Reporting (v1.0)

Asset Amag: Bu analitik sablon, kurumsal sosyal medya veri akisinizi bagimsiz iki ana
performans hattina ayirir: her giin aktif olan always-on baseline ¢izgisi ve dénemsel
pazarlama faaliyetlerini kapsayan kampanya burst alanlari. Taktiksel kampanya bloklarini
entegre yillik timeline seridi Gzerinde isaretlemenizi saglayarak, campaigns'lerin markaya
getirdigi net ek finansal katkiyi (spike/ROI) ve always-on iletisiminin operasyonel
surduruilebilirligini (trend/stabil trafik) iki ayri KPI seti Gzerinden es zamanli izlemenizi sadlar;
bdylece yonetim dizeyindeki kurumsal butge ve uzun vadeli strateji kararlarinin tamamen
berrak ve saglikli verilmesini destekler.

Kim Kullanir?: Yil icerisinde yogun kampanya, erken rezervasyon, lansman veya dénemsel
e-ticaret indirimleri ydneten otel, perakende ve B2B markalarin performans yoneticileri,
kurumsal veri analistleri ve dijital pazarlama ajanslari.

Nasil Kullanihir?

1. Raporlama dénemi baglamadan dnce, yil iginde gergeklestirilen veya planlanan tim
taktiksel kampanya tarih araliklarini sablonun en Ustlndeki yillik timeline alanina
isleyerek etiketleyin.

2. Sosyal mecralardan ve web analitik araglarindan gelen ham verileri aktarirken;
Always-On Baseline KPI panelini, kampanya glinlerinin butce ve trafik verilerini
tamamen disarida birakacak (arindiracak) sekilde trend formdlleriyle doldurun.

3. Campaign Burst panelinde ilgili kampanya dénemine ait harcanan net bltce ve
dogrudan déntsim (ROI) metriklerini raporlayarak, yil sonunda markanin finansal
edinim gucu ile kalici itibar degerini iki ayri hat Uzerinden kusursuzca degerlendirin.

TEMPLATE — Cift Katmanlhi SMM Veri Analiz Paneli (Kopyala—Doldur)

A) Yillik Timeline (Kampanya Bloklari Planlama Takvimi)

Yil icindeki dalgalanmalari anlamlandirmak adina aktif kampanya dénemlerinizi tarih bazl
olarak kilitleyin:

e Q1 Dénemi Kampanya Blogu: [Tarih Araligi: - ]| Kampanya Adi/Turii:
e Q2 Dénemi Kampanya Blogu: [Tarih Araligi: - ]| Kampanya Adi/Tiirii:
e Q3 Donemi Kampanya Blogu: [Tarih Araligi: - ]| Kampanya Adi/Tiirii:
e Q4 Donemi Kampanya Blogu: [Tarih Araligi: - ]| Kampanya Adi/Tiirii:

B) Always-On Baseline Panel (Kampanya Giinleri Hari¢ Saf Performans Hatti)

Taktiksel reklam blitgcelerinin ve lansman patlamalarinin dahil edilmedigi, markanin kendi
kalici dijital giict:



Baseline Organik ve Siirdiirulebilir Erigim Trendi (Reach):

Baseline Topluluk Etkilesim Hacmi (Save / Share Toplami): /

Baseline Diizenli Web Trafigi Kalitesi (GA4 Sessions / Engaged Sessions):

/

Stratejik icerik Pillar Performans Durumu (En Gok Reaksiyon Alan Odak):

Miisteri iliskileri ve Marka Sesi Risk Notu (Olumsuz Yorum / Sikayet Orani):

C) Campaign Burst Panel (Sadece Kampanya Dénemlerine Ait Donilisim Hatti)

Dogrudan finansal ¢iktiya, anlik reaksiyonlara ve harcanan blitgenin net yatirim getirisine
(ROI) odaklanan alan:

Kampanya Boyunca Harcanan Net Medya Biit¢esi (Spend):

Kampanya Kreatifleri Ortalama Tiklama Orani (CTR): %
Elde Edilen Toplam Nitelikli Lead / Dogrudan Rezervasyon Sayisi:

Lead veya Rezervasyon Basina Diisen Reklam Maliyeti (CPL / CPA):

Kampanya Ozel Landing Page GA4 Etkilesimli Oturum Sayisi:

Kampanya Trafigi Nihai Finansal Donilisiim Orani (Conversion Rate): %

D) Baseline vs Spike Karsilastirma Ozeti

Kampanyanin, markanin her zaman aktif olan standart glinliik performans ¢izgisine yaptigi
net ek katkinin analizi:

Temel Standart Baseline Kampanya Donemi Net Sigrama

Metrik Seviyesi (Ortalama Sigrama Seviyesi Katsayisi / Ek Katki
Alani Giinliik) (Spike Giinliik) Orani
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E) Stratejik 3—3—-3 Yonetici Kapanis Raporu
e 1) Analiz Donemine Ait 3 Temel Sonu¢ (Baseline Yoni + Kampanya ROI):

o Sonug 1:
o Sonug 2:
o Sonug 3:

e 2) Gelecek Donem igin Tespit Edilen 3 Kritik Risk:

o Risk 1:
o Risk 2:
o Risk 3:

e 3) Hemen Devreye Alinacak 3 Stratejik Aksiyon Maddesi:

o Aksiyon 1: | Sure¢ Sahibi
[ Termin: /[ 2026

o Aksiyon 2: | Sure¢ Sahibi
[ Termin: _ / /2026

o Aksiyon 3: | Sure¢ Sahibi
/| Termin: _ / /2026

F) Entegrasyon Kontrol Listesi (Checklist)

e []Tarihsel izolasyon: Tiim taktiksel kampanya baslangig ve bitis tarihleri analitik
paneller Gzerinde gln bazinda net olarak tanimlandi ve Kilitlendi.

e [] Veri Seti Arindiriimasi: Always-on baseline metrikleri hesaplanirken, kampanya
gunlerinde reklam bltcesiyle sisen agresif veriler veri havuzundan tamamen
aylklandi.

e [] Metrik Se¢im Dogrulugu: Kampanya paneli KPI seti sadece ROI, CPL/CPA ve
dogrudan donlusum odakli; baseline paneli ise marka sadakati ve istikrar odakli
kuruldu.

e [] Cift Hath Donem Sonu Analizi: Donem sonu Ust yonetim degerlendirmeleri tek
bir kiimUlatif basari skoru yerine, iki bagimsiz performans gizgisi (marka varligi
biyumesi + kampanya ek cirosu) Uzerinden kurgulandi.



e [] Tarihsel Trend Uyumlulugu: Kurumsal pazarlama timeline seridi, gecmis yillarin
verileriyle (YoY) yapilacak analizlerde sapma yaratmayacak sekilde takvimsel
dongulere uygun optimize edildi.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

e Yl igindeki Tim Kampanya Yogunluklarini Gésteren 1 Adet Yillik Kampanya
Timeline Gorsel Seridi

e Kampanya Gunlerinden Arindiriimig, Markanin Gergek Gucunu Gosteren 1 Adet
Always-On Baseline Paneli

e Sadece Reklam ve Lansman Dénemlerinin Finansal Ciktilarini Sunan 1 Adet
Campaign Burst Veri Paneli

e Kampanyalarin Temel Performansa Olan Net Etkisini Ozetleyen 1 Adet Baseline vs
Spike Ozet Tablosu

e Ust Yénetim Sunumlari igin Ozel Tasarlanmis 1 Sayfalik Stratejik Yonetici Ozeti
Sablon Dokimani

[Timeline Visual] — 16:9 — yillik-timeline-uzerinde-kampanya-bloklari.webp

Otel, perakende ve kurumsal B2B markalarinin 12 aylik pazarlama takvimini
lineer bir hat lizerinde sunan,; image_871d36.png gérselinin kurumsal kimlik
mimatrisine ve gsablon mantigina tam uyumlu olacak sekilde, yil ¢izgisi lizerindeki
"Erken Rezervasyon", "Yaz Yogun Sezon Satiglari”, "Webinar/Lead Magnet
Giinleri" ve "Uriin Lansman Dénemleri” gibi taktiksel kampanya alanlarini tarih
araliklariyla birlikte gblgelendiriimis renk bloklari halinde gésteren, bloklarin
disinda kalan alanlari ise siirdiiriilebilir "Always-On lletisim Hatti" olarak
etiketleyen 16:9 formatinda stratejik kurumsal zaman ¢izelgesi tasarimi

[Dashboard Mockup] — 16:9 — dual-layer-dashboard-ekrani.webp

Modern bir analitik yazilim araytizi formatinda tasarlanmis; ekranin (st
yarisinda markanin kampanya giinlerinden tamamen arindirilmis organik erisim,
topluluk sadakati ve istikrarli web trafik akisini gésteren "Always-On Baseline
Dashboard" ekranini, hemen alt yarisinda ise sadece aktif kampanya glinlerine
ait blitce tiiketimlerini, harcanan net tutarlari, tiklama oranlarini (CTR) ve
edinilen net dénlisiim/ROI spike sigramalarini gésteren "Campaign Burst
Dashboard" ekranini yan yana ve iki bagimsiz katman halinde kristal netliginde
sunan 16:9 formatinda sik ve modern veri gésterge paneli modeli
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