Kampanya KPI & Benchmark Planlama $Sablonu—
Veri Analizi & Raporlama (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, erken rezervasyon (EB), son dakika (LM) ve paket
kampanyalarinizi ayni gergevede planlayip performansi sezon sonunda benchmark’lamanizi
sagdlar. KPI seti, pazar kirihmi, rakip goérunurltik notlari ve net karlilik alanlari tek dokimanda
toplanir. Hedef, gelecek sezon indirim bandi ve bltce dagilimini “hissetmeden”, veriye goére

kurgulamaktir.

Kim Kullanir?: Revenue ekibi, satis—pazarlama, GM/otel sahibi ve ajans ekipleri.

Nasil Kullanilir?

1. Takvimi Doldurun: Erken rezervasyon (EB), Last Minute (LM) ve paket kampanya
tarihlerini sezon pencerelerine gore tanimlayin.

2. KPI ve Maliyetleri Girin: Hedef gostergeleri (Occupancy, ADR, RevPAR) ile reklam,
komisyon ve paket maliyet kalemlerini ekleyin.

3. Sezon Sonu Analizi Yapin: "Otel vs Rakip/Pazar" kiyasi gerceklestirerek en karl
kampanya turlerini ve indirim bantlarini tespit edin.

BOS SABLON ALANLARI (TEMPLATE)

A) Kampanya Takvimi (Sezon Plani)

Kampanya Pencere Pazar Kanal indirim/Deger Hedef KPI Not

EB TBD TBD TBD TBD RevPAR TBD
LM TBD TBD TBD TBD Occupancy TBD
Paket TBD TBD TBD TBD Net Kar TBD

B) Kampanya KPI Paneli (Performans)

Kampanya Occupancy ADR RevPAR ROI/Net iptal
Tipi Kar (Varsayim)

EB TBD TBD TBD TBD TBD



LM TBD TBD TBD TBD TBD

Paket TBD TBD TBD TBD TBD

C) Rakip/Pazar Notlari (Proxy)

Rakip Set EB Band LM Band Paket Mesaiji Goriuniirliik Notu

TBD TBD TBD TBD TBD

D) Karar Giinlugi (Gelecek Sezon)

Ogrenim Aksiyon Sahip = Tarih

TBD TBD TBD TBD

SABLON DOLDURMA KURALLARI (5 ALTIN KURAL)

e 1. Standart Pencere Tanimi: Kampanya tiplerini (EB, LM, Paket) tim pazar ve
kanallarda ayni tarih pencereleriyle tanimlayarak tutarlilik saglayin.

e 2. Kinhimh Raporlama: Performans KPI'larini yalnizca genel toplam olarak degil,
hedef pazar ve kaynak kanal bazinda ayri ayri raporlayin.

o 3. Net Karhhk Odakhhk: Reklam ve komisyon giderlerini dugerek ROl/net kar alanini
(tahmini bile olsa) mutlaka doldurun.

e 4. Rakip Gorunurlugu (Proxy): Rakip set verilerini pazardan gézlemlenen "proxy"
notlar olarak kaydedin, kesin veri muamelesi yapmayin.

e 5. Sezon Sonu Karar Ciktisi: Sezon bitiminde gelecek yil icin mutlaka 3 net karar
cikarin: indirim bandi, biitge dagihmi ve paket kurgusu.

DELIVERABLES (TESLiM EDILECEK GIKTILAR)

1x Sezonluk Kampanya Takvimi & Planlama Matrisi
1x Kampanya KPI & Net Karlilik Performans Paneli
1x Rakip Set & Pazar Gorinurlik Notlari (Proxy)

1x Gelecek Sezon Karar Gunlugu & Aksiyon Rehberi



Kampanya Performansi Benchmark’i:
Erken Rezervasyon, Son Dakika ve Paket Satislari

ERKEN / . |+" PAKET SATIS
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[KPI Table] — 1920%x1080 — campaign-kpi-comparison-table-01.webp —
“EB/LM/Paket kiyas tablosu gorseli, otel baglami”

1920%1080px genis ekran formatinda, EB (Erken Rezervasyon), LM (Last
Minute) ve Paket Kampanyalarin KPI Kiyaslama Tablosu. Doluluk, ADR,
RevPAR ve Net ROI degerlerini kampanya tirlerine gére kargilastirmali sunan
finansal gésterge paneli.

Sezon Bazli Kampanya Performans Grafigi (Doluluk & RevPAR & ROI)
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Analiz: EB Nakit Akisi, Paket Karlilik igin Kritik. LM Bosluk Doldurur Ancak ADR Baskis Yaratir.

[Season Chart] — 12001200 — seasonal-performance-chart-02.webp — “sezon
bazl performans grafigi, otel baglami”

1200%1200px kare formatinda, Sezon Bazli Kampanya Performans Grafigi. Yil
icerisindeki Erken Rezervasyon, Yiiksek Sezon ve Son Dakika dénemlerinin



doluluk ve ciro katkisini zaman gizelgesi lizerinde gbsteren ¢izgi/cubuk grafik

araytizl.

Rakip Kampanya Goriiniirliigiinii ve Fiyat Davranigini Gosteren Basit Mockup $emasi
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SEM/Meta Reklam Paneli
(Proxy Sinyal: Mesaj Yogunlugu)

A\ Proxy Sinyal: Gériiniirliik ve Fiyat Bandi ipuglari (Kesin Veri Degil, Stratejik Yon Gosterici)

[Mockup] — 12001200 — competitor-campaign-visibility-mockup-03.webp —

“rakip kampanya goriiniirlugu ekrani, otel baglami”

1200%1200px kare formatinda, Rakip Kampanya ve Pazar Gériindirliiglii Mockup
Ekrani. Dashboard lizerinde rakip otellerin sundugu indirim oranlarini, paket
iceriklerini ve OTA/Web lizerindeki reklam gériiniirliik notlarini (proxy)

gérsellestiren analiz paneli.
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