Kampanya Video Zaman Cizelgesi & Format
Sablonu — Otel Kampanya (v1.0)

Asset Amag: Bu asset, otel kampanya ve lansman videolari igin teaser—launch—retargeting
zaman gizelgesini ve 6 sn bumper, 15-30 sn spot, 9:16 Reels gibi format setini tek sablonda
birlestirir. Amag; dogru zamanda dogru formati dogru kanala vererek bitcenin bosa gitmesini
onlemek ve kampanya dénemlerinde trafik/rezervasyonlarda anlaml sigrama yaratmaktir.
Landing page entegrasyonu ve 6lgim basliklari da birlikte sunulur.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama + Performance Ekibi (SEM/SMM), Ajans,
Kreatif/Produksiyon Ekipleri.

Nasil Kullanihir?

1. DoOnem & Teklif Se¢imi: Kampanya dénemini (acilis, sezon, bayram, yilbasi, erken
rezervasyon) secin ve net, tek bir deger vaadini belirleyin.

2. Format & Kanal Dagilimi: Format setini (6s, 15s, 30s, 9:16 Reels vb.) isaretleyip
ilgili mecraya (Web, Sosyal Medya, YouTube, TV, OTA) dagitin.

3. Lansman & Ogrenim Kaydi: Kampanya lansmani sonrasi performans KPI'larini
kaydedin ve bir sonraki sezon pazarlama stratejisi igin 6grenimleri belgeleyin.

OTEL KAMPANYA VIDEO PLANLAMA & FORMAT SABLONU

[1Olgiim & Onceliklendirme Kontrol Listesi

e []Do6nem & Tarih Araligi: Kampanyanin yayinlanacagi spesifik sezonsal zaman
dilimi netlestirildi mi?

e [] Tek Vaat & Tek CTA: Kampanya boyunca vurgulanacak ana deger vaadi ve net
eylem cagrisi (CTA) kilitlendi mi?

e []3 Kanit Blogu Seg¢imi: Gliven olusturan 3 ana unsur belirlendi mi? (Oda konforu +
Deneyim/Aktivite + Ozel indirim/Teklif)

e [] Coklu Format Seti Hazirhigi: Tim yayin mecralari igin formatlar eksiksiz uretildi
mi? (6s bumper, 15s/30s spot, 9:16 Reels, Web Loop)

e [] Kanal Bazli Medya Dagilimi: Formatlarin yayinlanacadi mecralar eslestirildi mi?
(Web / YouTube / Sosyal Medya /OTA / TV)

e []Landing Page & Video CTA Eslesmesi: Video sonundaki eylem ¢agrisi ile
karsilama sayfasindaki (landing page) ana buton ve teklif metni birebir ayni mi?

e [] Asamali Yayin Takvimi (Funnel Timeline): Teaser = Launch => Retargeting
yayin akis takvimi gikarildi mi?

e [] KPI Performans Metrikleri: Basar! kriterleri 5nceden tanimlandi mi? (izlenme
orani, CTR, rezervasyon sayisi, ROAS)

Problem = Kok Neden = C6zum Tablosu

Problem K6k Neden Coziim



Butce bosa gidiyor Yanlhs Takvim + format seti

format/zamanlama Oonceden
Video izleniyor ama Landing/CTA uyumsuz Mesaj + CTA esitle
doniisiim yok
Reels performansi diisiik 16:9 spotu dikeye kirpma = 9:16 igin ayri recut
Talep piki kacti Uretim geg basgladi Teaser-0n hazirlik

14 Gunluk Kampanya Video Sprint Plani

Giin 1-2 (Donem & Teklif Kilitlenme): Kampanya déneminin, bitgesinin,
indirim/teklif yapisinin ve ana mesajin netlestiriimesi.

Giin 3-4 (Senaryo & Format Planlamasi): Cekim senaryosunun, shot list'in ve
6s/15s/30s/9:16 format ihtiyaclarinin belirlenmesi.

Giin 5 (Gekim / Asset Uretimi): Kampanya prodiiksiyonunun gerceklestiriimesi veya
kurgu asset'lerinin toplanmasi.

Giin 6-8 (Kurgu & Versiyonlama): 6 sn bumper, 15 sn ve 30 sn spotlar ile 9:16
dikey Reels kurgularinin tamamlanmasi.

Giin 9 (Landing Page Entegrasyonu): Kampanya karsilama sayfasinin video ve
CTA yonlendirmeleri ile uyumlu hale getiriimesi.

Giin 10 (Medya Yukleme Hazirhgi): YouTube, Meta Ads ve Google Ads panellerine
videolarin ve takip parametrelerinin (UTM) yiklenmesi.

Giin 11-12 (Teaser Yayin & ilk Testler): Teaser videolarinin yayina alinmasi, ilk
etkilesim ve izlenme verilerinin test edilmesi.

Giin 13 (Launch & Biitge Artinnmi): Ana lansmanin gergeklestiriimesi; yluksek
performans gosteren formatlara reklam batgesinin kaydiriimasi.

Giin 14 (Retargeting & Raporlama): Retargeting videolarinin devreye sokulmasi,
kampanya rapor sablonunun doldurulmasi ve 6grenimlerin kaydedilmesi.

Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu

KPI

Once Sonra

Kampanya trafik artigi Belirsiz Olglimli

Rezervasyon/lead Dalgal Daha kontroll{i



Kreatif 6grenim Yok Kaydedilmis

Format Seti ve Kanal Kullanimi Tablosu

Format Tiru Sure / Target Kampanya Kullanim Amaci
Format Kanal Fazi
Bumper Ad 6 Saniye YouTube Teaser / Yiuksek frekans,
(16:9/ Ads, Meta Retargeting hizli marka
9:16) Stories hatirlatmasi ve
akilda kalicilik.
Promo Spot 15-30 YouTube, Launch Teklifi, oda
Saniye TV, Web (Lansman) detayini ve
(16:9) Hero, OTA kampanya
vaadini eksiksiz
aktarma.
Social 10-20 Instagram Launch / Genis kitlelere
Reels/Shorts Saniye Reels, Engagement organik ve
(9:16) TikTok, sponsorlu dikey
YouTube erisim saglama.
Shorts
Web Loop 15-30 Otel Web Launch / Sayfa
Video Saniye Sitesi Conversion ziyaretgisini
(Sessiz Landing hemen karsilayip
Loop) Page doénlsum
butonuna
yonlendirme.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

e Kampanya Funnel Timeline $Sablonu: Teaser, Launch ve Retargeting agsamalarini
gOsteren takvim foyd.

e Coklu Format Seti Paketi (6s / 15s / 30s / 9:16): Tim reklam kanallari i¢in render
edilmis eksiksiz video kutuphanesi.

e Kanal Bazli Medya Plan Notu: Platformlara gore boyut, bit-rate ve siire teknik
gereksinim rehberi.

e Landing Page Entegrasyon Checklist’i: Video-sayfa mesaj uyumunu kontrol eden
dogrulama formu.



e Lansman Sonrasi Rapor & Ogrenim Sablonu: Kampanya bitiminde ROAS ve
doénusum analizlerinin kaydedilecedi rapor dokimani.

KAMPANYA KANAL BAZLI YAYIN PLANI

WEB/LANDING e SOSYAL e
(Hero Loop) (Reels, Story) |t

TIMELINE

TEASER
(6Gn Duyuru)

Nisan Basi

Nisan Ortasi

KAMPANYA TIMELINE

RETARGETING

(Hatirlatma/Son Sans)

Mayis

[Timeline] — "Kampanya zaman ¢izelgesi gorseli”

1920x1080px (16:9) genis formatinda, Kampanya Video Yayin Zaman Cizelgesi
(Funnel Timeline). Koyu karbon gri zemin (izerinde soldan saga ilerleyen 3 fazli
kronolojik akis semasi: 1. Faz (Teaser - Glin 1-3: Merak uyandirici 6 sn Bumper
videolar), 2. Faz (Launch - Giin 4-10: 15-30 sn Ana Kampanya Spotlari & 9:16
Reels), 3. Faz (Retargeting & Conversion - Giin 11-14: Teklif ve CTA odakl
hatirlatma videolari ve teklif kapatma ekrani).

WEB/LANDING PAGE
16:9 Hero Loop
(Sessiz, 10-20sn)

ANA KAMPANYA

TV & OTA VIDEOSU SOSYAL MEDYA

. Spot (20-30sn) (Master Kreatif) (Instagram/TikTok)
+ OTA (Altyazil) . \ . 9:16 Reels Seti
» (Dikey, 10-20sn)

YOUTUBE ADS
6s Bumper + 15s Spot (Yatay)

[Diagram] — "Kanal bazli versiyonlama diyagrami™



1920x1080px (16:9) genis formatinda, Ana Videodan Kanallara Dagilan
Versiyonlama Semasi (Asset Mapping Diagram). Koyu karbon gri zemin
lizerinde; merkezde yer alan "Master Campaign Cut (30s)" videosundan oklarla
cevreye dadilan formatlar: YouTube igin 16:9 6s/15s/30s Bumper ve In-Stream,
Instagram/TikTok i¢in 9:16 Dikey Reels, Web Sitesi icin Sessiz Loop Video ve
Display Banner'lar igin 1:1 Kare Ad Cut'lari gbrsellestiren mimari sema.
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