Kanal Bazli Rapor—Karar Eslestirme Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; Google Ads, Meta, GA4 ve PMS raporlarini "tek bir sayiya"
zorlamak yerine, her veriyi kendi kullanim amacina goére uzlastirmak icin tasarlanmistir.
Hangi raporun hangi karar igin "otorite" oldugunu netlestirir ve platformlar arasi %5-20
araligindaki dogal sapmalari bir toplanti dili standardina gevirerek teknik ekipler Gzerindeki
gereksiz baskiyi azaltir.

Kim Kullanir?: Otel Yonetimi, Pazarlama/Ajans Ekipleri ve Raporlama/Bl Sorumlulari (Ortak
karar ve uzlastirma dokimanidir).
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“Karar-rapor eglestirme sablonunu ve platform otorite hiyerarsisini 6zetleyen 1:1
kart.”



Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Karar Katalogu Olustur: Yonetim toplantilarinda alinan ana karar tirlerini (Butce
artirimi, kanal optimizasyonu, fiyat degisimi) listeleyin.
2. Otorite Atamasi: Her karar tipi igin bir "Otorite Rapor" (Orn: Biitce i¢in Google Ads,
Kar-Zarar igin PMS) segin ve KPI'yI sabitleyin.
3. Sapma Analizi: Sapma oldugunda "Dogal Nedenler" listesini kontrol edin; sapma
%20'yi asarsa derhal teknik QA checklist'ini devreye sokun.

Karar—Rapor Otorite Matrisi

Veri kirliligini 6nlemek igin hangi platformun neyi soyledigini su hiyerarsiyle okuyun:

Karar Tiri

Otorite Rapor
(Hakem)

Yardimci Rapor
(Teghis)

KPI Odak

Butce Artir/Azalt

Google Ads / Meta

GA4 (Funnel Saghgr)

Platform ROAS

Fiyat / Teklif OTA / Meta-Search PMS (Doluluk Orani) Net RevPAR
Degisimi
Yatinm / ROl Karani | PMS (Finansal GA4 (Atanmis Gelir) Net ROI
Gergek)
Site / UX Degisimi GA4 (Davranis) Google Ads (CVR) Micro Conv.
Rate

Sapma Yorumlama & "Dogal Nedenler" Karti

Platformlar arasi farklari su baremlere gore etiketleyin:

%0-5 (Yesil): Veriler mikemmel uyumda; direkt aksiyon al.

%5-20 (Sar1): Metodolojik farklar devrede. (Attribution modelleri, post-view etkileri,
KDV net/briit farklari). Normal kabul edilir.

o %20+ (Kirmizi): Teknik risk. (Double-fire, cross-domain sorunlari, bot trafigi veya test
verisi sizintist). QA Tetiklenir.

Teknik QA Checklist (Sapma Buyuduglinde)

e []transaction_id tGzerinden GA4 ve PMS verileri tekillestirildi mi?
e [] Gelir tanimi (Brut/Net) her iki raporlama kanalinda da ayni mi?
e [] Referral Exclusion (Yonlendirme Hari¢ Tutma) listesi giincel mi?



e []Reklam platformu ile GA4 arasindaki "Zaman Dilimi" ayarlari tutarli mi?
e [] Bot veya ic trafik filtreleri bir kanal Gzerinde asiri veri kesiyor mu?

Deliverables
Karar—Rapor Matrisi, Sapma Karti, Teknik QA Checklist, Toplanti Dili Notlari.

| UZLASTIRMA

“Toplanti ¢iktilarini, sapma nedenleri etiketlerini ve uzlagtirma onaylarini igeren
deliverables karti.”
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