Kanal Bazli RevPAR & ADR Raporlama Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; PMS revenue raporlarindan gelen RevPAR, ADR, Net Revenue,

Occupancy ve Cancellation Rate gibi kritik verileri kanal bazli tek bir tabloda toplar. Her KPI

sinyalini somut bir aksiyona baglayarak, raporlama surecini sadece bir "gorsellestirme" araci
olmaktan cikarip aktif bir "karar tretme" mekanizmasina donustardr.

Kim Kullanir?: GM, Revenue Manager, Satis—Pazarlama ve Bl/Raporlama ekipleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Veri Girigi: Son 30 veya 90 gunluk kanal KPI verilerini sablon tabloya doldurun.

2. Analiz: Renk kodlu esik degerlerini kullanarak her kanal igin “devam/iyilestir/kisitla”
aksiyonlarini belirleyin.

3. Uygulama: Aylik toplantida 3 ana aksiyon segin ve bir sonraki ay bu aksiyonlarin KPI
Uzerindeki etkisini élgln.

Template (Kopyala—-Yapistir)
A) Kanal KPI Tablosu

Bkz. Gérsel: [image_a8b516.png] (Kanal bazli RevPAR, ADR, NetRevenue, Occupancy
Katkisi, CancellationRate ve Komisyon Notu verilerini igerir.)

B) KPI = Aksiyon Kurallar (Stratejik Rehber)

e ADR Yiiksek + Occupancy Distik: Gorunarlik veya drin uyumu sorunu. =
Aksiyon: Test kampanyasi, igcerik optimizasyonu veya yeni paket kurgusu.

e NetRevenue Dusiik + Occupancy Yuksek: Yuksek komisyon veya agiri indirim. =
Aksiyon: Envanter kisitlamasi ve dogrudan satisa (direct) alan agma.

e CancellationRate Yiiksek: iptal politikasi zafiyeti. & Aksiyon: NRF (iadesiz) oranlar,
6n 6deme sarti veya minimum geceleme kurall.

e RevPAR Diisiik + Risk Diisuk: Dusuk sezon duraganhgi. = Aksiyon: Taktiksel
dlistik sezon testleri ve yeni pazar denemeleri.

C) Dashboard Kaynaklari & Yapilandirma

e PMS / Channel Manager Kaynagu:
e Dashboard Araci: () Looker Studio () Diger:
e Filtre Sec¢enekleri: Sezon, Pazar, Tesis ve Oda Tipi bazh kirilimlar.

D) Aylik Toplanti Ciktis1 & Takip

e Bu Ayin 3 Kritik Aksiyonu: 1) 2) 3)
e Hedeflenen KPI Etkisi:




e Kontrol ve Degerlendirme Tarihi:

Kontrol Listesi

[1 Tum KPI'lar kanal bazinda giincel verilerle dolduruldu.

[ 1 Net Revenue verileri komisyon sonrasi (net) olarak dogrulaniyor.

[ ] iptal oranlari (Cancellation Rate) karar matrisine gore analiz edildi.
[ 1 Aylik toplanti icin 3 stratejik aksiyon secildi ve loglandi.

[ ] Bir sonraki ay yapilacak etki 6lgimu igin takvim plani olusturuldu.

Deliverables

Filtreler: Sezon ~ Pazar ~  Tesis v

ADR (Genel) Net Gelir (Toplam) Doluluk iptal Orani

150€ 500K€ %75 %15

ReVvPAR (Genel)

120¢€

KANAL BAZLI PERFORMANS TABLOSU NET GELIR TRENDI (Son 30 Giin)
600K

Kanal Adi RevPAR ADR Net Gelir iptal Orani

Booking 150€ - 33%

400K

Expedia 0 150€ a0oke [ 152% | 200K

Direct 3 120€ 150€ 500KE 102% | 0

120€ 140€ 400KE 1.5%

120€ 150€ 450K€ KANAL PAYI (Pasta Grafik)
120€ 150€ 200ke [

Direct 120€ 150€ 100KE

120€ 150€ 100Ke .

120€ 150€ 10oke [T 20|

120€ 120€ soke [30% |

Dirent 70€ ’N€ 725K€ 76?‘37

"Revenue raporlama ve kanal yonetimi entegrasyonu Dashboard Mockup tasarimi”



AYLIK REVENUE & KANAL TOPLANTISI
(10 Soru Checklist)

[] 1. NetRevenue Lideri Kim? Neden?
[] 2. iptal Riski Tasiyan Kanal? @

(] 3. ADR Giiglii, Doluluk Zayif? @

[] 4. Doluluk Var, Net Gelir Zayif? @

[] 5. Parity Sorunu Var mi? @

[] 6. Sezon Etkisi Nasil? @

[] 7. Kampanya Performansi?

[} 8. Envanter Aksiyonu (Artir/Kis)? @
(] 9. Oniimiizdeki 30 Giin 3 Aksiyon?
[] 10. Gegen Ayin KPI Etkisi? @

"Aylik performans degerlendirme toplantisi igin 10 soru karti"
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