Kanal Karmasi Karar Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; Google Ads, Meta Ads, OTA ve direkt rezervasyon kanallarini
gelir, maliyet ve karlilik proxy'si Gzerinden tek bir tabloda kiyaslamanizi saglar. OTA
komisyonlarini maliyet olarak netlestirirken, direkt kanaldaki reklam harcamalarini "etkin
komisyon" yaklagsimiyla yonetim diline ¢evirerek "artir, kis, optimize et veya rol degistir"
kararlarini kolaylastirir.

Kim Kullanir?: Otel Yonetimi, Gelir Yonetimi (Revenue Management), Pazarlama Ekibi ve
Ajanslar.

Otel Satis Kanal Karmas,

. Gelir ve Karlilik Katkis)

" %526
| %2
%109
%15
s

%5 mm
| D s
[ e
L |

OTA  Direct Web Google Ads Meta Ads

o/l —* /040
/0 | o OTA (Booking,
Google Ads Expedia vb.)

7 Gelir [ Karlik

%30 7 ' B Karllk

Direct Web

“Kanal karmasi grafigi, otel satis dagilimini (Google/Meta/OTA/Direct) yonetim igin
netlestirir.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Etiketleme & Veri Girigi: Kanallari rollerine gore (Closing, Intent, Demand, Direct)
etiketleyin ve ilgili donem verilerini tabloya girin.

2. Hesaplama: OTA komisyon maliyetini ve direkt satislarin "etkin komisyon" (Reklam
Harcamasi / Direkt Gelir) oranini hesaplayarak karllik proxy'sini olusturun.

3. Karar Mekanizmasi: Her kanal icin karlihk ve verim durumuna gére aksiyonunuzu
(Artir / Kis / Optimize Et / Rol Degistir) netlestirin.



Kanal Bazli Karar Matrisi
Kanal = Rol = Karlilik Proxy’'si = Karar

Kanallarin performansini su metriklerle analiz ederek stratejinizi belirleyin:

Google Brand: "Closing" rolliindedir; ROAS/CPA Uzerinden karhlik takibi yapilir.
Google Generic: "Intent" (Niyet) asamasindadir; ROAS/CPA odakh optimize edilir.
Meta Prospecting: "Demand" (Talep) yaratma rolliindedir; CPA ve asist (destek)
katkisi ile élguldr.

e OTA: "Distribution" (Dagitim) kanahdir; net gelir, brit gelirden komisyon cikarilarak
hesaplanir.

e Direct: "Direct" satis rolindedir; reklam ve operasyon maliyetleri Gzerinden "Etkin
Komisyon" oraniyla takip edilir.

Hesaplama & Karar Kurallari

Hizli Hesap Kutulari

e OTA Komisyon Maliyeti: OTA Briit Gelir $\times$ Komisyon Orani (%).
e Direct Etkin Komisyon: (Google + Meta Reklam Harcamasi) / Direkt Gelir.

Karar Kurallari

Artir: Etkin komisyon orani diguk ve karlilik yluksekse.
Optimize Et: Verim orta dlizeyde ancak bliyime potansiyeli mevcutsa.
Rol Degistir: Kanalin Ustlendigi rol yanhs KPI (6rnegin talep yaratma kanalini ROAS
ile yargilamak) ile élgulluyorsa.
e Kis: Hem verimlilik hem de genel ciroya katki dusukse.

Kontrol Listesi (Checklist)

[ 1 Gelir tanimlar (brit/net) tim kanallar arasinda tutarli mi?
[ 1 OTA komisyon maliyetleri tabloya dogru islendi mi?

[ ] Direkt satiglar icin "Etkin Komisyon" hesabi yapildi mi?

[ 1 Kanal rolleri (Closing/Demand vb.) dogru atandi mi?

[ 1 Alinan kararlar 7—14 gunlUk bir test planina baglandi mi?

Deliverables

Kanal Kiyas Tablosu (v1.0), Kanal Karmasi Grafigi, Yonetim "Tek Climle Karar" Kutusu.



OTA Komisyonu vs. Direct Etkin Komisyon
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“OTA komisyonu vs. Direkt etkin komisyon kiyaslamasini gésteren 1:1 formath analiz kart1.”

Kanal - Karar Aksiyon
Cercevesi

@ Etkin komisyon duslk (Direct) +
Saglikh donisim - BUTCE ARTIR.

@ OTA komisyon yuksek + Direct
avantajli > DIRECT’E KAYDIR.

@ Meta asist yuksek + Kapanis diislk
- ROLU/MESAJI OPTIMIZE ET.

@ Google CPA artiyor + Gelir artigl var
- NIYETIIYILESTIR (Kapatma).

Veriye Dayali Aksiyon Alin

“Artir/Kis/Optimize/Rol Degistir segeneklerinin yer aldigi hizli karar kutusu arayiizii.”
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