Kategori & Contextual Hedefleme Ornek Tablosu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, otellerde contextual ve ilgi alani hedeflemesini remarketing’i
besleyen bir katman olarak planlamanizi saglar. Amag, otel tiiriine (Resort, Sehir, Butik) gore
dogru kategori setini se¢gmek, marka glvenligiyle (brand safety) uyumlu hale getirmek ve
gergekei KPI beklentileri (Ust-funnel katkisi) olusturmaktir. Remarketing ile kullanim
senaryolarini tek bir tabloda netlestirerek bitce karmasasini énler.

Kim Kullanir?: Otel pazarlama ekibi ve display/remarketing kampanyalarini ydneten ajans
performans uzmanlari.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Segmentasyon: Otel turinuzi (Resort/City/Butik) belirleyin ve hedef kitlenizin ilgi
duyabilecegi 8—12 adet ana kategori segin.

2. Eslestirme: Segctiginiz her kategori icin 6zel bir mesaj cergevesi, aksiyon ¢agrisi
(CTA) ve uygun bir landing page (inis sayfasi) tanimlayin.

3. Optimizasyon: 14 glnlik bir test sureci baslatin; havuzu kaliteli trafikle besleyen
kategorileri buyuturken, zayif kalanlari eleyin.

Template — Kategori & Context Plan Tablosu

Stratejinizi asagidaki basliklar Gzerinden kurgulayin:

Otel Kategori/ | Mesaj Onerilen |Landing | KPI Brand
Tiri Konu Cercevesi | CTA Beklentisi | Safety
Notu

Resort Ust-funnel

_ katki
City Ust-funnel

_ katki
Butik Ust-funnel

_ katki

Doldurma & Uygulama Kurallari

Basaril bir contextual kurgusu igin su 5 kural takip edin:



1. KPI Tanimi: Bagariy1 sadece CTR ile degil, "kalite ve havuz buyumesi" (remarketing
listesine katki) olarak olcln.

2. Mesaj Stratejisi: indirim baskisi yerine konsept ve deneyim odakl vaatlere
odaklanin.

3. Landing: Kullaniciy1 dogrudan konsept veya oda sayfasina gotiren kisa yollar
olusturun.

4. Brand Safety: Riskli kategorileri bastan diglayin ve placement (yerlesim) temizligini
rutinlestirin.

5. Koprii Kurma: Contextual’den gelen kullaniciyi kargilamak igin room/price/payment
remarketing segmentlerinizi hazir tutun.

Deliverables
Kategori Seti v1.0, Mesaj/CTA/Landing Eslestirme Tablosu ve KPI Beklenti Cercevesi.
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“Contextual ilgi alani kampanyasindan remarketing kapanisina giden, otel misafir
yolculugunu goésteren funnel diyagrami.”



SETUP KONTROL
L LISTESI

= (% 10 Cekirdek Kategori
©) [ Brand Safety Filtreleri aktif

[y €@ Prospecting Kreatif Seti hazir

&) [ Remarketing ODA/FiYAT/PAYMENT hazir

14 Giin Test Plani

“Contextual hedefleme kategori se¢imi ve kontrol adimlarini 6zetleyen, 10 maddelik
hizli kontrol kart.”
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