Kreatif Performans Karsilagtirma & Test Plani
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; Google Ads ve Meta platformlarindaki kreatifleri oda, havuz,
destinasyon veya teklif gibi temalar bazinda siniflandirir. Tiklama Orani (CTR), Dénlisim
Orani (CVR) ve ROAS metriklerini kiyaslayarak "durdur, optimize et veya Olcekle" kararlarini
hizlandirir; 14 gunlik "Test & Learn" dongusuyle kreatif rotasyonunu standardize eder.

Kim Kullanir?: Ajans Performans Ekipleri, Otel Pazarlama Ekipleri ve Kreatif Tasarim
Ekipleri.

Kreatif Kiyaslama: lyi, Orta, Zayif Ornekler

Giiglii (Olgekle) , Durdur
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e < Karar: Bashgi ve Karar: Yayindan Kaldir,

“lyi, orta ve zayif kreatif ornekleri; ekibin gorsel kiyaslama yaparak performansi
anlamasini hizlandirir.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Envanter & Veri: Kreatiflerinizi tema etiketleriyle (6r. Balayr Odasi, Erken
Rezervasyon) listeleyin ve glincel performans verilerini girin.



Karar Matrisi: Metriklere gore kreatifleri siniflandirin; cihaz (Mobil/Desktop) ve
kampanya turl (Brand/Generic) notlarini ekleyin.

Doéngi: 14 gunlik test planini uygulayarak yeni varyasyonlari yayinlayin ve elde
edilen 6grenimleri bir sonraki brief'e aktarin.

Kreatif Performans Karar Kurallari

Metrik Sinyali & Kok Neden = Stratejik Aksiyon

Kreatif performansini su mantik ¢ercevesinde optimize edin:

Diisiik CTR: Kreatif dikkat cekmiyor veya hedef kitleyle uyumsuz; ¢6ziim
"Kreatifi/Gorseli Degistirmektir".

lyi CTR, Diisiik CVR: Kreatif vaadi ile inis sayfasi (Landing Page) veya teklif
uyusmuyor; ¢6zim "Sayfa veya Teklif Uyumu" kontrolUdr.

lyi CVR, Diisiik ROAS: Déniisiim var ancak maliyet yiiksek veya sepet tutar diisiik;
¢6zim "Segment veya Ekonomi Kontroltdur".

lyi ROAS, Diisiik Hacim: Kreatif bagarili ancak biitge veya kitle kisitl; ¢dziim
"Kontrollii Olgekleme" (Scaling) yapmaktir.

14 Gunluk Kreatif Test & Learn Plani

Giin 1-4 (Uretim): Hipotez olusturma, 2—3 yeni varyasyon briefinin verilmesi ve
teknik (dosya agirhgi/safe area/politika) kontrollerin yapilmasi.

Giin 5-10 (Yayin & izleme): Yeni kreatiflerin tema ve brand/generic etiketleriyle
yayina alinmasi; frekans ve performans metriklerinin takibi.

Giin 11-14 (Karar & Backlog): Mevcut kreatifler igin durdur/6lgekle kararlarinin
verilmesi, dgrenimlerin dokiimante edilmesi ve yeni test listesinin (backlog)
hazirlanmasi.

Teknik Uygunluk & Kontrol Listesi

[ ] Dosya agirliklar ve boyutlar platform standartlarina uygun mu?

[ 1 Metin yogunlugu ve reklam politikasi uyumu kontrol edildi mi?

[ 1 Mobilde "Safe Area" (Guvenli Alan) ve kirpma paylari dogru mu?
[]1 CTA (Harekete Gegirici Mesaj) net ve gorinir mi?

[ 1 Elde edilen 6grenimler yeni tasarim brief'lerine geri islendi mi?



Deliverables

Kreatif Envanteri, Teknik Uygunluk Kontrolii, 14 Giinliik Test Plani, Ogrenim
Dokimantasyonu.

Otel Kreatif Test & Learn Dongusu
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Hipotez: - Test: 2 Sy Olgiim: e Karar: ™ Ogrenim:

Oda gorseli Varyasyon CTR, CVR, Durdur Havuz temasi
yerine havuz (Oda vs ROAS (ve (Kirmizi), %30
daha iyi Havuz), Frekans). Optimize Et daha iyi
dondsur. Sabit Butce, (Sar), Olgekle ROAS getirdi.
14 Gun. (Yesil). Yeni Hipotez...
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“Test & Learn dongiisii semasi; kreatif 6grenim siirecini bir defaya mahsus olmaktan
cikarip standartlagtirir.”
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