Kreatif Performans Metrikleri & Style Guide

Guncelleme Checklist’i — Creative / Data Loop
(v1.0)

Asset Amag: Bu checklist, reklam paneli ve kreatif dashboard verisini tasarim kararina
cevirip “test—0gren—standartlastir’ dongusu kurmaniz igin hazirlandi. CTR/watch
time/thumb stop gibi metrikleri hangi tasarim 6gesine baglayacaginizi netlestirir; kazanan
desenleri template ve style guide’a geri yazmay sistemlestirir. Otel ve B2B ekiplerinde
kreatif Uretimi zamanla daha akilli ve tekrar kullanilabilir hale getirir.

Kim Kullanir?: Performans Pazarlama Uzmani + Kreatif Lider + Tasarimci + Ajans
Stratejisti.

Nasil Kullanilir?

1. Etiketleyin & Metrikleri Se¢in: Her kampanya icin kreatifleri etiketleyin
(format/tema/headline/CTA) ve 3 ana metrigi secin (thumb stop, CTR, CVR).

2. Desen Cikarin & Kurallastirin: Dashboard’dan kazanan/kaybeden desenleri ¢ikarin;
her desen icin net bir “kural formati” yazin.

3. Style Guide & Sablonu Giincelleyin: Kurallar style guide ve template kitine igleyin;
bir sonraki kampanyada varsayilan yapip tekrar test edin.

CHECKLIST & SPRINT PLAN — Creative Data Loop Seti

A) Olgiim & Onceliklendirme Checklist'i
1. Metrik Segimi
e [] Thumb Stop / Hook Metrigi: Kullanicl ilgisini gekme performansini dlgecek hook
metrigi belirlendi mi?
e [] CTR Metrigi: Tiklama ve yonlendirme performansini gdsteren CTR metrigi secildi
mi?
[1CVR / ROAS Metrigi: Donlsum veya gelir odakli sonug metrigi tanimlandi mi?
[ ] Web Etkilesim Metrigi: Uygulanabilir durumlarda sayfa i¢i scroll/engagement
metrigi eklendi mi?

2. Etiketleme (Taxonomy)
e [] Format Etiketi: Her kreatif icin boyut/format etiketi tanimlandi mi (1:1/9:16 /
16:9)?
e [] Gorsel Tipi Etiketi: icerik kategorisi etiketi eklendi mi (oda / deneyim / (iriin /
sureg)?
[ 1 Baglik (Headline) Etiketi: Baslik yaklagimi etiketlendi mi (vaat / kanit / say1)?
[ 1 CTA Etiketi: Eylem cagrisi turl belirlendi mi (demo / teklif / rezervasyon)?

3. Analiz & Desen Cikarma
e [] Kazanan Kreatifler: En yliksek performans gosteren 3 kreatif belirlendi mi?
e [] Kaybeden Kreatifler: Beklentinin altinda kalan 3 kreatif tespit edildi mi?
e [] Tek Degisken Farki: Performans farkini yaratan ana tasarim 6gesi ayrigtirilabildi
mi?



e [] Segment & Persona Kirihmi: Hedef kitle / persona bazli davranis farkliliklar not

edildi mi?

4. Kural Yazimi (Ne — Neden — Nerede)

5. Standardizasyon & Giincelleme

[ 1 Kural Tanimi: Kural:
[ 1 Veri Dayanagi: Neden (metrik):

[ 1 Uygulama Alani: Nerede (format/kampanya):
[ ] Sablon Yansimasi: Sablona nasil yansir:

formatinda net kural yazildi mi?

sorusu rakamlarla desteklendi mi?

kapsami netlestirildi mi?
adimina karsilik Gretildi mi?

e [] Template Kit Giincellemesi: Tasarim sablon seti yeni verilere gére glincellendi mi

(v1.1)?

e [] Data-Backed Style Guide: Veriye dayali kurallar ana rehbere islendi mi?
e [] Arsivleme: Gegersizlesen eski tasarim kurallari ve sablonlar arsiviendi mi?

B) Problem = Kék Neden = C6ziim Tablosu

Problem

Veri var ama tasarima
gitmiyor

Zevk tartigmasi bitmiyor

Ayni hatalar tekrar ediyor

Dashboard igse yaramiyor

Kazanan kayboluyor

Kok Neden

Loop yok

Kural yok

Ogrenim kaydi yok

Kirilim yok

Standardize
edilmiyor

Cozim

Test = learn = standardize
ritmi

Metrik = kural formati

Rulebook + template
glncelle

Etiketleme + kreatif kirilim

Varsayilan sablon glincelle

C) 14 Giinluk Sprint Plani (Giin 1-14 / Data Loop & Style Guide Gilincelleme)

[Giin 1-3: Etiketleme, Dashboard & inceleme] —» [Giin 4-6: Desenler, Rulebook &
Template v1.1] —P [Giin 7—-10: Otel/B2B Uygulama & Dogrulama] —» [Gin 11-14: KPI,

Egitim & Sure¢ Entegrasyonu]

e Giin 1: Kreatif etiketleme sdzliginin olusturulmasi (format, tema, CTA taksonomisi).



Gun 2: Kreatif metrikleri icin dashboard iskeletinin kurulmasi (3 ana panel).

Giin 3: ilk haftalik kreatif review toplantisinin yapiimasi (20 dk ritim).

Gun 4: Kazanan ve kaybeden desenlerin ¢ikariimasi (3 temel kural belirleme).
Giin 5: Rulebook dokiimaninin v1.0 olarak hazirlanmasi (data-backed kurallar).
Gun 6: Tasarim template kitinin yeni kurallarla gtincellenmesi (v1.1).

Gun 7: Otel kampanyasi odaklh kural testlerinin yapilmasi (oda / deneyim odakli).
Giin 8: B2B kampanyasi odakli kural testlerinin yapiimasi (deger vaadi / format

odakli).

Giin 9: QA sirecleri ve yayin notu standartlarinin netlestiriimesi.

Giin 10: ikinci kreatif review toplantisi ile kurallarin dogrulanmasi.

Giun 11: KPI karti ve haftalik raporlama sablonunun oturtulmasi.

Giin 12: Ekiplere kultlur ve sirreg egitimi verilmesi (performans + kreatif hizalanmasi).
Giin 13: Data loop ritminin kampanya Uretim slrecinde zorunlu hale getiriimesi.

Giin 14: v1.0 tam lansmaninin yapilmasi ve aylik guncelleme ritminin baslatiimasi.

D) Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu

KPI Once
Ogrenim tekrar kullanimi disuk
Kreatif tretim "akilhhigr" degigken
Revizyon / tartisma siiresi uzun
Kazanan desen kaliciligi disuk

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

Sonra (Hedef)

daha yuksek

daha tutarh

daha kisa

daha yuksek

Kreatif Etiketleme So6zliigii (Taxonomy Guide)
Dashboard iskeleti (Mockup & Panel Yapisi)
Rulebook (Data-Backed Rules Dokiimani)

Template Kit Gilincelleme Paketi (v1.1)

Haftalik Creative Review Ritim ve Sablon Dokiimani



‘VERIDEN TASARIMA
GECIS ADIMLARY

(X) Kreatifleri Etiketle
(M Ana Metrikleri Seg (Thumb Stop, CTR)

@ Dashboard'u incele

() Kazanan Desenleri Gikar

@ Kural Formatina Gevir
Style Guide'l Guncelle
Template Kit'e Ekle

[Checklist / Framework Card]

1200x1200px (1:1) kare formatinda, veriden kreatif kural ¢cikarma ve sablon
glincelleme déngdistinii 6zetleyen Data-Driven Creative Checklist Karti. Koyu
karbon gri zemin (lizerine yerlestirilmis; metrik analizi ve performans egrisi
grafigi, etiketleme ve taksonomi simgesi, rulebook giincellemeleri ve yegil onay
isaretleri. Kartin lizerinde; "Select Hook, CTR & Conversion Metrics for Creative
Tagging", "Extract Winning & Losing Patterns from Ad Performance Data”,
"Document Data-Backed Rules in Formal Rulebook Format", ve "Update Default
Template Kit (v1.1) for Continuous Learning Loop" teslimat basliklari scannable
ve kurumsal bir checklist-card formatinda sergileniyor.
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