Landing Template & Blok Kurgusu Planlama
Sablonu — Yazilim / Landing Factory (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon; otel ve B2B kampanyalari i¢in landing sayfasi turlerini, sayfa
iskeletini ve izin verilen blok setlerini standardize ederek pazarlama ekiplerinin yazilimciya
bagiml olmadan self-service kampanya sayfalari Gretmesini saglar. Form, UTM ve tracking
(takip) kod alanlarini sablon mimarisine gdmuli olarak sunarak 6lgim tutarhiligi saglarken;

canonical ve URL standartlariyla strpriz teknik SEO risklerini tamamen ortadan kaldirir.

Kim Kullanir?: Pazarlama Liderleri, Growth Marketing Uzmanlari, Ajans Proje Yoneticileri
(PM), Teknik Liderler (Tech Lead) ve Analitik/Raporlama Sorumlulari.

Nasil Kullanilir?

1. Kampanyanin landing sayfasi tlrinu (otel veya B2B dikeyinde) secerek sayfa igin
hedeflenen ana KPI degerini yazin.

2. Sayfa lizerinde yer alacak zorunlu ve opsiyonel bloklari belirleyin, pazarlama ekibinin
tasarimda degisiklik yapabilecegi esneklik alanlarini netlestirin.

3. Form, UTM, tracking bilegenleri ile canonical/URL kurallarini ekleyip yayina alim
oncesi son kontrol listesini (checklist) olusturarak stireci tamamlayin.

TEMPLATE — Landing Sayfasi Mimarisi & Blok Kurgusu Planlama
Matrisi

1) Landing Tiirii ve Kampanya Amaci
Sayfanin odaklanacagi sektérel dikey ve dlgiilecek ana bagsari metrigi:

e Kampanya Turi: [ | Otel Erken Rezervasyon | [ ] Otel Paket| [ | B2B Webinar
| [ ] B2B Demo/Teklif | [ ] Whitepaper

e Hedeflenen Ana KPl: [ | CVR (Donlsiim Orani) | [ | ROAS (Reklam Harcamasi
Getirisi) | [ ] Lead Quality (Musteri Adayi Kalitesi) | [ ] Rezervasyon istegi Siklig

e Kampanya Aktif Kalma Siiresi:

2) Standart Sayfa iskeleti (Zorunlu Bloklar)

Sayfa bdtiinligd, kullanici deneyimi ve SEO performansi igin kaldirilmasi yasak olan ana
iskelet bilesenleri:

e Hero Bolumii: Dikkat gekici ana baslik (H1), ikna edici alt metin ve dogrudan
aksiyona ydnlendiren 1 adet birincil CTA butonu.

e Fayda/ USP Paneli: Uriniin veya otel teklifinin rakiplerinden ayrilan en gliglii fayda
maddeleri (Minimum 3, Maksimum 6 adet).

e Proof (Sosyal Kanit) Alani: Glven algisini artiracak kurumsal logolar, musteri
yorumlari veya basari hikayesi (case study) 6zetleri.



e FAQ (Sikga Sorulan Sorular): Kullanicinin aklindaki soru isaretlerini giderecek
yapilandirilmis soru-cevap bloku (Masausti ve mobil uyumlu, 3-6 adet).
e Form/ Doénlsiim Alani: Veri toplama iglevini yerine getiren ana dénisum alani.

(form_id zorunludur)
3) Opsiyonel Bloklar (izin Verilen Esnek Liste)

Ihtiyaca gére sayfa tasarimina dahil edilebilecek veya gizlenebilecek bilesenler:

e [ | Video Blogu: Sayfa yiklenme hizini olumsuz etkilememesi adina maksimum 1
adet gdmalu video alani.

e [ | Teklif Banner'i: Son basvuru tarihini veya 6zel kampanyayi vurgulayan ara serit
bileseni.

e [ ] Oda/ Uriin Kartlar: Otel odasi segeneklerini veya B2B irlin alt kirilimlarini
gOsteren gorsel odakli kartlar.

e [ ] Countdown (Geri Sayim Sayaci): Aciliyet hissi olusturmak igin tasarlanmis,
(Varsayim: Asirtya kagmadan, dikkatli kullaniimasi gereken) sayag bloku.

e [ ] Harita/ Konum Modiilii: Ozellikle otel konseptindeki projeler igin tesis

lokasyonunu goésteren entegre harita alani.

4) Esneklik ve Tasarim Sinir Alanlar (Pazarlama vs Gelistirici)

e | Degistirilebilir Alanlar (Pazarlama Ozgiirliigii): Ana ve alt metin mesajlari,
gorsel setleri, ikonlar, fayda maddelerinin igerikleri ve sosyal kanit (proof) yorum
secimleri.

e ! Kilitli Alanlar (Teknik/Tasarim Standartlan): Genel layout (sayfa dizeni),

padding/margin araliklari (spacing), form giris alanlari sayisi ve analitik kod/tracking
izleme katmanlari.

5) Teknik Form, UTM ve izleme (Tracking) Standartlar

e form_id parametresi: ________ (Verinin CRM'e dogru akmasi
icin benzersiz kimlik)
e thank_you_url yonlendirmesi: ____________________ (Déndisiim sonrasi

kullanicinin gidecegi onay sayfasi URL')

e UTM Hidden (Gizli) Alan Takibi: source / medium/campaign/content/term
(Formla birlikte CRM'e génderilir)

e GA4 Event (Etkinlik) Standartlari: (Varsayim: Olgiim dogrulugu igin)
view_landing (Sayfa Goruntileme)/ click_cta (Buton Tiklama)/
submit_form (Form Gonderimi) etkinliklerinin tetiklenmesi zorunludur.

e CRM Veri Eslesme Kurali: Sistemler arasi tam entegrasyon i¢in dnceden
belirlenmig kurumsal source/campaign UTM sozlugu ve isimlendirme standartlari
(naming convention) esas alinir.



6) URL, Canonical ve SEO Kurallar

URL Yapi Deseni (Pattern): (Varsayim: Temiz URL yapisi igin)
/kampanya/{slug} sablonu uygulanmalidir.

CanonicalURLKuraly: ____________________ (Kendi kendine referans veren
veya ana kampanya URL'ini gésteren SEQO igareti)

Noindex Yonetim Kurali: (Varsayim: A/B test varyant sayfalarinin veya yinelenen
iceriklerin arama motorlari tarafindan indekslenmesini engellemek igin) sayfa koduna
noindex etiketinin dinamik olarak basilmasi saglanmahdir.

7) Yayin Oncesi Son Kontrol Listesi (Publish Checklist)

[ ] Meta title ve meta description alanlari karakter sinirlarina ve SEO kurallarina
uygun dolduruldu.

[ ] Formun gahsirhdi staging ortaminda test formu gonderilerek (test submit)
resmi olarak dogrulandi.

[ ] Gonderilen test formundaki gizli UTM parametrelerinin analitik araglar (GA4
DebugView) tarafindan yakalandi§i dogrulandi.

[ ] Sayfa kaynak kodundaki canonical etiketinin dogru hedef URL'i isaret ettigi
kontrol edildi.

[ ] Sayfanin mobil ekranlardaki gériinima, buton boyutlari ve metin kaymalari
manuel olarak denetlendi.

[ ] Sayfa iginde yer alan tiim harici ve dahili linklerin kirik olmadigi, dogru hedeflere
yoénlendigi dogrulandi.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

Landing Template Seti (v1.0): Otel ve B2B senaryolari icin CMS mimarisine entegre
edilmis, kullanima hazir ana sablon kodlari ve tasarimlari.

izinli Blok Kiitiiphanesi: Pazarlama ekibinin sayfa olustururken siiriikle-birak
yontemiyle guvenle kullanabilecedi, stil rehberine (style guide) uygun bilesen seti.
Tracking ve UTM Sézliigii: Kampanya linklerinin nasil olusturulacagini, hangi event
isimlerinin kullanilacagini belirleyen kurumsal analitik kilavuzu.

Yayin Checklist’i + Review Akisi: Bir sayfanin yayina alinmadan énce gegmesi
gereken kontrol adimlarini ve onaylayici rollerin gorev dagilimlarini iceren onay akis
semasi.



[Checklist / Framework Card] Pazarlama ekipleri ve blytime (growth) yéneticilerinin
hizli ve hatasiz kampanya sayfalar tretmelerini saglamak amaciyla tasarlanmis,
1200x1200px kare formatinda yliksek ¢oziindirliikl(i bir Landing Factory checklist karti.
Koyu antrasit ve kurumsal grafit tonlarindaki teknolojik arka plan lizerinde, canli neon
turuncu ve modern mor renklerde yapilandiriimig tasarim bélmeleri yer aliyor. Kartin
tizerinde; "Zorunlu Hero & USP Blok Kontrolii", "Hidden UTM Alan Dogrulamasi”,
"SEO Canonical Yapilandirmasi" ve "Mobil Arayiiz Uyumlulugu” gibi kritik adimlar,
yanlarinda parlayan neon yesili onay ikonlari barindiran son derece temiz, scannable
ve kurumsal bir checklist diizeninde sunuluyor.
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[Diagram / Flow] Pazarlama ekiplerinin kendi Urettikleri landing sayfalarindaki
kullanici etkilesimlerinin, analitik izleme araclari ve CRM veri tabanlari lizerindeki
uctan uca akisini modelleyen, 1920x1080px Full HD ¢éziiniirliikte teknik bir 6lgiim
akig diyagrami. Minimalist gece siyahi bir zemin (izerinde, en soldaki "Landing Page
Ziyaretcisi" diigliimiinden baslayan mavi veri gizgileri, kullanicinin aksiyonlarina gére
sirasiyla Ortadaki "GA4 Event Tetikleyicileri (view_landing / click_cta)" katmanina
ulasiyor. Buradan asagiya stiziilen entegre hat, kullanicinin formu géndermesiyle
birlikte sag taraftaki "CRM Miigteri Adayl Havuzu" digiimine gizli UTM verilerini
(source, medium, campaign) parlayan mor ve altin sarisi oklarla tagiyarak veri
tutarlihgini "clarity at a glance” felsefesiyle gérsellestiriyor.
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