Lift Test Sonu¢ Raporu & Sunum Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, lift test (artan etki) sonuclarini test ve kontrol grubu
karsilastirmasiyla tek bir tabloda toplar. Reklamin sadece "asist" mi yaptigi yoksa "yeni/ek"
rezervasyon mu getirdigini ispatlar. Sonuclari sadece teknik bir ylizde olarak degil; sire,
hacim, gtiven notu ve bultge karar Onerisiyle birlikte ydnetime sunulabilir bir pakete
donustardr.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama & Revenue Ekipleri, Ajans Performans Uzmanlari ve
Yonetim Raporu Hazirlayan Analistler.

GEO LIFT TESTi SUREC AKISI

1.ADIM: 2. ADIM: _ 3.ADIM: 4. ADIM: INRREMENTAL
PAZARSEGIMi  REKLAMATAMA  OLGUMDONEMi  KARSILASTIRMA LIFT %

(Bolge A vs Bolge B) Bdlge A: Ads AGIK Eszamanli Veri Toplama Rezervasyon/Gelir (Orn: +%18 Gelir Artis)
Bolge B: Ads KAPALI 2-4 Hafta Farki Hesaplama

“Test—kontrol akis diyagrami; reklamin yarattig: ek degeri gorsellestirerek sunumun
ikna glicuni artinr.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Kurgu Tanimlama: Test ve kontrol gruplarini, test ddénemini ve ana KPI'lari

(Rezervasyon/Gelir) sablona isleyin.

2. Hesaplama & Guven Analizi: Gruplar arasindaki farki ve Lift % degerini hesaplayin;
veri hacminin ve surenin yeterliligine gore bir "Gliven Notu" atayin.

3. Yénetici Ozeti: "Ne test ettik? — Ne gordilk? — Ne yapiyoruz?" formatindaki 3
cumlelik stratejik 6zeti olusturun.



Test Tanimi & Kapsam

Lift testinin gegerliligini korumak igin su parametreleri netlestirin:

Test Tipi: Cografi (Geo), Holdout (Grup Bazl) veya Platform Lift (Google/Meta).
Degiskenler: Test boyunca pazar karmasi veya ADR (Ortalama Oda Fiyati) gibi dig
etkenlerin etkisini not edin.

Olgiim Kaynag:: Verinin dogrulugu icin PMS veya GA4 kaynaklarindan hangisinin
baz alindigini belirtin.

Risk Kontrol (Validity) Checklist’i

Test sonugclarina giivenmeden dnce bu 5 kritik noktayi onaylayin:

[ ] Sare: Test, otelin rezervasyon déngusuni kapsayacak kadar uzun mu?

[ ] Hacim: istatistiksel olarak anlamli sonug verecek rezervasyon sayisina ulasildi
mi?

[ 1 Benzerlik: Test ve kontrol gruplari baglangicta birbirine benzer davranis sergiliyor
mu?

[ ] izolasyon: Test siiresince gruplar etkileyecek biiyiik bir kampanya degisikligi
yapildi mi?

[ 1 Netlik: Olciim kaynagi (PMS/GA4) net ve iki grup igin de ayni mi?

Yonetim Sunum Karti (3 Cimle Kural)

Teknik detaylar stratejik bir karara dénagstirin:

1.

2.

Ne Test Ettik?: "X bolgesi icin YouTube reklamlarinin dogrudan satisa etkisini 14
glin boyunca ol¢tuk."

Ne Gorduk?: "Reklam gdsterilen grupta, gosterilmeyen gruba gére %12 oraninda
daha fazla ek rezervasyon (lift) saptadik."

Ne Yapiyoruz?: "YouTube bitgesini %20 artirarak bu pazarda dl¢ceklenmeye devam
ediyoruz."

Deliverables

Test Sonug Tablosu, Lift Hesaplama Modiili, 3 Climlelik Yonetim Sunum Sablonu, Glven
Skoru Kartl.
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“Test ve kontrol grubu arasindaki performans makasini gosteren profesyonel siitun
grafik 6rnegi.”
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