Link Bilyiime Planlama & Takip Sablonunu indir
— SEO / Link Velocity (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; arama motorlarinin yapay link insa sureglerini tespit etmek i¢in
kullandig! en hassas algoritmalardan biri olan Link Velocity (Baglanti Edinme Hizi) kavramini
bir "SEO riski" veya ceza unsuru olmaktan ¢ikarip, tahmin edilebilir ve surdiralebilir bir
blylime ritmine dénustirmek igin tasarlanmistir. Haftalik ve aylik bazda net alan adi
kazanim/kayip dengesini (Gain—Loss Ratio), dodal olmayan biyime sigramalarini (Link
Spikes) kurumsal kanitlarla dogrulamayi, backlink kaynak c¢esitliligini ve hedef igerik kiimesi
(cluster) Gzerindeki ivmeyi tek bir merkezi matriste izlemeyi saglar.

Kim Kullanir?: Dijital pazara yeni giris yapan (yeni domain) oteller, agresif bliylime hedefi
olan B2B projeleri ve olcekli outreach yoneten ajans SEO/PR ekipleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Tarihsel Baseline Degerlerini Girin: Sistemin mevcut ritmini anlamak i¢in gegmis
12 aya ait haftalik net Referring Domain (RD) verilerini Search Console veya
Ahrefs/Majestic gibi araglardan ¢cekerek dokiimana isleyin.

2. Anomali ve Sigramalari Kanitlandirin: Organik buyume ¢izgisinin digina ¢ikilan
yuksek hacimli "Spike" haftalarini, o dénem yapilan PR calismalari, basin biltenleri
veya etkinlik gibi kurumsal ayak izleri (footprint) ile eslestirerek mesrulastirin.

3. 90 Giinliik Tahminleme ve izleme Planini Baglatin: Gelecek 3 aylik biiyliime
hedeflerini sabitleyin; her hafta sisteme giren (gain), ¢ikan (Loss) baglanti kalitesini,
anchor text (¢capa metin) dagilimlarini giincelleyerek risk durumunu anlik takip edin.

B) Template (Bos Sablon Alanlari)

A) Haftalik Operasyonel Takip Matrisi

Asagidaki blok yapisini kopyalayip Excel veya Google Sheets dokiimaninizin satir/kolon
mimarisine entegre ederek haftalik ritminizi sifir hata ile kaydedebilirsiniz:

[Hafta Tanimi / No] : Hafta (Orn: W24 - Haziran)

[Yeni Kazanilan RD] : (Gain - Sitenize ilk defa link veren benzersiz alan adi)
[Kayip Yasanan RD] : (Loss - Baglantisi kopan veya silinen alan ad1)
[Net RD Buyumesi (&Delta;)] : (Gain - Loss sonucu olusan net matematiksel fark)

[Sira Disi Spike Var mi?]: [ ] Evet (Algoritmik Alarm Kontrolt) | []Hayir (Normal Ritim)
[Spike Kurumsal Kaniti] :

(URL/PR/Etkinlik Belgesi)
[Kaynak Cesitlilik Karmasi]: [ ] Sektdrel Portal [] Premium Medya/Basin [] Blog/Viog []
Partner/Acente



[Anchor Text Dagihimi] :

(Orn:

%80 Brand, %5 Exact Match)

[Algoritmik Risk Sinyali]: [ ] YESIL (Sorun Yok) | [] SARI (Yiksek Exact Match) | []
KIRMIZI (Kanitsiz Sigrama)

[Haftalik Stratejik Not]:

B) Aylik Stratejik Ozet Kart

inceleme Altindaki Ay:
Aylik Konsolide Net Biiyiime (RD):

Ayin En Dominant Kaynak Tipi: [ ] Basin/Haber [ ] Seyahat Blogu [ ] Lokal Rehber [
1 B2B Partner

Asirn Yiiklenme Tespit Edilen Riskli Kiime (Cluster):

Link Reclamation ihtiyaci Durumu (Kayiplarin Kurtarilmasi):

Gelecek Ay igin Koruyucu/Gelistirici Aksiyon:

C) 90 Giinliik Link Buyiime ve Cesitlendirme Plani

Uretilecek Linkable Asset (igerik/Varlik) Ciktilar:

Erisim Saglanacak Outreach Hedef Kitlesi / Adeti:

Planlanan Dijital PR / Etkinlik / Basin Bulteni Dalgasi:

Yiirutiilecek Teknik Link Reclamation Sprint Tarihleri:

Nasil Doldurulur? (5 Kritik Link Velocity Kurali)

1.

Yeni Domainlerde Hiz Degil Giliven Skoru Hedefleyin: Web sitenizin alan adi yasi
henilz yeniyise, kisa slirede yiuzlerce link edinme hedefi (yiksek velocity) koymak
sitenin arama motorlari tarafindan dogrudan sandbox veya spam filtresine
alinmasina yol agar. Hacim yerine editoryal kaliteye odaklanin; dogal olmayan her
sigramay! (spike) mutlaka dijital PR ayak izleriyle (gercek bir haber veya sektorel
rapor gibi) besleyin.

Gain ve Loss Degerlerini Eg Zamanl Analiz Edin: Arama motorlari sitenizin
sadece kazandigi linkleri degil, es zamanl olarak kaybettigi baglari da izler. Haftalik
net blylimeyi hesaplamadan yapilan "SEO iyi gidiyor" yorumlari yanilticidir. Gain

(18) - Loss (12) = -2 net klgulmedir ve sitenizin editoryal olarak kan
kaybettigini gosterir.



3.

Tek Tip Kaynak Yapilanmalarindan Uzak Durun: Edinilen tim baglantilarin sadece
seyahat bloglarindan veya sadece tanitim yazisi (sponsored) satan platformlardan
gelmesi 6ranta (pattern) olusturur. Kaynak karmasini her zaman dengeli dagitin;
portallar, ana akim medya, bloglar ve kurumsal partner siteleri matriste homojen
olarak yer almalidir.

Exact-Match Gapa Metin (Anchor Text) Siskinligini Engelleyin: Link verilen
metinlerin sirekli olarak "antalya balayi oteli", "en ucuz b2b yazilimi"
gibi ticari ve tam eslesmeli anahtar kelimelerden olusmasi algoritmalarda en blyuk
kirmizi alarm tetikleyicisidir. Bu tip durumlarda risk durumunu aninda "Sari" veya
"Kirmizi" olarak isaretleyip sonraki haftalarda marka ismi (Brand), ¢iplak URL (Raw
URL) veya jenerik capa metin dagihmlariyla yapiy1 normallestirin.

Sigrama (Spike) Sonrasinda Dogal Normallesmeyi Saglayin: BlyUk bir lansman,
basin bulteni veya 6dul téreni sonrasinda 1 haftada 50 Referring Domain
kazanilmasi normaldir. Ancak bu sigcramanin sonraki haftalarda da ayni agresif hizda
devam etmesi yapay slreg sinyalidir. Spike bittikten sonra baglanti edinim hizinin
kademeli olarak baseline (normal ritim) gizgisine geri dondiguni dogrulamak igin
audit yapin.

Gergek Hayattan Uygulama Ornegi

Operasyon Donemi: Kampanya Surecinin 6. Haftasi (W6).

Mevcut Hafta Metrikleri: Kazanilan Benzersiz Domain (Gain): 12 / Kaybedilen
Domain (Loss): 1/ Net Buylme: +11.

Algoritmik Durum Degerlendirmesi: Normal haftalik ritim olan +2 gizgisinin
Uzerinde bir sigrama (spike) mevcut. Ancak bu durum ayni hafta pazara sunulan
kurumsal bir "Sektérel Destinasyon Benchmark Raporu” ve derinden yurutilen PR
outreach calismasiyla tam bir anlamsal eslesme gosteriyor. Dijital ayak izi gergek
oldugu igin Risk Durumu: YOK (Yesil) olarak raporlanmigtir.

Operasyonel Kontrol Listesi (QA Checklist)

[ ] Sistemin dogal ritmini saptamak amaciyla gegmis 12 aylikReferring Domain (RD)
veri seti dokiimana eksiksiz girildi mi?

[ ] Grafik Uzerinde saptanan tim ge¢mis ani sigrama (spike) haftalari, gercek dijital
PR veya etkinlik verileriyle eslestirilerek kanitlandi mi?

[ 1 Haftalik takip verilerinde sadece giren (gain) linkler degil, kopan (loss) linklerin de
matematiksel farki her déngide giincelleniyor mu?

[ ] Algoritmik ceza risklerini tamamen sifirlamak adina gelecek 90 glinlik link blylime
ve kaynak gesitlendirme plani dékimante edildi mi?

[ ] Her aylik rapor dénemi sonunda, saptanan ¢apa metin ve cluster risklerine gére
net bir koruyucu aksiyon plani karara baglaniyor mu?

Deliverables (Kullaniciya Teslim Edilecek Varliklar)

1.

12 Aylik Tarihsel Baseline Veri Seti: Sitenin gegmis organik ve yapay baglanti
edinim hizinin dijital rontgen ciktisi.



2. Dinamik Haftalik/Aylik Link Velocity Raporu: Kazanim, kayip ve net bliyime
trendlerini algoritmik risk sinyalleriyle sunan takip paneli.

3. 90 Ginluk Stratejik Kaynak ve Outreach Plani: Arama motoru radarina takilmadan
guvenli buyumeyi garanti eden editoryal yol haritasi.

Gorsel Yerlesim & Medya Notlari

é )

GUVENLI LINK BUYUMESI
CHECKLIST KARTI

W4 Haftalik Net Biiyiime (Gain-Loss) Takip Ediliyor
v Spike Haftalarn Gergek PR/Etkinlik ile Agiklaniyor
v Link Kaynaklar Cesitlendirildi (Medya, Blog, Portal)
w4 Yeni Domain‘'de ‘Hiz' Yerine ‘Kalite’ Hedeflendi

w4 Link Kayiplar (Reclamation) Yonetiliyor

w4 90 Giinluk Buytme Plani ve Raporlama Hazir

HEDEF: istikrarh ve Siirdiiriilebilir Otorite Gegmisi.
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"Bir web sitesinin baglanti edinim hizini (link velocity) ybnetirken, gain-loss dengesini
kurarken, capa metin dagilimlarini kontrol ederken ve algoritmik riskleri sifirlarken dikkat
edilmesi gereken teknik adimlari barindiran Takip Kart.."



LINK VELOCITY GRAFiGi: DOGAL EGRI vs RISKLI PATLAMA

DOGAL BUYUME EGRISi
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"Haftalik giren (gain) ve ¢ikan (loss) referring domain degerlerinin net biyiime ¢izgisini nasil
olusturdugunu, PR odakli mesru sigrama (spike) alanlarini ve ani ylikseligler sonrasi dogal
normallesme trendini gésteren Zaman Serili Link Biiyiime ve Velocity Grafigi."”
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