Marka Kitab1 Uyumlu Web & Sosyal Medya
Checklist’i (v1.0)

Asset Amaci: Brandbook kurallarini dijital araytzlere ve sosyal medya igeriklerine kusursuz
sekilde aktararak "omnichannel" bir marka algisi olusturur. Tasarim tutarsizliklarindan
kaynaklanan revizyon sureglerini standartlastirir; otel konseptleri (Premium/Aile) ve B2B
kampanya dilleri arasindaki gegisleri kontrolll bir disipline baglar.

Kim Kullanir?: Marka Yoneticileri, Pazarlama Ekipleri, UI/UX ve Sosyal Medya
Tasarimcilari ile Ajanslar.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Degismezleri Belirleyin: Brandbook’u acarak logo guvenli alani, dijital renk paleti
(HEX/RGB) ve tipografi hiyerarsisini (H1-H6) "temel kurallar" olarak not edin.

2. Denetim: Mevcut web bilesenlerini (butonlar, formlar, gridler) ve sosyal medya
sablonlarini checklist Gzerinden tarayin.

3. Paketleme: 14 gunlik sprint sonunda bilesen kitliphanesi ve kontrol listesini iceren
"Dijital Brandbook v1.0" paketini yayinlayin.

Ol¢iim & Onceliklendirme Checklist’i
+ Brandbook Temeli & Web (Ul)

e []Logo "Safe Area" ve minimum kullanim boyutlar dijitalde korunuyor mu?
e []Ana ve nétr renk paleti dijital ekranlara gore optimize edildi mi?

e [] Tipografi hiyerarsisi web Ul (Body/H1) ile uyumlu mu?

e []Buton (Primary/Secondary) ve Spacing/Grid ritmi tutarli mi?

+ Sosyal Medya & Sureg¢

[ ] Feed sablonlarinda grid ve tipografi yerlesimi sabitlendi mi?

[ ] Story glvenli alani (Safe Area) ve CTA buton yerlesimi dogru mu?

[ ] Kampanya varyantlari destekleyici palet (Support Palette) ile mi yénetiliyor?
[ 1 Ajans "Tek Kaynak" (Single Source of Truth) dosyadan mi galisiyor?



Problem = Kok Neden = Cozum Tablosu

Problem

Kok Neden

Gozum

Gorsel Daginikhk

Farkli ajans/kisilerin farkh
sablon kullanimi

Sabit grid ve tipografi hiyerarsisi
(Checklist)

Dusiik Basili materyal fontlarinin Dijital uyumlu tipografi ve buton
Okunabilirlik webde yanlis kullanimi standardizasyonu

Onay Sibjektif tasarim yorumlari "Brandbook Uyum" zorunlulugu ve
Gecikmeleri net kriterler

14 Glnluk Dijital Brandbook Sprint Plani

e Giin 1-4: Brandbook "degismezlerin" ¢ikarilmasi, responsive kurallar ve web

header/buton standartlarinin olusturulmasi.

e Giin 5-8: Kart/grid yapilari, ikon/illistrasyon dili kurali ve feed/story sablon setlerinin

hazirlanmasi.

e Giin 9-12: Reels kapak sablonu, kampanya varyantlari (B2B vs Kurumsal) ve otel
konsept varyantlarinin (Premium/Aile) kilittenmesi.
e Giin 13-14: Pilot denetim, v1.0 yayini ve onay akisina entegrasyon.

Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu

Metrik

Durum | Hedef Kazanim

Revizyon Sayisi

Yuksek | %50+ Azalma (Kriterler net)

Onay Siiresi

Uzun Hizli (Checklist onayi ile)

Marka Algisi

Karisik | Tek Ses / Bittinsel Gorliinim

Deliverables: Dijital Brandbook v1.0 (PDF), Figma Web Component Library, Sosyal Medya
Sablon Seti, Otel/B2B Varyant Kurallari.
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Brandbook uyum checklist karti; web ve sosyal medya tutarliigini kontrol eden

stratejik gorsel.
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