Merkez + Lokasyon Hesap Mimarisi Planlama
Sablonunu Indir — Multi-Location SMM (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, zincir ve ¢ok lokasyonlu yapilarda merkez marka ile lokasyon
hesaplarinin rol, yetki ve igerik sinirlarini netlestirerek surdurilebilir bir hesap mimarisi
kurmaniza yardimci olur. Tek hesap vs ¢ok hesap kararini kriterlerle verir ve lokasyon bazli
kampanya/raporlama akigini standardize eder. Marka tutarlihgi ile yerel ihtiya¢c dengesini
korumay! hedefler.

Kim Kullanir?: Zincir oteller, restoran gruplari ve ¢ok subeli hizmet markalarinin merkez
pazarlama ekipleri ve ajanslari.

Nasil Kullanihir?

1. Lokasyon sayisi, operasyonel kapasite ve lokal iletisim ihtiyaclarina gore tek, hibrit
veya ¢coklu hesap kararini objektif kriterlerle verin.

2. Merkez ve lokasyon hesaplari 6zelinde igerik sinirlarini belirleyerek net bir rol-yetki
matrisi olusturun.

3. Lokasyon bazli yerel kampanyalari ve donemsel raporlamalari, izleme kolaylgi
saglayan etiket standartlariyla planlayin.

TEMPLATE - Hesap Mimarisi Plani (Bos S$ablon)

A) Tek Hesap vs Cok Hesap Karar Formu

Toplam Lokasyon Sayisi: [...]

Lokal Teklif / Etkinlik Paylagim Sikhgi: [...]

Gelen DM / iletisim Mesaj Hacmi: [...]

Haftalik igerik Uretim Kapasitesi: [...]

Risk Analizi: Takipg¢i bélinmesi veya marka dilinin pargalanma ihtimali: [...]
Stratejik Karar: [Tek Hesap / Hibrit Model / Coklu Hesap Yapisi]

B) Rol & igerik Sinirlari

|i&] Ekleriniz arasinda yer alan image_e1450e.png dosyasinda gorsellestirildigi
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C) Yetki ve Onay (Governance)

Style Guide Referansi: Marka kimligi ve ses tonu uyumu igin baz alinacak rehber:
[...]

Onay SLA Siiresi: iceriklerin kontrol edilip onaylanmasi igin taninan maksimum
sure: [...]

Kriz Prosediru: Yerel kriz anlarinda veya olumsuz yorumlarda devreye girecek acil
eylem hatti: [...]

Aylik Stil Denetimi: Sube hesaplarinin marka standartlarina uyumunun denetleme
periyodu: [...]

D) Lokasyon Kampanya Plani

Lokasyon Kampanya Siire Kanal/format CTA Etiket Not

E) Raporlama Yapisi

Merkez KPI Seti: Cati markanin imaji, toplam erisim ve makro hedefleri igin
belirlenen kriterler: [...]

Lokasyon KPI Seti: Subelerin lokal etkilesim, yerel lead ve sube bazli trafik hedefleri
icin belirlenen kriterler: [...]

Takipgi / Erisim Boliinmesi Takibi: Hesaplarin coklanmasi nedeniyle yasanan
hedef kitle kayiplarinin analizi: [...]

igerik Tekrar Orani Takibi: Merkez igerikleri ile yerel iceriklerin cakisma ve
yinelenme sikhgdinin izlenmesi: [...]

Cok Lokasyonlu Marka Kontrol Listesi

[ ] Her bir hesabin operasyonel rol kartlari, yetki sinirlari ve sorumlulari yazili hale
getirildi.

[ 1 Tek, hibrit veya ¢oklu hesap kullanimi karari rasyonel verilere ve kriterlere
dayandirilarak verildi.

[ ] Kurumsal style guide dékimanlari ve hazir tasarim sablonlari tim lokal ekiplere
dagitildr.

[ 1 Tikanmalari énlemek adina onay SLA sureleri ile olasli kriz ani eskalasyon hatlari
net bir sekilde tanimlandi.

[ ] Kampanya performanslarinin merkez tarafindan dogru okunabilmesi icin lokasyon
kampanya etiket standardi kuruldu.

[ ] Performans raporlama altyapisi hem ana merkez hem de alt lokasyon/sube
kirilimlarini icerecek sekilde yapilandirildi.

[ 1 Algoritmik ve operasyonel dinamikler géz dnlinde bulundurularak 365 gunluk
hesap mimarisi revizyon takvimi planlandi.
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[Diagram] — Merkez + Lokasyon Hesap Hiyerarsisi Diyagrami

Ana kurumsal hesabin, alt sube veya lokasyon hesaplariyla olan organik bagini,
veri akigini ve onay zinciri hiyerargisini gésteren mimari is akig semasi

COK LOKASYONLU

MARKA CHECKLIST’I

Rol kartlari ve yetki sinirlari yazildi

Tek/cok hesap karari kriterlerle verildi
Style guide ve sablonlar dagitildi
Onay SLA ve kriz hatti tanimli

Lokasyon kampanya etiketi standardi var
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Raporlama merkez+lokasyon kirtlimli




[Checklist Card] — Cok Lokasyonlu Marka Checklist Karti

Pazarlama direktérieri, marka yoneticileri ve ajans liderlerinin gok subeli
operasyonlari yénetirken marka butiinliigiini korumak adina el altinda
bulundurabilecekleri kompakt kontrol karti tasarimi
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