Metasearch KPI & Donusum Raporu Checklist’i —

Satis & Donusum Raporlari (v1.0)

Asset Amag: Bu checklist, metasearch/GHA performansini

impression—-click—booking—net katki zincirinde raporlamak ve OTA vs direct etkisini dogru
kiyaslamak icin standart kontrol listesi saglar. Amag, metasearch’iin payi disuk gorinse bile
net gelir katkisini yakalamak ve optimizasyonu “yuksek niyetli trafik” mantigiyla ydnetmektir.

Kim Kullanir?: Pazarlama, revenue, ajans ve raporlama ekipleri.

Nasil Kullanilir?

1.

2.

Raporlama Katmanini Baglayin: GHA/metasearch KPI setini ve kanal kirithmlarini
(OTA vs direct) raporlama sisteminize eksiksiz aktarin.

Net Gelir Katkisini Hesaplayin: Dijital reklam harcamasi, komisyon maliyetleri ve
net gelir marjlarini ekleyerek gergek net katki alanini olusturun.

14 Gunliik Optimizasyon Sprint’ini Yurutin: Booking engine iyilestirmeleri, tlke
bazli teklif ve segmentasyon aksiyonlarini uygulayip performansi yeniden olgln.

METASEARCH & GHA KPI CHECKLIST’l

[ ] Impressions / Clicks / CTR izleniyor mu?: Metasearch kanallarindaki gériinirliik
(impression), tiklama sayisi ve tiklama orani (CTR) takibi aktif.

[ 1 Bookings / Revenue Takibi Saglam mi?: Metasearch trafiginden Uretilen
dogrudan rezervasyon adedi ve brtit ciro tutarli raporlaniyor.

[1Spend / CPC / ROAS Katmani Tanimlh mi?: Toplam reklam harcamasi (Spend),
tiklama basi maliyet (CPC) ve reklam harcamasinin geri déntsi (ROAS) anlik
hesaplaniyor.

[ 1 OTA vs Direct Booking Payi1 Ayristirildi mi?: Metasearch ekraninda dogrudan
tesis linkinden gelen rezervasyonlar ile OTA linklerinden gelen paylar kiyaslaniyor.
[ ] Komisyon Etkisi © Net Katki Hesaplandi mi?: OTA komisyonlari ve dogrudan
reklam maliyetleri distldikten sonraki net gelir katkisi hesaplamada yer aliyor.

[ 1 Ulke / Cihaz Kirthmi Ekli mi?: Metasearch trafiginin geldigi tilkeler ve kullanilan
cihaz trleri (mobil vs masauisti) analiz ediliyor.

[]1YoY Kiyaslama Yapiliyor mu?: Gegen yilin ayni dénemiyle metasearch
performans kiyaslamasi sabit periyotlarda yapiliyor (Varsayim).

[ ] Booking Engine Drop-off Kontrol Edildi mi?: Metasearch yonlendirmesinden
sonra motor sayfasindaki kullanici kayip (drop-off) noktalari incelendi.

PROBLEM - KOK NEDEN - ¢OzUM TABLOSU

Problem Kok Neden Coziim

Click var booking yok Checkout surtiinmesi Hiz + 6deme + gliven



Booking var net diigsiik = Komisyon/indirim Teklif revizyonu + direct avanta;j

Ulke farki bilyiik Pazar davranigi Ulke bazli segmentleme

14 GUNLUK SPRINT PLANI (GUN 1-14)

Giin 1-2 (KPI ve Kirillim Dogrulama): GHA ve metasearch veri akiglarini, maliyet ve
gelir event'lerinin dogrulugunu kontrol edin.

Gun 3-5 (OTA vs Direct Net Katki Okumasi): Metasearch tUzerinden gelen
dogrudan rezervasyonlarin karlihgini OTA kanallariyla karsilastirarak net katki
analizini tamamlayin.

Giin 6-9 (Booking Engine / Landing lyilestirme): Metasearch'ten gelen
kullanicilarin karsilastigi motor sayfasindaki hiz, 6deme kolayligi ve gliven
unsurlarini optimize edin.

Giin 10-12 (Ulke Bazh Teklif / Segment Testleri): Hedef llkelere 6zel fiyat
eslesmesi, iptal esnekligi ve direct rezervasyon avantajlarini test edin.

Giin 13-14 (Sonu¢ Okuma + Aksiyon Plani): Yapilan optimizasyonlarin ROAS ve
net karhlik Gzerindeki etkisini raporlayip surdurilebilir teklif stratejisini belirleyin.

OTA VS DIRECT PERFORMANS KIYASLAMA TABLOSU

Metrik / Kanal Direct (GHA / OTA Fark / Stratejik Not

Metasearch) (Metasearch

Listelemesi)

Tiklama Basi Maliyet €0.45 (CPC) %18.0 Direct yonlendirme birim
(CPC / Komisyon) (Komisyon) maliyette daha avantajl.
Ddniisiim Orani %2.8 %4.1 OTA guven algisi ylksek, direct
(Conversion Rate) landing UX geligtiriimeli.
Net Gelir Katkisi (Net %88.5 %82.0 Direct kanal net ciro katkisinda
Revenue) daha yiksek karhlik sagliyor.

DELIVERABLES (TESLiM EDILECEK GIKTILAR)

1x Metasearch & GHA Net Gelir & Karhlik Raporu
1x OTA vs. Direct Performans Kiyaslama Tablosu
1x 14 Glnlik Metasearch Optimizasyon & Bidding Aksiyon Plani
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[Diagram] — “Metasearch funnel diyagrami, otel baglami”

1920%1080px genis ekran formatinda, Metasearch & Google Hotel Ads Funnel
Akig Diyagrami. Gésterim (Impression) = Tiklama (Click) = Motor Sayfasi
(Booking Engine) = Tamamlanan Rezervasyon (Booking) ve Net Gelir Katkisi
asamalarindaki maliyet ve déniisiim gegiglerini gésteren sema.

[Table] — “OTA vs direct KPI tablosu, otel baglami”

1200%1200px kare formatinda, Metasearch Uzerinde Direct vs. OTA Performans
Tablosu. Tiklama Maliyeti, Dénlisiim Orani, Komisyon Orani ve Net Gelir Katkisi
metriklerini dogrudan kiyaslayan gérsel tablo.



METASEARCH PERFORMANS OZETI

e,

4 . 4
(. /\;,/”/\

II|\\

Gosterim — Tiklama
(Impression) . (Click)

125,000 )=\ 4,375

\
N\ P %20 Yoy 4 R CTR %3.5 4
\\, A \\ ///
. — &S

o
| Al
Rezervasyon —=II{ Net Gelir Lensi

(Booking) ——== Revenue - Cost - Comm.

165

- E;rutar 15/

~— —

N

[KPI Card] — “Metasearch KPI karti, otel baglami”

1200%1200px kare formatinda, Metasearch Performans KPI Karti. Google Hotel
Ads ROAS, Ortalama CPC (€), Direct Booking Payi (%) ve Net Karllik Oranini
canli gbsteren performans panel karti.
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