Metasearch—OTA Trafik & Butce Dagilimi (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, metasearch kanallarinda dogrudan (direct) web sitesi ve OTA
linklerini ayni vitrinde yonetmek icin tiklama payi (click share) hedefi, butce/teklif plani ve KPI
panelini birlestirir. Amaci, trafigi bilingli sekilde dagitirken fiyat paritesini ve komisyon
maliyetlerini kontrol altinda tutmaktir. UTM ve feed (veri akisi) dogrulama adimlariyla
Olcllebilir bir optimizasyon déngusu kurar.

Kim Kullanir?: Revenue, Performans Pazarlama, Kanal Yoneticisi ve Ajans Ekipleri.
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“Tiklama pay1 ve net ADR verimliligini bir arada gosteren metasearch optimizasyon
paneli.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Hedefleme: Web sitesi ve OTA arasindaki tiklama pay! (click share) hedefinizi
dénemsel stratejinize (Pik/Omuz) gore belirleyin.

2. Teknik Kurulum: Veri akisi (feed) dogrulugunu kontrol edin ve UTM standartlarini
uygulayarak kampanyayi baslatin.

3. Optimizasyon: 14-30 gunlUk verileri analiz ederek butge, teklif stratejisi ve link
karmasini revize edin.



Sablon icerigi (Doldurulabilir Alanlar)

A) Donem ve Click Share Hedefi

e Doénem: [Pik] [Omuz] [DUsUK].
e Stratejik Hedef: [Direct Buyut] [OTA Hacmi Artir] [Dengele].

e Hedef Pay: Web

% _1OTA% .

B) Teknik & Link Yapisi

Feed Kaynagi / Dogrulama Rutini: [PMS] [Channel Manager] | [Haftalik] [GUnlUK].
UTM Standardi: source= [ medium= / campaign=
Direct Ayistirici Mesaj: (Fiyat yerine fayda odakli; érn: "Ucretsiz iptal + Erken

Check-in").

Problem — Kok Neden — Co6ziim Tablosu

Problem Kok Neden Coziim

Diisiik Web ZayIf teklif / Yanhs Tiklama payi (Click Share) analizi + Teklif
Tiklamasi feed artisi

Feed/Fiyat Hatasi Senkronizasyon kaybi | Gunlik feed dogrulama + Tek kaynak CM

kurali

Yuksek Komisyon

OTA link 6nceligi

Direct link bltce 6nceligi + Fayda iletisimi

Olgiim Eksikligi

UTM standart hatasi

UTM sablonu zorunlulugu + GA4
entegrasyonu

Nasil Doldurulur? (5 Altin Kural)
1. Hedef Odaklilik: Net bir tiklama payi (click share) hedefiniz yoksa butceyi verimli

yénetemezsiniz.

2. Once Teknik: Feed (fiyat/miisaitlik akisi) hataliysa biitceyi artirmayin; énce veriyi

dizeltin.

3. Fiyat Paritesi: Dogrudan kanal fiyat indirimiyle degil, "fayda" ile ayrigtirarak parity

riskinden kacginin.

4. izleme Standarti: UTM kullanmadan dogrudan web performansini saglikli
goremezsiniz; standartlari esnetmeyin.
5. Dinamik Test: Her 14—-30 glnde bir KPI esiklerine goére teklifleri ve bltge dagihmini

guncelleyin.




Metasearch KPI Paneli (Ornek Sablon)

Metrik Mevcut Durum Hedef Fark

Web Click Share (%)

OTA Click Share (%)

Net ADR Etkisi

Komisyon Tasarrufu

Deliverables

Feed/UTM Kontrol Listesi, Donemsel Bltce Matrisi, Metasearch Performans Rapor Formati.

“Hatasiz bir metasearch kurulumu igin feed ve UTM standartlarini igceren teknik
kontrol listesi.”
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