Metasearch Performans Dashboard Ornek
Sablonu — Veri Analizi & Raporlama (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, Google Hotel Ads ve metasearch performansini “tiklama” degil “net
karhlik” Gzerinden dlgmek igin hazir panel yapisi sunar. Funnel (metasearch = web =
booking), kampanya bazli performans ve OTA vs direct komisyon sonrasi net gelir
karsilastirmasini tek dizende toplar. Bltge kararini RevPAR ve kanal mix etkisiyle birlikte
okumayi saglar.

Kim Kullanir?: Genel Midir (GM) / Otel Sahibi (Owner), Revenue / Pazarlama Ekipleri ve
Ajans Performans Analistleri.

Nasil Kullanilir?

1. Veri Kaynaklarini Baglayin: Google Hotel Ads / Metasearch metrikleri ile PMS gelir
verisini ayni tarih filtresi standardiyla panele entegre edin.

2. Net Gelir Katmanini Aktive Edin: Komisyon ve edinim maliyeti alanlarini
tanimlayarak net gelir ve net ROAS kartlarini géranar kilin.

3. Biitgce Aksiyonlarini Gikarin: Kampanya sayfasindaki CPC = Booking = Net Gelir
doénusUmunu analiz ederek butgeyi yuksek net getirili kanallara kaydirin.

OLCUM & ONCELIKLENDIRME CHECKLIST'i

e [] Metasearch KPI Seti Hazir: Impression, Click, CPC, Booking, Gross Revenue
metrikleri panele gekildi.

e [] PMS Gelir Dogrulamasi Eklendi: Reklam paneli verileri ile PMS gerceklesen
rezervasyon tutarlar eglestirildi.

e [] Komisyon Katmani Tanimlandi: Platform komisyonlari ve tiklama maliyetleri
(CAC) ayrigtirildi.

o []Net Gelir Metrikleri Hesaplandi: Brit Gelir - (Komisyon + Reklam Harcamasi) =
Net Gelir formuli panele baglandi.

e [] OTA vs. Direct Kiyas Sayfasi Kuruldu: Metasearch lizerinden gelen dogrudan
rezervasyonlarin karlihigr OTA kanallariyla karsilastirildi.

PROBLEM -> KOK NEDEN > ¢OzZUM TABLOSU

+ +

| METASEARCH ANALIZ & PROBLEM MATRISI

+ +

| Problem | Kok Neden | C6zim |

+ + + +

| CPC iyi ama kéar yok | Komisyon / net kalite gérunmuyor | Net Gelir + Komisyon
Katmani|

| Rezervasyon var ama PMS tutmuyor | Tanim / Tarih farki | Ayni Dénem +
Dogrulama |

| Blitce kararlari sezgisel | Funnel yok | Metasearch Funnel Sayfasi |



14 GUNLUK SPRINT PLANI (GUN 1-14)

e Giin 1-2 (Veri Entegrasyonu & Filtre Standardi):
o Google Hotel Ads, TripAdvisor / Trivago verileri ve PMS gelir tablolari ortak
tarih filtresiyle Looker Studio'ya baglama.
e Giin 3-4 (Temel KPI Kartlari):
o Gosterim (Impression), Tiklama (Click), Ortalama CPC ve Toplam
Rezervasyon kartlarini ilk ekrana yerlestirme.
e Giin 5-6 (PMS Gelir Dogrulamasi):
o Iptal ve no-show oranlarini diiserek PMS net konaklama geliri dogrulama
katmanini olusturma.
e Giin 7 (Komisyon & Net Gelir Hesaplari):
o Otomatik komisyon ve tiklama maliyeti disilmis Net Gelir ile Net ROAS
formullerini tanimlama.
e Giin 8-9 (OTA vs. Direct Kiyas Sayfasi):
o Metasearch direct kanal karlihdini Booking.com / Expedia komisyon
oranlariyla yan yana koyan karsilastirma ekrani kurma.
e Giin 10-11 (Kampanya Bazli Performans Sayfasi):
o Ulke, pazar segmenti ve tesis bazli metasearch kampanyalarini net gelir
ciktisina gore siralama.
e Giin 12 (Funnel Sayfasi):
o Metasearch Tiklamasi = Web Oturum => Motor Arama => Rezervasyon
asamalarini gésteren adim adim funnel mimarisi.
e Giin 13 (YoY Karsilastirma):
o Yildan yila (Year-over-Year) metasearch verimlilik ve net karlilik degisim
grafiklerini ekleme.
e Giin 14 (Pilot Review & Biitce Aksiyonu):
o Yodnetimle ilk review toplantisini yapip dusuk karli kampanyalari kapatma ve
yuksek net getirili pazarlara bitce kaydirma.

ONCESIi / SONRASI KPI TABLOSU (SABLON)

+ +
PERFORMANS & SUREC DONUSUM TABLOSU

I

I

+ +

| Metrik / Yaklagim | ONCE (Mevcut Durum) | SONRA (Dashboard Sonrasi)
I

+ + + +

| Odak Noktasi | CPC ve Brit Ciro Odakh | Net Gelir & Net ROAS Odakli

I

| Gelir Géranarlugu | Komisyon ve CAC Gériinmez | Seffaf Komisyon ve Net Kar
Katmani|

| Karar Alma Hizi | Sezgisel / Aylik Rapor Sonrasi (Yavas) | Veriye Dayali / Anlik (3 Kat

Hizh)|



DELIVERABLES (TESLIM EDILECEK GIKTILAR)

1x Executive Metasearch Paneli (Looker Studio Sablonu)

1x Campaign Performance & Bid Optimization Sayfasi

1x OTA vs. Direct Net Gelir Kiyaslama Arayluzi

1x Funnel & Geo-Location (Pazar Bazl) Filtre Sayfasi

1x 14 Ginlik Metasearch Sprint Plani ve Denetim Kontrol Listesi
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[Diagram] — “metasearch funnel diyagrami, otel baglami” 1920x7080px genis
ekran formatinda, Metasearch Déniistim Funnel Diyagrami. Solda Metasearch
Gésterim ve Tiklama (Impression / Click), ortada Web Sitesi & Booking Engine
Oturumu, sagda ise Tamamlanan Rezervasyon ve Net Gelir asamalarini drop-off
oranlariyla birlikte gésteren ugtan uca kanal déniisim akigl.



METASEARCH KPI SKOR PANELI
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[KPI Card] — “net gelir KPI kartlari, otel baglami” 1200x1200px kare formatinda,
Metasearch Net Gelir & Karlilik KPI Kartlari. Koyu tema (izerinde Briit Gelir, Tiklama
Maliyeti (CAC), OTA Komisyon Tasarrufu, Net Gelir ve Net ROAS metriklerinin
yesil/kirmizi delta sapma rozetleriyle sunuldugu yliksek kontrastli analitik aray(iz karti.



| DASHBOARD
SABLON LARI/ )

[Proof Card] — “deliverables seti, otel baglami” 7200%1200px kare formatinda,
Metasearch Dashboard Deliverables Paket Gérseli. Diziistli bilgisayar ekraninda acik
canli Looker Studio Metasearch Paneli, yaninda 14 glinliik sprint plani dékiimani,
campaign performance sayfasi ve net gelir kiyas matrisinin bir arada yer aldigi
profesyonel mockup gosterimi.
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