Metasearch + PMax + Yeni Formatlar Test &
Oncelik Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, otellerin 2026 kanal planlamasinda yeni formatlari bir
"deneme-yanilma" refleksi yerine, net tanimlanmis roller ve dnceliklerle test etmesini saglar.
Pilot butce yonetimi, KPI setleri ve "Go/No-Go" karar ¢ergevesini tek bir tabloda birlestirerek,

daha az formatla daha derinlemesine ve karli testler yapmayi kolaylastirir.

Kim Kullanir?: Otel Sahibi/GM, Satis-Pazarlama Yoéneticileri, Ajans/Performans Uzmanlari,
Revenue ve Raporlama Ekipleri.
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“Yeni kanal formatlarinin otel satis hunisindeki (awareness -> close) konumlarini
gosteren funnel semasi.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Stratejik Tanimlama: Otelinizin ana hedefini ve mevcut sezon etiketini
(YUksek/Omuz/Dusuk Sezon) belirleyin.

2. Rol & Biitge Atama: Her reklam formati igin (Metasearch, PMax, Demand Gen vb.)
spesifik bir "Rol", "Pilot KPI" ve "Bltge Limiti" tanimlayin.

3. Karar Mekanizmasi: 2—4 haftalik test sirecinin sonunda "Go/No-Go" matrisini
kullanarak kazanan kanallari kademeli olarak olgekleyin.

A) Rol Bazli Format Plan Tablosu (Kopyala-Uyarla)

Kanal bazl testlerinizi asagidaki yapilandirmaya gore planlayabilirsiniz:



Format Rol Pilot Hedefi | Suire | Ana KPI Go/No- | Not
Go
Kriteri
Metasearch | Close Gorandrliok + | 24 | Rezervasyon/Gelir | Feed Feed
(Kapanig) | Niyet hf hatasi QA
yok +
Verim
PMax Growth Otomasyonlu | 2-4 | ROAS Trendi Stabil Asset
(Buyime) | Buyume hf ROAS + | set
Hacim
Demand Upper (Ust | Talep Uretimi | 2—4 | Branded Lift var | Kreatif
Gen Huni) hf Search/Direct
Discovery | Upper/Mid | Kesif 2—4 | Engagement Kalite Pilot
hf Sinyali

B) “A¢madan Once Sor” Checklist

[ ] Hedef Net mi?: Kampanyanin amaci (Bilinirlik/Kapanig) kesin olarak belirlendi mi?
[ ] Olgiim Hazir mi?: GA4, UTM standartlari ve raporlama dashboard'u
entegrasyonu tamam mi?

[ ] Teknik Uygunluk: Metasearch veya PMax icin Feed/PMS senkronizasyonu
hatasiz mi?

[ ] Kreatif Set: Gdrsel ve metin varliklari reklam formatinin gerekliliklerine uygun mu?
[ ] Karar Kriteri: Test sonunda "basarili" sayilacak deger (Go/No-Go esigi) 6nceden
yazildi mi?

C) Go / No-Go Karar Matrisi

Test sonuclarini asagidaki kisa gergeveye gore degerlendirin:

Go: Belirlenen KPI hedefine ulasildi, veri kalitesi ylksek ve kanalin roli stratejiyle
uyumlu.

Iterate: KPI belirsiz ise; kreatif veya landing page gibi tek bir degiskeni dlizelterek
testi yineleyin.

No-Go: Sinyal kalitesi diisiik ve maliyetler (CPA) hedefin ¢ok tzerindeyse kanali
kapatin.

Deliverables




Kanal Rol Matrisi, Test Oncelik Karti, 2026 Format Kargilastirma Rehberi.
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“Kanal bazh test onceliklerini ve biitce dagilimini 6zetleyen goérsel kart.”



	Metasearch + PMax + Yeni Formatlar Test & Öncelik Şablonu (v1.0) 
	Nasıl Kullanılır? (3 Adım) 
	A) Rol Bazlı Format Plan Tablosu (Kopyala-Uyarla) 
	B) “Açmadan Önce Sor” Checklist 
	C) Go / No-Go Karar Matrisi 
	Deliverables 



