MMM icerik Hazirhk & Kanal Listesi (v1.0)

Asset Amaci: Bu audit sheet, otelinizin MMM (Pazarlama Karmasi Modellemesi) igin
uygunlugunu; olcek, kanal gesitliligi ve veri kalitesi Uzerinden hizlica degerlendirmenizi
saglar. Online (Google, Meta, OTA) ve offline (TV, Outdoor, Dergi vb.) kanallarin élgim
birimlerini standardize ederek, MMM projesini bir "heves" olmaktan ¢ikarip veriye dayali bir
"hazirlik ve karar" surecine donustardr.

Kim Kullanir?: Grup/Portféy Pazarlama Liderleri, Revenue/Finans Ekipleri, Analitik/Bl
Sorumlulari ve Ajans Strateji Ekipleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Envanter Olusturma: TUm pazarlama kanallarinizi ve bunlarin élgiim birimlerini
(Harcama, GRP, Goésterim vb.) sablona isleyin.

2. Degisken Ekleme: Talep/Gelir KPI'larini ve modelin dogrulugu igin kritik olan kontrol
degiskenlerini (ADR, Sezon, Promosyon Takvimi) ekleyin.

3. Skorlama & Karar: "Uygunluk Skoru"na gére MMM projesini baglatin, veri iyilestirme
surecine girin veya alternatif 6lgimleme (Lift testi) yontemlerine yonelin.

MMM Uygunluk Skor Karti (0-5 Puan)

Modelin basarisi igin su 5 kriteri puanlayin:

Kanal Cesitliligi: Online ve offline harcamalarin bir arada olmasi. (___/5)
Veri Derinligi: En az 2 yillik tutarl ve kesintisiz gegmis veri. (___/5)

KPI Kalitesi: Rezervasyon ve oda geliri verisinin dogrulugu (PMS). (__ /5)
Kontrol Glicii: ADR, doluluk ve rakip etkisi gibi verilerin mevcudiyeti. (___ /5)
Sahiplik: Projeyi yuritecek teknik (Bl/Analitik) ekibin hazir olmasi. (_ /5)
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Talep ve Kontrol Degiskenleri Tablosu

Modelin "gergek" pazarlama etkisini ayristirabilmesi icin gereken ek veriler:

Talep KPI: Gunluk/Haftalik Brut Rezervasyon Geliri.

Fiyatlandirma: Ginlik Ortalama Oda Fiyati (ADR).

Operasyonel Veri: Doluluk Oranlari ve RevPAR.

Promosyonlar: Erken rezervasyon, bayram veya 6zel indirim donemleri takvimi.



o Dis Faktorler: Doviz kuru degisimleri, hava durumu veya bolgesel kriz notlari.

MMM Hazirlik & ilk 10 Aksiyon Listesi

[ 1 Son 24-36 aylik kanal bazli harcama verisi toplandi mi1?

[ ] Offline kanallar i¢in "Harcama" disinda "Erisim/GRP" verisi mevcut mu?

[ 1 PMS verisi ile reklam harcamasi verisi ayni zaman diliminde eglestirildi mi?

[ 1 Modelin disinda tutulacak "organik" talep baz c¢izgisi (baseline) tanimlandi mi?
[ 1 Sezonluk dalgalanmalarin etkisi icin "tatil takvimi" veri setine eklendi mi?

Deliverables

MMM Veri Envanteri, Uygunluk Skor Karti, "MMM Gerekli mi?" Yénetim Ozeti.

MMM Veri Akisi

(Marketing Mix Modeling Veri Akist)
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Deneysel dlgim / 3rd party metodolojisi
(technical note)

“MMM Kanal = Talep akis diyagrami; ekonometrik modelin hangi verilerle
beslendigini ve karara nasil donustiiglinii gorsellestirir.”
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“Model ciktilarina gore kanallar arasi blitgce kaydirma senaryosu 6rnegi.”
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