Mobil/Geo Fiyat Senaryolari & Kontrol Listesi
(v1.0)

Asset Amaci: Bu asset, mobil-only ve geo-rate kampanyalarini kontrolsiiz bir "genel indirim"

olmaktan c¢ikarip pazar, cihaz ve dénem bazli stratejik testlere donusturdr. Amaci, gérinarlik

ve hacim artigi yakalarken net ADR (Ortalama Giinliik Ucret) ve dogrudan satis (direct pay)
dengesini guardrail kurallari ile korumaktir.

Kim Kullanir?: Revenue Yonetimi, Satig-Pazarlama ve Kanal Yoneticileri (Ajans dahil).

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Segmentasyon: Hedef pazari (DE/RU/UK vb.) ve dénemi (Pik/Omuz/Hafta igi)
netlestirin.

2. Test Sireci: Secili oda tiplerinde mobil-only veya geo-rate kurgusunu 14-30 gunlik
bir test periyoduna alin.

3. Karar Mekanizmasi: KPI sonuglarina gére kurguyu olgeklendirin, revize edin veya
verimsizse kapatin.

Ol¢iim & Onceliklendirme Checklist’i

e []Hedef Netligi: Kampanya ek talep yaratmak igin mi yoksa bosluk doldurmak igin
mi kurgulandi?

e [] Sinirlandirma: Oda tipi, pazar (GEO) ve tarih araligi spesifik olarak tanimlandi
mi?

o []Direct Pay Dengesi: Dogrudan satis kanalini korumak igin fayda paketi veya
tyelik avantaji planlandi mi?

e [] Teknik Dogrulama: PMS—-CM-OTA fiyat akisi "tek kaynak" kuralina gore
onaylandi mi?

e [] Esik Degerler: Kampanyayi durdurma veya olgcekleme igin KPI esikleri yazildi mi?

Problem — Kok Neden — Cozum Tablosu

Problem Kok Neden Coziim

Net ADR Dusiliyor (| Sadece indirim odakli talep | Odal/tarih sinirlamasi + KPI esigi ile
yaratma kapatma

Direct Pay Kanallar aras| denge Fayda paketi + Uyelik/Login avantaji
Dusiliyor yoklugu




Fiyat Algisi Herkese acik kontrolsuz Login/Dinamik yaklagim + iletigim
Bozuluyor indirim netligi

Kanal Karmasasi PMS/CM akisinda kopukluk | Tek kaynak CM + Audit + Test
rezervasyonu

14 Glinluk Optimizasyon Sprint Plani

e Giin 1-4: Pazar ve cihaz hedefinin sec¢imi, oda tipi sinirlandirmasi ve parity (fiyat
esitligi) kontrollerinin yapilmasi.

e Giin 5-8: Dogrudan satis kanali icin fayda paketlerinin hazirlanmasi, KPI baseline
(baslangig) verilerinin alinmasi ve kampanyanin agilmasi.

e Giin 9-14: CTR ve donusum kontrolleri, kanal kaymasi (OTA vs Direct) analizi ve 14.
glin sonunda kapatma/dlgekleme kararinin verilmesi.

Oncesi/Sonrasi KPI Tablosu (Sablon)

KPI Oncesi | Sonrasi (Hedef) | Takip
Hedef Pazarda CTR TBD TBD Haftalik
Doniisiim Orani TBD TBD Haftalik
Net ADR Etkisi TBD TBD Haftalik
Direct Pay Orani TBD TBD Aylik
iptal/No-Show TBD TBD Haftalik




	Mobil/Geo Fiyat Senaryoları & Kontrol Listesi (v1.0) 
	Nasıl Kullanılır? (3 Adım) 
	Ölçüm & Önceliklendirme Checklist’i 
	Problem → Kök Neden → Çözüm Tablosu 
	14 Günlük Optimizasyon Sprint Planı 
	Öncesi/Sonrası KPI Tablosu (Şablon) 


