Organik Test —» Reklamda Buyut Planlama
Sablonu — Organic+Paid Loop (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, organik icerikleri test edip kazanan kreatifleri reklamlarda
Olceklemek igin “test -->scale” (test et -->buy0t) déngusund standartlastirir. Funnel
(pazarlama hunisi) asamalarina goére kreatif setleri
(awareness/consideration/conversion/remarketing) planlamaniza yardimci olur. UTM/GA4
alanlariyla 6lcimun dogru okunmasini ve organik—reklam sinerjisinin raporlanmasini
kolaylastirir.

Kim Kullanir?: Meta Ads kullanan otel, turizm ve B2B pazarlama ekipleri ile ajans
performans ekipleri.

Nasil Kullanilir?

1. Organik test havuzunu (hook/cengel ve format varyasyonlari) planlayin ve test
sonuglarini sablona kaydedin.

2. Organik test asamasinda kazanan icerikleri Gcretli reklamlara (paid) tasiyip funnel
adimlarina goére butce ve hedefleme atamalarini yapin.

3. Aylik veri raporlarindan elde edilen 6grenimleri organik icerik brief'lerine geri besleme
(feedback) olarak aktarin ve dénguyu tekrarlayin.

TEMPLATE - Organic Test — Paid Scale (Bos Sablon)

A) Organik Test Plani

|i&] Ekleriniz arasinda yer alan image_382297.png dosyasinda detaylandirildig
Uzere, organik test agsamalarini izleyeceginiz tablonun teknik yapisi su

sekildedir:
Tarih Kanal icerik Hook Format KPI Sonug “Reklama
fikri sinyali uygun
mu?”
E/H

B) Kazanan Kreatif Segim Kriterleri
e Rasyonel Kazanan Kiriteri: [Kaydetme Orani + Tiklama Orani + DM Etkilesim
Sinyalleri]
Doénem Basina Segilecek Kreatif Sayisi: [2-3 Adet Basat igerik]
Stratejik Not: Be@eni veya izlenme gibi "vanity metrics" (gosteris metrikleri) tek
basina bltge buylitmek icin yeterli bir kriter degildir; dogrudan derin etkilesime ve
aksiyon sinyallerine bakilmalidir.



C) Funnel Kreatif Seti (Paid)

|| Ekleriniz arasinda yer alan image_38225d.png dosyasinda yapilandirildigi
Uzere, Ucretli reklam kampanyalarindaki huni ve kreatif dagilim matrisi su

sekildedir:
Asama Hedefleme Kreatif Mesaj CTA KPI
tira
Awareness Genis kitle Kisa video Erisim /
izlenme
Consideration ilgi / benzer Carousel CTR/
rehber oturum
Conversion Sicak kitle Teklif / CPA/CPL/
proof ROAS
Remarketing Site / itiraz Doénusim
engagers ¢ozlcl

D) Biitce & Frekans Plani

o Test Butgesi Dagilimi: [...] (Organik sinyalleri dogrulamak igin ayrilan mikro biitce)

e Scale (Olgekleme) Biitgesi Dagilimi: [...] (Kazanan kreatifleri genis kitlelere
ulastirma blitgcesi)

e Remarketing (Yeniden Pazarlama) Butgesi: [...] (Huninin alt tabanini déniigtiirme
biitcesi)

e Frekans Tavani Siniri: [...] (Kullanicilari reklamla bogmamak icin belirlenen gésterim
siniri)

E) Tracking & Teknik Olgiim Notlar

e Landing URL (Varis Sayfasi Hedefi): [...]

e Kampanya UTM Standardu: [...] (Organik ve paid trafigin performansini GA4
lizerinde ayristiracak etiket yapisi)

e GAJ4 Event / Konversiyon (Donilisiim) Tanimlari: [...] (Lead, rezervasyon baglatma
veya form doldurma tetikleyicileri)

e Kanal Eslestirme ve Atif (Attribution) Notlari: [...]

Organik + Reklam Planlama Kontrol Listesi



e []Organik mecrada test edilecek olan farkli hook ve kreatif format varyasyonlari
hazirlandi.

e [] Gésteris metriklerinden arindiriimis, veriye dayali kazanan igerik segim kriterleri
yazili hale getirildi.

e [] Paid kanali i¢in funnel kreatif seti 3—4 asamali (Awareness'tan Remarketing'e)
mimaride kuruldu.

e [ ] Reklam butgeleri; test, scale ve remarketing kirilimlarina gore rasyonel sekilde
ayrildi.

e [ ] Hunideki trafik akisini dogru okumak adina UTM parametreleri ve GA4 event
entegrasyonlari dogrulandi.

e []Reklam panelinden elde edilen veri 6grenimleri, yeni organik icerik brieflerini
beslemek Uzere sisteme geri aktarildi.

ORGANIK HAVUZ REKLAM FUNNEL
(Olcek)

AWARENESS:
OTEL: OTEL (Kisa Deneyim Video),
Deneyim/UGC, = B2B (Kisa Problem Video)

SSS, Canli Yayin

CONSIDERATION:
KAZANAN =
KREATIF OTEL (Paket Detay Carousel),
FILTRESI / B2B (Rehber/Case Carousel)

Framework,

Trend Analiz, \ CONVERSION:
SSS OTEL (Firsat/Rezervasyon CTA)
B2B (Demo/Meeting CTA)

4 P@ARKENQ )

Organik kanalda test edilen bir kreatif fikrinin performans siizgecinden gegerek
paid funnel asamalarina nasil dagitildigini ve blitgelendirildigini gésteren
dbnguisel akis semasi




ORGANIK + REKLAM
PLANLAMA CHECKLIST

Organik test varyasyonlari planlandi

Kazanan kreatif kriteri net

S0 a

Funnel bazli reklam setleri hazir

Biitce katmanlari (Test/Scale/Rem)
ayrildi

88

UTM/GA4 uyumu dogrulandi

Performans pazarlama ve sosyal medya ekiplerinin ortak kreatif toplantilarinda
el altinda bulundurabilecegi, operasyonel adimlari dogrulayan kompakt kontrol
karti tasarimi
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