12 Aylik Otel Reklam Takvimi & KPI Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, otellerin 12 aylik reklam yol haritasini sezonlara goére hedef, aylik
tema ve kanal butce karmasiyla planlamasini saglar. Yil boyunca degismeyecek bir KPI
framework’l ve UTM standardi sunarak, toplanti ritminin ve karar dilinin sabit kalmasina

yardimci olur.

Kim Kullanir?: Otel Sahibi/GM, Satis-Pazarlama, Ajans/Performans, Raporlama/Bl ve
Revenue Ekipleri.

YILLIK PLAN: UTM & KPI
FRAMEWORK CHECKLIST

UTM STANDARDI (Sabit) | | KPI FRAMEWORK (Sabit) |

@ utm_source (Kanal) @ Trafik Kalitesi (CTR, Eng.)
@ utm_medium (Yerlesim) | @ Verim (CPA, ROAS)

@ utm_campaign (Sablon: | @ is Sonucu (Rez., Gelir)

Yil_Ay_Pazar_Tema)
@ Kalite (Brand Pay, Call
@ Tiim linklerde zorunlu Close Rate)
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“UTM isimlendirme ve KPI dogrulama kontrol listesi.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Planlama: Sezon takvimini ve hedef pazar énceliklerini (DE/RU/UK/TR vb.)
doldurun.

2. Kurgu: 12 aylik tema tablosunu ve bu temalara uygun kanal-bltge karmasini
isaretleyin.

3. lcra: KPI framework ve UTM standardini sabitleyerek aylik toplanti ritmini baslatin.



A) 12 Aylik Takvim (Kopyala-Uyarla)

Yillik planlamanizi asagidaki yapi Uzerinden 6zellestirebilirsiniz:

Ay Sezon Ana Tema Kanal Odag: Biitce Notu | KPI
Etiketi Odagi

Ocak Erken Fiyat Avantaji Google Search Yuksek CVR
Rez. Bltge

Mayis Sezon Deneyim/Hizmet | YouTube/Meta Isitma VTR
Oncesi Bltcesi

Temmuz | Yiksek Son Dakika Meta Remarketing | Verim ROAS
Sezon Odakli

Kasim Dusuk Spa/Wellness Call Revenue Lead/Call
Sezon Center/WhatsApp Rescue

B) Sabit KPlI Framework (Yil Boyu Degismez)

o Trafik Kalitesi: CTR (Tiklama Orani), CPC (Tiklama Bagi Maliyet) ve VTR

(Goruntileme Orani).

e Verimlilik: CPA (Edinim Basi Maliyet) ve ROAS (Reklam Harcamasinin Geri

Donlsh).

Is Sonucu: Dogrudan rezervasyon sayisi ve toplam gelir (Web + Call Center).
Kalite Sinyali: Marka payi (Brand share), iptal trendleri ve Call Center kapanis

oranlari.
e Pazar Kinnhmi: DE/RU/UK/TR bazli performans takibi.

C) UTM Standardi & Toplanti Ritmi
% UTM Sablonu

Tdm kampanyalarda standart kampanya isimlendirmesi kullaniimahdir:
{yil} {ay} {pazar} {kanal} {tema} {konsept}

-) Ayhik Toplanti Ritmi

1. Hafta: Gegen ayin kapanisi ve 6grenimlerin raporlanmasi.

2. Hafta: Yeni kreatif setlerinin ve tekliflerin A/B test sireci.

3. Hafta: Performans verilerine gore biltce optimizasyonu.

4. Hafta: Operasyon senkronizasyonu (PMS ve Call Center ekipleriyle).




Deliverables

12 Aylik Dinamik Takvim, Sabit KPI Paneli, UTM Olusturucu Rehberi, Ceyreklik Revizyon
Listesi.

‘AYLIK KPI & TOPLANTI RiTMI’

HAFTA1: HAFTA 2:
Kapanis + Ogrenim » Kreatif/Teklif Test
[AB|=
) NS
Onceki Ay g Ne Yeni
Analizi DUZENLLI Varyasyonlar
RITIM | ‘
- ‘ 4
» BASARILI | ;éJ
HAFTA 4 B\ YONETIM /‘ HAFTA 3:
Operasyon 6 —® Bitce
Senkron ’\ ». Optimizasyonu

) &L

PMS/Call Center Plani Pazar Bazh Ayar

“Aylik toplanti ritmi ve ¢eyreklik revizyon karti.”
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