OTA Fiyat Benchmark Checklist’i (v1.0)

Asset Amaci: Online Seyahat Acentelerindeki (OTA) fiyat rekabetini izleme ve aksiyon alma
surecini standartlastirir. Rakip seti (CompSet), tarih pencereleri ve fiyat paritesi (Parity)
kontrollerini tek bir disipline baglayarak; doluluk ve ADR (Ortalama Guinliikk Ucret)
hedeflerinize uygun, veriye dayali fiyatlandirma kararlari almanizi saglar.

Kim Kullanir?: GM/Otel Sahipleri, Revenue Yoneticileri, Satis—Pazarlama ve Kanal
Yonetimi Ekipleri.

A) Olgiim & Onceliklendirme Checklist’i

Fiyat analizi dbnguisiinii baslatmadan 6nce bu 8 kritik yapi tagini dogrulayin:

[ ] CompSet Filtresi: 4-8 rakip otel; bolge, segment ve fiyat bandina gore segildi mi?
[ 1 Zaman Pencereleri: Kisa donem (7—14 glin) ve orta dénem (30—60 glin)
pencereleri sabitlendi mi?

e []Elma-Elma Eslesmesi: Kiyaslanan oda tipleri ve iptal kosullari (iptal edilebilir vs.
Non-ref) ayni mi?

e [] Parite Rutini: Kendi web siteniz ile OTA'lar arasindaki fiyat esitligi haftalik
denetleniyor mu?
[ 1 Band Hedefi: Rakiplere gére konumlanma hedefi (Orn: +%5 bandi) belirlendi mi?
[ ] istisna Takvimi: Bayram, konser veya kongre gibi "Pik" giinler stratejiden

aynistinldi mi?

e [] Etki Metrikleri: Fiyat degisiminin Doluluk, ADR ve RevPAR Uzerindeki etkisi

izleniyor mu?

e [] Aksiyon Disiplini: Analiz sonrasi 3—6 maddelik somut bir gdrev listesi
olusturuluyor mu?

B) Problem — Kdk Neden — Co6zum Tablosu

Problem Kok Neden Coziim
Diisiik ADR (Dusiik | Sadece "en ucuz olma" | Fiyat bandi hedefi koy ve "deger odakl"
Kar) refleksi paketler ekle.

Parite ihlalleri

Kanal bazli kontrol
eksikligi

Haftalik Parity Audit yap; web sitesi
avantajini koru.

Donusim Kaybi

Rakipten ¢ok pahall
kalmak

Doluluk dusikse +%5 bandina ¢gekil;
yuksekse fiyati koru.




C) 14 Gunluk Fiyat Benchmark Sprint’i

Veriden aksiyona gecis takvimi:

e Giin 1-5: Rakip seti, tarih pencereleri ve oda esleme standartlarinin belirlenmesi. ilk
benchmark tablosunun olusturulmasi ve fiyat paritesi denetimi.

e Giin 6-9: ilk stratejik fiyat ayarinin yapiimasi (sinirli oda tiplerinde), 7 giinliik trend
izleme panelinin kurulmasi ve doluluk/ADR analizi.

e Giin 10-14: Paket/avantaj testleri, direkt kanal (Web) tegvik aksiyonlari, pik gin
stratejisinin gézden gegiriimesi ve 6grenim notlariyla yeni sprintin planlanmasi.

D) Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu

Metrik Once | Hedef Sonra

Price Position Index (PPI) Pazar Liderligi

Ortalama Giinliik Ucret (ADR) +%38

RevPAR (Oda Basi Gelir) Artis

E) Deliverables (Teslim Edilecekler)

Rakip Seti Karti: Gerekcgelendirilmis rakip listesi.

Eslesme Standarti: Oda tipi ve kosul kiyaslama rehberi.

Haftalik Benchmark Tablosu: Fiyat ve parite takip gizelgesi.
Aksiyon & Ogrenim Notu: Uygulanan degisikliklerin sonug dékiimii.
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