OTA Kampanya Planlama & Hesaplama Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; Booking Genius, mobil indirim, erken rezervasyon ve son dakika
kampanyalarini "sezgisel" tahminlere gore degil; net gelir hesabi, sezon/doluluk sinyalleri ve
pazar takvimine dayall planlamaniz igin hazirlanmistir. Kampanya tavani, sure, KPI basari
kriterleri ve gikis planini (exit plan) tek sayfada standardize ederek; gereksiz indirimlerin
onlne gecmeyi ve net ADR’yi korumayi hedefler.

Kim Kullanir?: Genel Midir (GM), Revenue Manager (RM), Satis Direktérl ve Kanal/Ajans
yoneticileri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Hesaplama: Net gelir modelinizi (komisyon, vergiler ve indirimler sonrasi kalan tutar)
sablona girin.

2. Mod Belirleme: Sezon modunu (Yuksek/Omuz/Disuk) ve o dénem igin
hedeflediginiz doluluk oranini segin.

3. Planlama: Kampanya tlrind; sire, tavan ve basari KPI'lari ile birlikte planlayip 90
gunlUk operasyon takvimine igleyin.

A) Template — Bos Sablon Alanlari
1) Otel & Sezon Modu

e Destinasyon: (Antalya / Belek / Side / ...) | |
e Sezon Modu: (Yiksek / Omuz / DUsUK) | |
e Hedef Doluluk: [%] | Hedef Net ADR: | |

2) Kampanya Sec¢imi & Kurgu

Tir: (Genius / Mobil / Erken Rez. / Son Dakika) | |
Tarih Arahgi: [/ /_1-[/_1___ 1]

Maksimum indirim Tavani: [%__ ]

Hedef Pazar & Min. Gece: | ] /[ Gece]

3) Net Gelir Hesabi (Karar Destek)

Baz Fiyat (Misafire Goruinen): | |

(-) Kampanya indirimi (%): | |

(-) OTA Komisyon Orani (%): | |

Vergi/Ucret (Dahil/Harig): | |

(=) NET GELIR: | |

KARAR: (A¢ / Agma / Revize Et) | Gerekge: [ ]




4) KPI izleme & Gikis Plani

e KPI Seti: Net ADR / Rezervasyon Payi / iptal Orani / Gérinirliik Trendi
e 48 Saat Kontrol Karari: (Devam / Kapat / Revize)
e Kapatma Kriteri (Exit Plan): | | (Orn: %80 doluluga ulasildiginda kapat)

B) Nasil Doldurulur? (5 Altin Kural)

1. Once Matematik: Net gelir hesabini yapmadan ve baz fiyatla arasindaki makasi
gbrmeden kampanya butonuna basmayin.

2. Siire Sinin: Kampanyalari ucu agik birakmayin; her kampanyanin bir baslangici ve
"denetim noktasi" olmali.

3. Stacking (Katlama) Engelleyici: Farkli indirimlerin (Genius + Mobil gibi) Ust Uste
binip ADR'yi yok etmesini engellemek igin "indirim tavani" belirleyin.

4. 48 Saat Kurali: Yeni acgilan her kampanyayi 48 saat sonra kontrol edin; performans
vermiyorsa stratejiyi degistirin.

5. Yiiksek Sezon Sorgusu: Antalya gibi yliksek sezonda talebin dogal olarak arttigi
doénemlerde, kampanya a¢gma ihtiyacini iki kez sorgulayin.

C) Kontrol Listesi & Deliverables

[ 1 Net gelir (komisyon/vergi sonrasi) hesabi yapildi.

[ ] Kampanya suresi, indirim tavani ve KPI hedefi yazili.

[ ] Fiyat paritesi kontrol plani olusturuldu.

[ ] Hedef doluluga ulasildiginda uygulanacak Exit Plan hazir.

Kampanya Oncesi Net Gelir &

Planlama Kontrol Listesi

[V Net Gelir Hesabi Yapild
(Komisyon+Indirim+Vergi Diistildu)

(] sezon ve Doluluk Sinyaline Uygun

[V Kampanya Suresi ve Bitig Tarihi
Netlestirildi

@ indirim Tavani (Max %) Belirlendi

(V] Parity Kontrol Plani Hazir ()

[V Cikis Plani (Exit Plan) Var

“Kampanya planlama checklist karti, otel gelir ydnetimi”



KAMPANYA PERFORMANS TAKIBI (Net Odakli)

NET ADR KAMPANYA
(Komisyon Sonrasi) REZERVASYON PAYI (%)

45% A

125.50 € CREae

IiPTAL ORANI GORUNURLUK TRENDI
(Kampanya Segmenti)

18% High / Yiiksek

A\ KARAR SINYALI: 48 Saat Sonra Net Gelir Kontrolii Yap!

“Net gelir ve kampanya KPI karti, otel performans takibi”
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