Otel/B2B icin AR Filtre Konsept & Storyboard
Checklist’i — Creative / AR Campaign (v1.0)

Asset Amag: Bu checklist, AR filtre kampanyasini “efekt” degil, paylasim ve CTA'ya
baglanan bir kampanya mekanigi olarak tasarlamaniz igin hazirlandi. Konsept segimi,
storyboard, marka dgesi yerlesimi, guardrail'ler ve yayin éncesi QA adimlarini tek ¢cergevede
toplar. Otel ve B2B ekiplerinin AR’yi hizli ama kontrollu sekilde denemesini saglar.

Kim Kullanir?: Kreatif Stratejist + Art Director + Motion / AR Tasarimcisi + Medya / Sosyal
Ekip Lideri.

Nasil Kullanilir?

1. Hedef & Mekanigi Belirleyin: Kampanyanin ana hedefini (paylasim, profil ziyareti
veya web yonlendirmesi) sec¢ip uygun mekanigi netlestirin.

2. Storyboard & Marka Alanlarini Kurgulayin: 3-5 sahnelik storyboard'u olusturun;
marka 6gelerini ve CTA'y1 safe zone kurallarina gore yerlestirin.

3. Guardrail Testleri ile Yayinlayin: Performans ve etik kontrollerini yapip v1.0 filtreyi
canliya alin; gelen verilerle sirekli iyilestirin.

CHECKLIST & SPRINT PLAN — AR Campaign & Storyboard Seti

A) Olgiim & Onceliklendirme Checklist'i
1. Konsept & Amag Netligi
e [] Tek Amag: Filtrenin ana amaci (eglence, paylasim, CTA yonlendirme) net bir
sekilde belirlendi mi?
[ ] Tek Mesaj: icerigin iletmek istedigi ana mesaj sadelestirildi mi?
[ ] Sektorel Kanit Tiirii: Otel veya B2B hedeflerine uygun kanit/deneyim tirl segildi
mi?

2. Storyboard Kurgusu (3-5 Sahne)

e [] Hook Sahnesi: Kullaniciyi ilk 1-2 saniyede yakalayan bir giris kurgulandi mi?

e [] Etkilesim Mekanigi: YUz takibi (face tracking) veya ekran kaplamasi (overlay)
netlestirildi mi?

e [ ] Paylasilabilir Sonu¢ Ekrani: Filtre sonunda kullanicinin paylasmak isteyecegi bir
sonug¢ ekrani tasarlandi mi?

e []Sonug Sonrasi CTA: Tek aksiyon odakli CTA, sonug ekranindan hemen sonra
belirecek sekilde kurgulandi mi?

3. Marka Ogeleri & Denge
e []imza Marka Dozu: Logo, renk ve maskot kullanimi dengeli tutuldu mu?
e []Brandbook Uyumlu Tipografi: ikon ve tipografi stili marka kimligi standartlariyla
ortasiyor mu?
e []Yuz Alani Korumasi: Tasarim 6geleri kullanicinin ylizind veya ana odak alanini
kapatmayacak sekilde konumlandirildi mi?

4, Guardrail (Teknik & Etik Kontroller)



[ 1 Akici Performans: Filtrenin disik segment mobil cihazlarda dahi kasiimadan
akici calismasi test edildi mi?

[ 13D / Efekt Optimizasyonu: Dosya boyutunu ylkseltecek asiri agir 3D modeller ve
efektler optimize edildi mi?

[ 1 Etik & Guvenlik: Yaniltici iddia veya uygunsuz icerik risklerine kargi glvenlik
kontrolleri saglandi mi?

5. Yayin & Olgiim Plani

[ ] Lansman igerik Seti: 7 giinliik Story/Reels tanitim ve lansman igerik takvimi
hazirlandi mi1?

[ ] Olgiim Metrikleri: Filtre kullanimi, paylasim orani, profil ziyareti ve CTA tiklamalari
icin takip kurgusu yapildi mi?

[ 1 Revizyon Dongiisii: Kullanici geri bildirimlerine gére yapilacak glincelleme ve
iyilestirme takvimi planlandi mi?

B) Problem = K6k Neden = C6ziim Tablosu

Problem Kok Neden Coziim

Filtre "eglence" kaldi Mekanik yok Sonug ekrani + paylasim
tetikleyici

Marka goriinmiuyor Ogeler zayif imza stinger + renk sistemi

Kullanici rahatsiz Yuzu kapatan overlay Yerlesim guardrail'i

CTA calismiyor Akisa baglanmadi Sonug sonrasi tek CTA

Performans kotu Agir 3D Hafif overlay + optimize

C) 14 Giinliik Sprint Plani (Giin 1-14 / AR Filtre Kampanya Kurulumu)

[Gln 1—4: Hedef, Konsept & Storyboard] —» [Giin 5-8: MVP, Test & CTA Safe Area] —»
[Giin 9—11: Guardrail, icerik Seti & Pilot] —» [Giin 12—14: lyilestirme & Lansman]

Giin 1: Kampanya hedefinin, mecranin ve él¢iim planinin belirlenmesi.
Giin 2: 3 farkli konsept alternatifinin ¢ikarilmasi ve se¢im yapiimasi.
Giin 3: 3-5 sahnelik storyboard kurgusunun cizilmesi.



Gun 4: Marka 6gelerinin (logo, renk, maskot) tasarim Gstindeki yerlegsiminin
netlestiriimesi.

Gun 5: MVP tasarimin (hafif overlay) gelistiriimesi.

Giin 6: YUz takibi ve etkilesim mekanigi testlerinin yapilmasi.

Gun 7: Sonug ekraninin ve paylasim tetikleyicilerinin kurgulanmasi.

Giin 8: Safe area uyumlu CTA buton/ydnlendirme tasarimlarinin eklenmesi.
Gun 9: Guardrail QA (performans, kasma ve etik risk) denetiminin yapiimasi.
Giin 10: 7 glnlik lansman igerik planinin ve tanitim gérsellerinin hazirlanmasi.
Gin 11: Kisith kitle ile pilot yayinin gergeklestiriimesi.

Giin 12: Pilot verilerinin 6lgimlenmesi ve 6grenimlerin ¢ikariimasi.

Gun 13: Filtrenin v1.1 sirumuane iyilestiriimesi ve hatalarin giderilmesi.

Giin 14: Tam lansmanin yapilmasi ve periyodik raporlama rutininin devreye alinmasi.

D) Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu

KPI Once Sonra (Hedef)
Filtre kullanim belirsiz daha yuksek
Paylagsim orani dusuk daha yuksek
Profil ziyareti degisken daha tutarh
Web/CTA yonlendirme dusuk daha yuksek

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

Konsept Dokiimani (3 Segenekli)
3-5 Sahne Storyboard Akis Semasi
Marka Ogesi Yerlesim Kilavuzu
Guardrail + QA Checklist Dokiimani
Lansman igerik Seti Plani

Olgiim Raporu Sablonu
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[Checklist / Framework Card]

1200x1200px (1:1) kare formatinda, AR filtre ve yliz efekti kampanya adimlarini
6zetleyen AR Filtre Checklist Kartl. Koyu karbon gri zemin (izerine yerlestirilmis;
3D yiiz aglama/takip semasi, AR katman rozeti, safe area CTA ybnlendirme
ikonu ve yesil onay isaretleri. Kartin lizerinde; "Define 3—5 Scene Storyboard
with Hook & Shareable Outcome”, "Position Brand Elements Without
Obstructing Face Area", "Execute Guardrail QA for Smooth Performance &
Ethics", ve "Deploy 7-Day Launch Content Plan Linked to Conversion CTA"
teslimat basliklari scannable ve kurumsal bir checklist-card formatinda
sergileniyor.



	Nasıl Kullanılır? 
	CHECKLIST & SPRINT PLAN — AR Campaign & Storyboard Seti 
	A) Ölçüm & Önceliklendirme Checklist'i 
	1. Konsept & Amaç Netliği 
	2. Storyboard Kurgusu (3–5 Sahne) 
	3. Marka Öğeleri & Denge 
	4. Guardrail (Teknik & Etik Kontroller) 
	5. Yayın & Ölçüm Planı 

	B) Problem ➔ Kök Neden ➔ Çözüm Tablosu 
	 
	C) 14 Günlük Sprint Planı (Gün 1–14 / AR Filtre Kampanya Kurulumu) 
	D) Öncesi / Sonrası KPI Tablosu 

	Deliverables (Teslim Edilecek Çıktılar) 

