Otel Banner Tasarim Checklist’i (v1.0)

Asset Amaci: Bu rehber, otel display banner’larinizi hizlica degerlendirip iyilestirmeniz igin
"tek vaat + tek CTA" standardini sunar. Amaci, ayni hedefleme ve butce ile daha yiksek
CTR (Tiklama Orani) ve daha iyi rezervasyon katkisi Greten bir kreatif set olusturmaktir.

Paket; gorsel hiyerarsi, metin-fiyat dengesi ve mobil uyumluluk kriterlerini icerir.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama Ekibi, Ajans Kreatif Lideri ve Performans Uzmani.

300x250 HOTEL DISPLAY BANNER
o KATMAN 3:
N METIN & CTA
(Baslik > Alt Metin > Buton)

KATMAN 2: KATMAN 2:
RENK FILTRESi / <> <«—> RENK FLTRESi /
KONTRAST KONTRAST

KATMAN 1:

ARKA PLAN GORSELI
(Oda/Tesis/Destinasyon)

“Otel banner tasariminda gorsel hiyerarsi ve bilesenleri (Logo, Baslik, CTA) gosteren
diyagram.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Skorlama: Mevcut banner setinizi checklist'e gore (logo, metin, gorsel hiyerarsisi)
skorlayin.

2. A/B Test Plani: Zayif noktayi (Gorsel mi? CTA mi?) belirleyin ve tek degiskenli bir
test kurgulayin.

3. Standardizasyon: 14 gunlik sprint sonunda kazanan seti ana sablonunuz olarak
Olgekleyin.



Problem = Kok Neden = Cozum Tablosu

Kreatif performansindaki tikanikliklari bu tabloyla teshis edin:

Problem

Kok Neden Cozim

CTR Diisiik

gorseli.

Vaat belirsiz / Gorsel zayif | Tek vaat + Daha net oda/tesis

Tik Var, Donuisiim Yok | CTA/Landing uyumsuz CTA'y1 acilis sayfasiyla hizala, akisi

kisalt.
Mobil Performans Okunmaz metin / Agir Mobil sade set + Dosya
Diisiik gorsel optimizasyonu.

sorunu

Fiyat Tepki Cekiyor Fiyat degisken / Gliven Fiyati kaldir veya kontrolll test et.

14 Glinluk Kreatif Sprint Plani

Giinler Gorev Cikti

Giin 1-3 Envanter cikar ve 3 ¢ekirdek boyutu (300x250 vb.) Boyut/Segment
Ssec. Listesi

Giin 4-7 Yeni set Uret (Tek vaat + Tek CTA) ve mobil Optimize Kreatif Set
varyasyonlari hazirla.

Giin 8-11 | A/B test (Gorsel veya CTA degiskenli) stirecini baglat. | Test Verisi

Gin Sonuglari oku (CTR/CPA), kazanani standardize et Final Tasarim

12-14 ve oOlcekle. Rehberi




Oncesi/Sonrasi KPI Tablosu (Sablon)

Kreatif iyilestirmenin etkisini bu metriklerle mihurleyin:

CTR: Boyut bazli tiklama orani artisi.

Doniisiim Orani: Segment bazli rezervasyon verimi.
CPA: Edinme basi maliyet disisU.

Frekans: Reklam yorgunlugu ve kreatif tazelik kontrolU.

Deliverables
Cekirdek Banner Seti (3 Boyut + Mobil), Mesaj/CTA Kitlphanesi, A/B Test Sablonu.

KREATIF SET CIKTILARI
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Banner Seti Test Sonuglari Standardizasyon
& Mockup'lar & Performans & Dosya Opt.

Sonug: Yuksek performansli, optimize

ve olceklenebilir kreatifler.

“Gergek banner ornekleri ve mockup setini gosteren otel proof karti.”
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