Ornek Kampanya Yapisi Sablonu — SEM / Otel
Mimari Rehberi (v1.0)

Asset Amaci: Otel Google Ads hesap kurulumunda pazar, dil, cihaz ve segment kirihmlarini
standardize ederek ajans-otel iletisimini hizlandirmak ve karmasayi 6nlemek icin
tasarlanmistir.

Kim Kullanir?: Performans uzmanlari, ajans yoneticileri ve otel satis-pazarlama yoneticileri.

A) Bos Sablon Alanlarn (Planlama Cetveli)

Bu alanlari doldurarak kampanya mimarinizi kurgulayin:

1. Hesap & Hedef Bilgisi

e Otel/Tesis Kodu:

e Destinasyonlar: (Antalya, Belek, Side, Bodrum vb.)
e Hedef Pazarlar & Diller: (TR/DE/RU)

[ J

Ana Hedef: (Rezervasyon / Lead)

2. Kampanya Seti (Naming Convention)
Sistematik isimlendirme ile raporlamayi kolaylastirin:
e BRAND_[DiL] [TESIS_KODUI:

GENERIC_[DIL]_[GEO]_[TESIS_KODU]:
e REMARKETING_[DiL]_[KANAL]:

3. Reklam Grubu & Landing Eslesmesi

Tema (Niyet Kiimesi) Ornek Anahtar Kelime Hedef Landing Page
Konsept "Belek resort her sey dahil" [tr/.../her-sey-dahil
Segment "Antalya aile oteli" ftr/.../aile-oteli

Oda Tipi "Belek suite odalar" ftr/.../suitler




B) Uygulama Kurallari (5 Altin Kural)

1.

2.

Kontrol Kampanyada Baslar: Pazar, dil ve Brand/Generic ayrimini mutlaka
kampanya seviyesinde yapin.

Tematik Gruplandirma: Reklam gruplarini oda tipi, konsept veya destinasyon niyet
kimelerine gére kurun.

Mesaj-Landing Uyumu: Her reklam grubu icin tek bir ana landing page belirleyerek
alaka dizeyini (Quality Score) koruyun.

Standart isimlendirme: Naming convention standardini yazili hale getirin; herkesin
ayni rapor dilini konusmasini saglayin.

Olgiim Yoksa Canli Yok: Doniisiim event'leri (purchase, whatsapp_click vb.) test
edilmeden kampanyayi olgceklemeyin.

C) Ornek Uygulama (Belek Resort Senaryosu)

Pazar: TR + DE | Hedef: Direkt Rezervasyon
Kampanya: GENERIC TR _GEO_BLKO1

Ad Group 1: "Belek Golf Oteli" — /tr/golf-oteli

Ad Group 2: "Antalya Balayi Oteli" — /tr/balayi
Olgiim: purchase_booking, call_click, whatsapp_click

D) Problem — Kok Neden — Co6zum Tablosu

Kurulum asamasinda Kkargilasilan yaygin hatalar:

Problem Kok Neden Coziim

Trafik var, rezervasyon | Landing hedefi daginik Tek hedefli landing + reklam metni

yok eslemesi

Biitge hizl bitiyor Cok genis/yanlis kelime Daraltilmis kelime seti + negatif
esleme listesi

Déniigiim goriinmiiyor | Olgiim eksik / yanlig event | GA4+GTM dogrulama ve test

rezervasyonu




E) Deliverables (Teslim Edilecekler)

Hesap Mimari Plani: Tek sayfalik gorsel hiyerarsi dokimani.
Naming Convention Standarti: isimlendirme kurallar listesi.

Ad Group & Landing Matrisi: Tema bazli eslesme tablosu.

Olgiim Event Listesi: GA4/GTM (izerinde tanimlanacak teknik liste.
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