Otel Landing Page Kontrol Listesi (v1.0)

Asset Amaci: Bu asset, Google Ads’ten gelen otel trafigi igin landing sayfanizi tek hedefli bir
doénlsum sayfasina ¢evirmek tzere hazirlanmig bir kontrol listesi ve 14 gunlik sprint
planidir. Mobil UX, oda-fiyat sunumu, given sinyalleri ve rezervasyon akisindaki engelleri
hizlica tespit edip ekipge uygulamanizi sadlar.

Kim Kullanir?: Otel Satis-Pazarlama, Ajans Performans Ekibi ve Web/IT ekipleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Denetim: Checklist'i isaretleyerek sayfanizdaki en kritik 3 problemi (Hiz, CTA
go6ranadrlaga vb.) segin.

2. Atama: "Problem = K6k Neden = Cozim" tablosu Uzerinden sorumlulari belirleyin.

3. lcraat: 14 giinliik sprint planini uygulayarak KPI'lardaki (CVR, CPA) énce/sonra
farkini élgun.

Olciim & Onceliklendirme Checklist’i
@ Tek Hedef & Mesaj

e [] Landing sayfasi tek bir niyete (rezervasyon veya teklif) hizmet ediyor.
e []Hero (ana) mesaj 1 cumle; CTA butonu tek, net ve gcarpici.
e [] Reklamdaki vaat (fiyat/konsept), ilk ekranda birebir karsilaniyor.

@ Mobil UX & Sunum

e [] CTA butonu mobilde ilk ekranda ve "Sticky Bar" (sabit cubuk) formunda.
e []Oda ve fiyat kartlari maksimum 1-2 kaydirma (swipe) ile gorulebiliyor.
e [] Secenek karmasasini dnlemek icin sadece 3-5 temel oda karti sunuluyor.

J Giiven & Teknik (CWV)

[ ] Kullanici puani ve yorumlari ilk 2 ekran iginde yer aliyor.

[ ] iptal ve 6deme gliveni bilgileri kisa, net ve goriindir.

[]1 Core Web Vitals (CWV): LCP, CLS ve INP riskleri kontrol edildi; gorseller WebP
formatinda.



Otel Landing Page Gliven &
Doniisiim Kontrol Listesi

(V] Ik Ekranda Tek ve Net CTA Var mi?

[V Mobilde CTA Sabit (Sticky) mi?
[ Oda/Fiyat Bilgisi Seffaf mi?

[ Puan/Yorum ve Rozetler Goriiniir mii?
(V] iptal/Odeme Giiveni Veriliyor mu?

B Rezervasyon Akigl 3 Adimdan Kisa mi?

Tiim tikler tamamsa, doniisiim i¢in hazirsiniz.

“Otel landing page optimizasyonu ve UX-CRO kontrol listesi.”

Problem = Kok Neden = Cozum Tablosu

Problem

Kok Neden

Coziim

Mobilde tik var, rezervasyon
yok

CTA asagida / akis
uzun

Sticky CTA + adim azaltma

CTR iyi, CVR diisiik

Mesaj-landing
uyumsuz

Hero mesajini reklam vaadine
hizala

Sayfa yavas

Agir hero/galeri

Gorsel optimizasyon + lazy-load

CPA yukseliyor

Gulven eksikligi

Yorum/puan + iptal blogunu
yukar al




14 Gunluk Sprint Plani (Giun 1-14)

e Giin 1-4: Tek hedef/KPI setinin kurulmasi, hero mesaj revizyonu ve 3-5 oda/fiyat
karti tasarimi.

e Giin 5-8: Mobil sticky CTA entegrasyonu, gorsel optimizasyon (WebP) ve
rezervasyon adimlarinin azaltiimasi.

e Giin 9-12: Cok dilli uyum kontrolti, CWV dizeltmeleri ve A/B test varyasyonlarinin
(hero mesaiji) yayina alinmasi.

e Giin 13-14: Mobil/Desktop QA (kalite kontrol) ve nihai "Once/Sonra" raporunun
hazirlanmasi.

Oncesi/Sonrasi KPI Tablosu

KPI Once (TBD) | Sonra (TBD) | Not

CVR (D6nigiim Orani) — — Ana Hedef
CPA (Edinme Maliyeti) — — Ads Verimi
ROAS — — Gelir Olclimii
LCP / CLS Durumu — — Teknik Takip

Deliverables: Landing wireframe (v1), Hero + CTA varyasyonlari, Oda/fiyat kart sablonu,
CWV iyilestirme listesi ve 14 gunlik sprint raporu.
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“Landing page optimizasyon ¢iktilari ve uygulama kanitlari.”
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