Otel SEO Kontrol Listesi (v1.0)

Asset Amaci: OTA rekabeti altinda kalan otellerin teknik, igerik ve yerel SEO darbogazlarini
saptayarak 14 gunlik uygulanabilir bir aksiyon plani olusturmasini saglar.

Kim Kullanir?: GM/Otel Sahibi, Satis-Pazarlama Yoéneticisi ve Ajans/SEO Sorumlulari.

A) Olgiim & Onceliklendirme Checklist’i

Mevcut durumunuzu isaretleyerek eksikleri hizlica saptayin:

vb.) izleniyor mu?

[ ] Trafik Analizi: Brand vs non-brand organik trafik ayrimi raporlanabiliyor mu?
[]1Yerel SEO: Hotel Pack metrikleri (harita gérunurltgu vb.) dlgtliyor mu?

[ 1igerik: Oda sayfalarinda SSS ve karar kolaylastiran bloklar var mi?

[ ] Destinasyon: Bolgesel icerik seti (Antalya/Belek/Side vb.) planlandi mi?

[ ] Gok Dillilik: TR/EN/DE/RU dillerinde hreflang etiketleri hatasiz mi1?

[ ] Teknik: Canonical/index sorunlari ve sitemap hatalari temiz mi?

[]ig Linkleme: Hub — Service — Blog — Oda/Teklif mimarisi calisiyor mu?

[ 1 Doniisim: Direct booking funnel mikro dénutstimleri (rezervasyon butonu tiklama

B) Problem — Kok Neden — Co6zum Tablosu

Otel SEQ'sunda en sik kargilasilan darbogazlar ve miidahale yéntemleri:

Problem

Kok Neden

Cozum

Destinasyon aramalarinda
gorinmeme

icerik seti yok / sayfa
tard yanlis

Destinasyon landing sayfalari
+ic¢ link agi

Oda sayfasi trafik alip
rezervasyon getirmiyor

icerik zayif / gliven
sinyali eksik

Zengin oda igerigi + SSS +
Sosyal kanit

Cok dilli sayfalar karigiyor

Hreflang hatali

Karsilikh hreflang kontrol +
Dil stratejisi

Hotel Pack’te (Harita) zayiflik

Yerel sinyaller daginik

NAP tutarhiligi + Haritaya
Ozel yerel icerik




C) 14 Gunluk Otel SEO Sprint Plani

Hizli kazanim ve yapisal iyilestirme takvimi:

Giin 1-2: Olglim kurulumu (GA4 kirihmlari ve Search Console dogrulamalar).

Giin 3-4: Teknik temizlik (canonical, index, hiz darbogdazlari ve sitemap).

Giin 5-6: Hreflang dogrulama (TR/EN/DE/RU) ve dil sayfasi eglestirmeleri.

Giin 7-10: Oda sayfas! "karar kolaylastirma" glincellemeleri ve destinasyon igerik

taslaklari.

e Giin 11-13: ig link mimarisi diizenleme ve Schema @graph (FAQPage, Service vb.)
kontrolQ.

e Giin 14: KPI Once/Sonra raporu ve ikinci sprint backlog hazirligi.

D) Oncesi/Sonrasi KPI Tablosu (Ornek)

Sprint basarisini bu metriklerle yénetim kuruluna raporlayin:

KPI Once | Sonra (14 Giin) | Not

Non-brand organik tiklama 0 TBD Bdlgesel trafik artigi
Oda sayfasi doniisiim orani 0 TBD icerik/Gliven etkisi
Hotel Pack tiklama payi 0 TBD Yerel gérunarluk
Organik direct booking payi 0 TBD Ana basari metrigi

E) Deliverables (Teslim Edilecekler)

KPI Pano Sablonu: Brand/non-brand ve pazar kirihmli analiz dosyasi.
14 Gunluk Sprint Backlog: Ekip igin gorev listesi.

Oda Sayfasi Kontrol Listesi: Iyilestirme maddeleri.

Hreflang Dogrulama Tablosu: Cok dilli yapi kontrol(.

i¢ Link Haritasi: Servis ve rehber sayfalari arasi baglar.
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