Otel Turune Gore Kampanya Playbook (v1.0)

Asset Amaci: Bu mini rehber; resort, sehir, lUks veya butik otel tiplerine 6zel Google Ads
kampanya karmalarini hazir sablonlar halinde sunar. Hangi kampanyanin hangi sirayla aktif
edilecegini ve 6lciimlenecegdini 10 dakikada netlestirir.

Kim Kullanir?: Otel Satis-Pazarlama Ekipleri, Genel Mudurler veya Ajans Performans
Yodneticileri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Secgim: Otel tipinizi ve hedef pazarinizi (TR/DE/RU gibi) belirleyin.

2. Kurgu: ilgili kampanya kombinasyonunu segerek landing page ve mesaj
eslesmelerini tamamlayin.

3. Analiz: 30 gunluk uygulama sonunda KPI paneli verilerine gore bir optimizasyon
backlog'u olusturun.

Mini Rehber icerigi (5 Boliim)

e Boliim 1 - Temel Set: Tum oteller igin degismez Ug¢ll; Brand Search, Generic Search
ve Remarketing.

e Boliim 2 - Otel Tipi Mix: Resort, City, Luxury ve Butik oteller i¢in 6zellesmis
kampanya kombinasyonlari.

e Boliim 3 - Pazar & Sezon: Antalya-Belek yliksek sezonu, Bodrum premium
mesajlari ve dusuk sezon daraltma stratejileri.

e Bolum 4 - Kreatif & Mesaj: Konsept vaadi, risk azaltici unsurlar ve landing page ilk
ekran yerlesimi.

e Boliim 5 - Olgiim Paneli: CPA, ROAS, doluluk orani ve remarketing'in satisa katkisi.

10 Maddelik Hizli Kazanim (Checklist)

[ 1 Brand (Marka) kampanyasini ayri bir yapida sabitleyin.

[ ] Generic aramalari destinasyon ve konsept kirilimiyla daraltin.

[ ] Remarketing surecini 2—3 temel segmentle baglatin.

[ 1 Resort otellerde YouTube’u "konsept anlatimi” i¢cin konumlandirin.

[ 1 Luxury segmentinde hikdye anlatimi ve deneyim odaklh mesajlar kurun.

[ 1 Sehir otellerinde (City) konum ve is seyahati niyetini ayri temalarla isleyin.
[ 1 Teknik altyapi hazirsa Hotel Ads (Fiyat eklentileri) kullanin.

[ 1 Sezon acilisindan 6-8 hafta 6nce hazirlik sprint'i baslatin.

[ ] Her kampanya igin tek bir ana landing page belirleyin.

[11ilk 30 giinde rapor ¢ikarip 90 giinliik gelisim planini yazin.

Sik Hata & C6ziim Tablosu



Hata

Kok Neden

Cozim

Butce Dagilimi

Tam kampanyalari ayni
anda agmak.

Temel setten destek kampanyalara
dogru kademeli gegis.

Genis Hedefleme

Generic kampanyalari ¢ok
genis tutmak.

Destinasyon ve konsept odakli niyet
kimeleri olusturma.

Sikici
Remarketing

Agresif ve darlayici frekans
kullanimi.

Segment bazl frekans kontroll ve
kreatif rotasyonu.

Sonraki Adim

30 glinliik uygulama sonrasi bir "Kampanya Mix Raporu" olusturun. Stratejinizi
derinlestirmek isterseniz:

Primary CTA: [Oteliniz igin Kampanya Strateji Call'u Planlayin] — 90 giinliik

performans planini uzmanlarimizla netlestirin.
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