Otel YouTube Hata & Cozum Checklist PDF (v1.0)

Asset Amaci: Bu PDF, otel YouTube kampanyanizin 10 temel hata alaninda hizli teshisini
saglar. Her hata icin ilk diizeltme 6nerisini ve 14 gunlik bir test/iyilestirme sprint planini

sunarak pazarlama ve ajans ekiplerinin ayni ritimde ilerlemesine yardimci olur.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama Ekibi, Ajans Performans Ekibi ve Kreatif Sorumlulari.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1.

2.

Teshis: 10 maddelik checklist’i isaretleyerek kampanyanizi en ¢ok kisitlayan "en
kritik 3 hata"yi segin.

Planlama: Belirlediginiz hatalar i¢in "Problem = Kok Neden = C6zim" tablosundaki
adimlari uygulayin.

Uygulama: 14 gunlik sprint plani boyunca dizeltmeleri test edin ve verimlilik
saglayan hamleleri dlgekleyin.

Olgiim & Onceliklendirme Checklist’i (10 Kritik Hata)

[ ] Funnel Ayrimi: Hedefleme katmanlari (Upper/Mid/Low) net olarak ayrildi mi?

[ ] Kitle Dengesi: Cok genis kitleler daraltildi, gok dar kitleler ise dlgeklendi mi?

[ ] Kreatif Hook: Videonun ilk 5 saniyesindeki kanca (hook) revize edildi mi?

[ ] Erisilebilirlik: Mobil okunabilirlik, sound-off (sessiz) metinler ve altyazilar eklendi
mi?

[ ] Bid Stratejisi: Blitce ve teklif modeli (CPV vs tCPA/tROAS) hedefle uyumlu mu?
[ 1 Segment Hijyeni: Remarketing listeleri ve sicak (hot) segment kurgusu kuruldu
mu?

[ ] Teknik Dogrulama: GA4 dénusum verileri ve platform entegrasyonu onaylandi
mi?

[ ] Raporlama Ritmi: KPI seti ve diizenli raporlama takvimi olusturuldu mu?

[] Video Portféyii: Funnel'da video rolleri (30/15/6 saniye) dogru konumlandi mi?



Problem = Kok Neden = Cozum Tablosu

Kampanyanizdaki tikanikliklari gidermek icin asagidaki teshisleri kullanin:

Problem

Kok Neden

Coziim

View rate diisiik

Zayif kanca (hook)

2 farkh hook varyanti test et

CTR diisiik

CTA / Landing uyumsuzlugu

Aksiyon cagrisini (CTA) sadelestir

Doniisim yok

Olgiim veya Remarketing
eksikligi

GA4 entegrasyonu + Sicak segment kurgula

14 Giinliik Sprint Plani (Ozet)

1-4. Giin: Olglim dogrulama, segment ayrimi, hook/thumbnail varyantlari ve mobil
metin dizenlemeleri.
5-7. Giin: Remarketing sicak segment kurgusu, bitce/bid hizalamasi ve ilk hafta

saglk kontrolQ.

8-12. Giin: Kazanan varyantlara buitce kaydirma, kreatif ve hedefleme Uizerinde ince

ayarlar.

13-14. Guin: KPI = Aksiyon raporunun sunulmasi ve dlgekleme karari.

Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu

lyilestirme siirecini su metriklerle takip edin:

KPI Once | Sonra | Notlar

View rate — — Kanca etkisi
Watch time — — iigi diizeyi

CTR — — Aksiyon glcu
Lead / CPA — — Maliyet verimliligi




Deliverables
Health Check Raporu, Hata-C6zim Tablosu, 14 Ginlik Sprint Plani, KPI Karti.

KPI - AKSIYON KARAR
CERCEVESI (Mini Checklist)

KPI UYARISI ILK AKSIYON
(¥Dusus) (= Yapilacak)
VewRaey | el Tt
¥ Watch Time ¥ "’> Sa&’;g?g;&‘;ﬁ;’?ﬁ" o
VCTRY -» CTA'yI Tek Aksiyona indir &

Landing Uyumu Kontrol Et >

-» Remarketing Segmentini
V¥ RezervasyonKatkist V|~ 10 & Teklifi Netlestir

“Otel YouTube kampanyalarinda en sik yapilan 10 hatayi ve bunlarin hizli ¢6ziim
yollarini 6zetleyen saglik kontrol listesi karti.”
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