YouTube Video Senaryo & Cekim Checklist’i
(v1.0)

Asset Amaci: Bu checklist, otellerin YouTube video reklamlarini "Hook—Kanit—CTA"
storyboard disipliniyle planlamasini saglar. Bumper (6 sn) ve In-stream (15-30 sn)
formatlarini, hedef pazar (llke/persona) ve teknik dlcim (UTM+GA4) adimlariyla birlestirerek
kampanya kurgusunu optimize eder.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama Ekibi, Ajans Performans Uzmanlari ve Video Prodiksiyon
Ekipleri.

'OTEL YOUTUBE VIDEO STORYBOARD
KONTROL LISTESI'

7 HOOK (0-5 sn): Destinasyon + Konsept
_] + Tek Ciimle Vaat (Net mi?)

— 4/ KANIT (5-15 sn): Oda/Tesis/Deneyimden ﬁ
_j 2-3 Hizli Sahne (Garpici mi?)

—2 RiSK AZALTMA (15-25 sn):
_l Kosul/Avantaj/Esneklik (Giiven veriyor mu?)

— # CTA (25-30 sn): Web/OTA/Teklif Sayfasi D
_,I (Tek ve Net mi?) {j

Bagari igin Not: Tek Video = Tek Konsept = Tek CTA kuralina sadik kalin.

“Video storyboard yapisi ve reklam hunisi (funnel) akis diyagrami.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Storyboard Planlama: Videonun ilk 5 saniyesini (Hook), orta bolimunu
(Kanit/Fayda) ve son bdlimini (Net CTA) kurgulayin.

2. Hedefleme & Format: Kampanya amacina goére formati (Bumper/In-stream) ve
hedef kitleyi (Ulke/ilgi alani) segin.

3. Teknik QA: Yayin 6ncesinde UTM standartlarini ve GA4 6lgiim entegrasyonunu
checklist Uzerinden dogrulayin.



Olgciim & Onceliklendirme Checklist’i

[ ] Konsept Odaklilik: Her video tek bir konsepte (Aile, Liks, SPA vb.) odaklanmali.
[ ] Kritik ilk 5 Saniye: izleyiciyi tutacak 3 farkli hook alternatifi hazirland.

[]1 CTA Netligi: Eylem cagrisi tek bir hedefe (Web sitesi, Teklif formu vb.)
yoénlendirilmeli.

[ ] Bumper Disiplini: 6 saniyelik videolar "tek bir vaat"e indirgenmis olmali.

[ 1 Pazar Ayrimi: Ulke ve pazar bazli (DE/RU/UK vb.) dil ve icerik setleri ayrildi.

[ ] Teknik Entegrasyon: UTM standartlari tanimlandi, GA4'te test edildi ve sayfa hizi
(lazy-load) notlari uygulandi.

Problem — Kok Neden — Cozum Tablosu

YouTube reklamlarinda karsilagilan ana sorunlar igin hizli miidahale plani:

Problem Kok Neden Coziim

izlenme diisiik Hook zayif ilk 5 saniyede konsepti ve destinasyonu
netlestir

Trafik var, CTA / Landing Tek CTA kullan ve uygun landing

doniisim yok uyumsuzlugu sayfasina remarketing bagla

Olgiim tutarsiz UTM / GA4 eksikligi UTM standardi olustur ve GA4 kanal
grubunu diizenle

Biit¢ce bosa Persona belirsizligi Ulke, ilgi alani ve remarketing

gidiyor segmentlerini kullan

14 Glinluk Sprint Plani (Gin 1-14)

Giin 1-4: Ulke/Persona planlamasi, storyboard yazimi ve gekim listesinin
olusturulmasi.

Giin 5-7: Video ¢ekimi, 6 sn bumper kesitlerinin hazirlanmasi ve UTM/GA4
dogrulamasiyla pilot yayin.

Giin 8-11: In-stream optimizasyonu ve Google/Meta remarketing segmentlerinin
sisteme baglanmasi.

Giin 12-14: Looker Studio Uzerinden veri analizi, kreatif yorgunluk kontroli ve pazar
bazl dlgekleme karari.




Oncesi/Sonrasi KPI Tablosu

KPI Once | Sonra | Not

VTR (izlenme Orani) — — Hook etkisini dlger

CPV/CPM — — Hedefleme basarisini dlger

Direct / Brand Trend — — Senaryonun marka etkisini dlger

Remarketing CVR — — Isinmig kitlenin dénigim orani

Deliverables

Bumper & In-stream Storyboard Sablonu, Ulke Hedefleme Plani, UTM Olglim Standard, 3
Farkli Kampanya Seti Onerisi.

SECTION DIVIDER

SENARYO C:
REKABETCi DESTINASYON

SENARYO A:
SEZON ONCESI ISITMA

SENARYO B:
KAMPANYA & FIRSAT

Bumper/In-Stream

(Isitma)

Search/Hotel Ads
(Marka Savunmasi)

Hedef: Bilinirlik &
Marka Aramasi Artisi

In-Stream

(Kampanya Hikayesi)

}
XN

Remarketing
(Teklif/Donlstim)

Hedef: Teklif Odakl

Dontislim

“Video ¢cekim hazirhgi ve teknik QA checklist karti.”

> BC

Video + Arama
(Kapsama)

}
XN

Remarketing
(Farklilagsma/Denge)

Hedef: Pazar Payi &
Direkt/OTA Dengesi
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