Outreach E-posta Sablonu & Takip Sheet’ini indir
— SEO / Outreach (v1.0)

Asset Amaci: Bu varlik; baglanti edinme ve sektorel iletisim (outreach) operasyonlarini
spam nitelikli, jenerik ve "toplu e-posta" gonderim hatasindan kurtarip tamamen deger ve
iliski bazl strddrulebilir bir sirece dénustirmek icin tasarlanmistir. Yiksek dénlstm getiren
kisisellestiriimis e-posta yapllari, optimize edilmis takip (follow-up) akisi ve adim adim
prospect (aday site) boru hatti (pipeline) takip tablosu ile geri dénis ve yanit oranlarini
(conversion rate) radikal sekilde artiracak bir operasyon standardi saglar.

Kim Kullanir?: Ajans SEO ekipleri, otel/turizm pazarlama departmanlari, B2B igerik ve dijital
pazarlama ekipleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Filtreleyin ve Listeleyin: Aday siteleri (prospects) sektorel alaka diizeyi (relevance),
organik trafik gcu ve alan adi otoritesi (authority) filtrelerinden gecirerek takip
sheet'ine isleyin.

2. Kigisellestirin ve Tetikleyin: Hedef nise veya igerik turine en uygun e-posta
sablonunu secin; metne aday sitenin igerigine dogrudan atifta bulunan en az 3
satirlik 6zgln kisisellestirme notu ekleyerek génderimi yapin.

3. Sureci Takip Edin ve Skorlayin: Takvimde tanimlanan follow-up gunleri geldiginde
hatirlatmalari gegin; siire¢ sonundaki nihai ¢iktilari (link, mention, is birligi) KPI
alanlarinda isaretleyin.

B) E-posta iletisim Sablonlari (Bos Sablon Alanlari)
SABLON A) ilk Temas - "Katma Degerli Kaynak Onerisi" (Genel)

e KonusSatn: __________
(Orn: [Site Ad] icin Kiiciik Bir Katma Deger Onerisi)

Merhaba [isim / Editor],

Sitenizdeki [igeriginin Spesifik Bashigi / Boliimii] kismini detaylica okudum.
Ozellikle [Aday sitenin igerigine dair 1 ciimlelik derinlemesine
kisisellestirme notu] yaklasimini gok basarili ve yerinde buldum, elinize saglik.

Biz de kisa sure 6nce [Konu / Silo Baghgi] icin okuyucularinizin [Kullaniciya
saglayacagi net fayda / ¢6ziim] elde etmesine dogrudan yardimci olabilecek



pratik bir [Asset Tiirii: Tablo / interaktif Grafik / Checklist / Vaka Galismasi]
hazirladik.

Eger sizce de uygunsa, ilgili blime okuyuculariniz i¢gin tamamlayici bir kaynak /
referans olarak eklemek ister misiniz? Sireci kolaylastirmak adina metni hazir
bir gérsel veya kisa alinti formatinda da sizinle paylasabilirim.

Degerli vaktiniz ve geri bildiriminiz i¢in simdiden ¢ok tesekkirler.
Sevgiler,
[Adiniz] — [Kurumsal Pozisyonunuz]
SABLON B) Follow-up 1 - "Siireci Kolaylastir" (ilk iletisimden 4-5 Giin Sonra)
Merhaba [isim],

Yogun takviminizi bélmemek adina kisa bir hatirlatma birakmak istedim.
Onerdigim [Hazirlanan Asset Adi] varliginin, sitenizdeki okuyucularin
deneyimini zenginlestirecegini dugunuyoruz.

isinizi kolaylagtirmak adina dékiimanin direkt hazir web-gérsel versiyonunu,
iframe embed kodunu veya kisa bir alinti metnini de sizinle paylasabilirim.

Konuyla ilgili kisa bir degerlendirme yapmaniz mimkun madar?
Tesekkdrler, iyi calismalar.

SABLON C) Follow-up 2 — "Nazik Kapanis & Kapiyi Agik Birakma" (ilk iletigsimden 10
Giin Sonra)

Merhaba [isim],
Bu konuyla ilgili son kez kiguk bir "ping" atmak istedim; gindeminiz ¢ok yogun
olabilir veya su an bu guincelleme igin uygun bir dénem olmayabilir, tamamen

anlayigla karsiliyorum. Dosyay! simdilik kapatiyorum.

ilerleyen dénemlerde sektdrel arastirmalarimizda veya ortak igerik projelerinde
birbirimize destek olmaktan her zaman memnuniyet duyarim.

Harika bir hafta gecirmeniz dilegiyle, cok tesekkuirler.

SABLON D) Stratejik is Birligi — "Podcast / Webinar / Guest Content"

e Konu Satin:

(Orn: [Kanal/Yayin Adi] Sektérel is Birligi Onerisi)
Merhaba [isim / Yapimei],

Yayinlamis oldugunuz [Program / Yayin / Podcast Adi] formatinizi uzun
suredir ilgiyle takip ediyorum. Ozellikle [Yayindan spesifik bir konuk, béliim



veya argiimana dair kisa kisisellestirme] yéniyle sektérde harika bir boslugu
dolduruyorsunuz.

Sektérin gincel durumu olan [Odak Konu] tzerine ekibimizle birlikte
hazirladigimiz yeni bir veri notunu, pratik bir gergeveyi (framework) ve vaka
analizlerini sizinle paylasmak isteriz.

Eger vizyonunuza uyarsa, kitlenize katma deger saglayacagimiz 15-20
dakikalik bir konuk igerik, ortak webinar veya kisa bir podcast bolimu
planlayabilir miyiz?

Geri dénusunuzu heyecanla bekliyorum, ¢ok tesekkurler.

C) Prospect Takip Sheet’i Kolon $Sablonu (Pipeline)

Asagidaki satir mimarisini kopyalayip Excel veya Google Sheets dokimaniniza kolon olarak
yapistirarak anlik boru hattinizi (pipeline) yonetebilirsiniz:

[Prospect Site URL]

[Nis / icerik Etiketi]: (Orn: Turizm Rehberi / B2B Seyahat / SEO
Hub)

[Yetkili Kisi / Unvan]: (Orn: Ahmet Yilmaz / icerik Editori)
[iletisim Kanali] ~ : (Orn: ahmet@site.com / LinkedIn URL)

[Kisisellestirme Notul]:

[ilk Génderim Tarihi]: _ / /2026

[Mevcut Operasyon Durumu]: [ ] Beklemede [] Yanit Alindi [] Yayinda/Canlda []
Reddedildi

[Follow-up 1 Tarihi] : _ / /2026

[Follow-up 2 Tarihi] : /12026

[Elde Edilen Cikti] :[] Editoryal Link [] Marka Mention (Atif) [] Sonug Yok
[Operasyonel Ozel Not]:

Nasil Doldurulur? (5 Kati iletisim Kurali)

1. Benzersiz Bir Kanca (Hook) Bulun: Her bir aday site igin en az 1 satirlik
derinlemesine kisisellestirme notu yazmak zorunludur. Sadece "Sitenizi ¢ok
begendim" demek yerine, "Son yazinizin 3. paragrafindaki X verisi analizinizi cok
hakli buldum"” diyerek igerigi gergekten okudugunuzu kanitlayin.

2. Tek Mail, Tek Net istek Prensibi: Karsi taraftan tek bir iletisimde hem kaynak
eklemesini, hem konuk yazar olarak sizi kabul etmesini, hem de podcast'e konuk
almasini istemeyin. Hedef odakli olun; "kaynak onerisi" mi yoksa "is birligi" mi

yapacaginiza en basta karar verin.



3.

Follow-up Adimlarina Kolaylik Katin: Hatirlatma e-postalarinda asla "Mailimi
goérdiiniiz mii?" baskisi kurmayin. Her follow-up adiminda karsi tarafa bir kolaylik
(Orn: "Dilerseniz sitenize direkt ekleyebileceginiz hazir bir infografik gérseli veya 50
kelimelik 6zet metin de ekte") sunarak eyleme gegme bariyerini digurun.

Israrci Olmayin, Spam Riski Yaratmamanin Sinirini Bilin: Eger génderdiginiz ilk
maile ve ardindan gelen 2 adet nazik follow-up adimina higbir yanit alamadiysaniz, o
aday sitenin satirini kapatin. Sirekli mail atarak kurumsal domain itibarinizi riske
atmayin ve spama dismeyin.

Haftalik ve Aylik Veri Konsolidasyonu Yapin: Her ayin sonunda ekibinize veya Ust
yonetime sunmak lizere su makro KPI 6zetini ¢ikartin: Toplam Génderilen lletisim,
Net Yanit Orani (Response Rate), Olumlu Dénlis Orani ve Kazanilan Toplam
Editoryal Link / Marka Atfi (Mention).

Gergek Hayattan Uygulama Ornegi

Aday Site (Prospect): Yerel Turizm ve Gezi Rehberi Portali

Editore Ozel Gelistirilen Kisisellestirme: "Sitedeki 'Aile ile Hafta Sonu Rotalari'
iceriginizin otel segim kriterleri béliimiinii ¢ok bagarili bulduk; ancak bu alana
kullanicilarin blitgce planlamasini kolaylastiracak 1 pratik karsilastirma tablosu
eklenebilir."

Kullanilan Sablon Seti: Sablon A (Kaynak Onerisi) + Sablon B (Follow-up 1 -
Kolaylik Ekleme)

Elde Edilen Nihai Sonug¢: Editér hazirladigimiz 6zel butge tablosunu igerige dahil
etti ve altina markamiza dogal, editoryal bir referans link (Contextual Backlink)
ekleyerek marka atfi (Mention) sagladi.

Operasyonel Kontrol Listesi (QA Checklist)

[ ] Kampanya lansmani dncesinde en az 30-50 adetlik elenmis ve filtrelenmis
prospect listesi sheets Uzerinde hazirlandi mi?

[ ] istisnasiz her bir adayin karsisindaki "Kisisellestirme Notu" hiicresi benzersiz
argimanlarla dolduruldu mu?

[ ] Takvimde ve sistemde maksimum 2 follow-up kuralina sadik kalinacak
otomasyon/hatirlatma yapisi kuruldu mu?

[ ] E-posta metinlerinin higbir yerinde "Link satisi, butge karsiligi link, link degisimi
(reciprocal)" gibi arama motoru politikalarina aykiri yapay bir dil kullaniimadi,
tamamen seffaf deger dili korundu mu?

[ 1Ay sonu raporlamalari icin KPI 6zet tablosu analitik dashboard'a entegre edildi mi?

Deliverables (Kullaniciya Teslim Edilecek Varliklar)

1.

2.

Gelismis E-posta Sablon Seti: ilk temas, deger hatirlatma, nezaket kapanisi ve Ust
dizey is birligi metin bloklari.

Prospect Takip Sheet'i (Pipeline): Aday sitelerin durumunu anlik olarak izleyen
dinamik kurumsal takip tablosu.

Aylik Outreach KPI Rapor Sablonu: Dénlsim ve kazanilan editoryal baglant
performansini raporlayan analitik matris.



Gorsel Yerlesim & Medya Notlari

Outreach Yapilacaklar (£4) &
Yapilmayacaklar ()) Kontrol Listesi

YAPILACAKLAR (%) YAPILMAYACAKLAR ())

Prospect listesini X Alakasiz sitelere toplu
Alaka+Otorite ile filtrele. mail atma.

Her maile 1 cumle X Kopyala-yapistir
kisisellestirme ekle. sablon kullanma.

Net bir deger onerisi XK Sadece “link ver” diye
ve kanit sun. isteme.

Tek bir, diistik eforlu X Goklu veya agresif
istekte bulun. isteklerde bulunma.

Follow-up’lar planh )( Ayni giin veya israrli
ve nazik tut. takip yapma.

Amag spam degil, stirddrulebilir iliski kurmaktir.

"Bir outreach kampanyasi baglatiimadan 6nce veri kalitesinden e-posta diline, kisisellestirme
dogrulugundan follow-up limitlerine kadar kontrol edilmesi gereken adimlari igeren Outreach
Operasyonel Kontrol Kart1."

Outreach E-posta Akis Diyagrami:
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Yanit Gelirse: iliski Yonetimi Pipeline'ina Tasi

"Aday sitelerin kesfinden (Prospecting), relevance/authority siizgecine, ilk temas mailinden follow-up
streglerine ve nihai link/mention kazanim anina kadar uzanan adim adim OQutreach Pipeline Akis
Diyagram.."
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