Pricing—Kampanya Senaryo & Mesaj Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, otellerde haftalik dedisen talep seviyelerine (yuksek/orta/duisik)
gore bltce ve mesaj stratejisini standardize eder. PMS, Channel Manager ve reklam
platformlari arasindaki entegrasyonu denetleyerek yanlhs fiyat/uygunluk riskini minimize
eder; reklam performansini (ROAS) otel doluluk ve gelir verileriyle (RevPAR) iligkilendirir.

Kim Kullanir?: Revenue Management, Satis-Pazarlama, Ajans/Performans Uzmanlari ve
PMS/Channel Manager Sorumlulari.
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“PMS verisinden reklam mesajina uzanan dinamik fiyat akis diyagrami.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Talep Analizi: Haftalik doluluk tahminlerinize gore talep seviyesini (High/Mid/Low)
belirleyin ve uygun senaryoyu segin.

2. Mesaj & Biitge Uygulama: Secilen senaryoya gére mesaj dilini (deneyim odakli
veya paket odakli) giincelleyin ve bitce agirligini ayarlayin.

3. Teknik QA: Google Hotel Ads feed kontrolii ve fiyat parite testlerini yaparak
performans raporuna fiyat degisim notlarini ekleyin.



Mini Guide: 3 Dinamik Senaryo

A) Yuksek Talep (High Demand)

Strateji: Markayi koruma ve yiksek degerli misafire odaklanma.
Mesaj: Deger ve deneyim vurgusu, "Kisith uygunluk" uyarisi.

Fiyat Dili: Sabit rakam yerine "baslangig fiyatlar" veya "paket degeri".
Butge: Kontrolll, marka koruma (brand) éncelikli.

B) Orta Talep (Mid Demand)

e Strateji: Satis hizini koruma ve ikna sureci.
e Mesaj: Belirli paketlerin 6ne cikarilmasi ve sosyal kanitlar (yorumlar).
e Butge: Dengeli dagilim, aktif remarketing kurgusu.

C) Disuk Talep (Low Demand)

Strateji: Hizli doluluk yaratma ve yeni talep olusturma.

Mesaj: Paket/kampanya vurgusu ve esnek iptal sartlari.

Kanal: Yakin cografya (GEO), mobil odakli aramalar ve dogrudan iletisim
(WhatsApp/Call).

Feed & Uygunluk QA Checklist

[ 1 PMS (zerindeki fiyat glincellemeleri reklam sistemlerine dogru yansidi.

[ 1 Channel Manager mapping (oda-fiyat eslesmesi) kontrol edildi.

[ ] Google Hotel Ads lizerinde 6rnek tarihlerle "feed test aramasi” yapildi.

[ ] Direkt site fiyati ile OTA fiyatlar arasindaki parite/kosul dengesi dogrulandi.
[ 1 Yanhs fiyat veya "oda yok" hatasina dair misafir geri bildirimi kontrol edildi.

Performans & Raporlama Notu Sablonu

Raporlarinizi yorumlarken su verileri eslestirin:

e Talep Seviyesi: High / Mid / Low
e Fiyat Degisim Etkisi: Fiyat artisi/azalisi sonrasi donlsim hizi
e RevPAR Trendi: Reklamin oda basi gelire katkisi

Deliverables

3 Senaryo Mesaj Seti, Feed QA Denetim Formu, Talep Bazl Butge Planlayici.



DINAMIK FIYAT REKLAM
MESAJ KURALLARI

YAPMA (SABIT YAP (ESNEK &

FIYAT RISKI) DEGER ODAKLI)
x Kreatifte sabit fiyat J Baslangig fiyati veya

yazma (Yanlig vaat!) paket faydasi belirt

Yuksek talepte indirim J Yiksek talepte
vurgula (Kar kaybi!) deneyim/deger vurgula

x Talepten bagimsiz J Diisiik talepte net
ayni mesaji kullan fayda ve esneklik sun

“Talep durumuna gore aksiyon alinacak 3 senaryolu strateji karti.”

FIYAT DEGiSiMi vs PERFORMANS ANALIzi

FiYAT & REVPAR TRENDI (Son 30 Giin)

Fiyat =e= RevPAR
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“Dinamik fiyatlamanin ROAS ve doluluk tlizerindeki etkisini gosteren performans
kart1.”
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