Programatik vs GDN Karar Rehberi ve Ornek
Funnel (v1.0)

Asset Amaci: Bu mini rehber, otellerin GDN’den programatige gegis kararini "hazir oima"
kriterleriyle (premium envanter, PMP, marka guvenligi, ¢oklu Ulke yénetimi vb.) vermesini
saglar. Amag, butce ve uzmanlk gereksinimlerini degerlendirerek en dogru MVP (Minimum
Uygulanabilir Urlin) pilot funnel’ini segmektir. Rehber ayrica, GDN ve programatigin birlikte
kullanildigr "hibrit modeli" pratik bir gegis yolu olarak tanimlar.

Kim Kullanir?: Zincir/Grup Otel Pazarlama Liderleri, Ajans Programatik/Performans Ekipleri
ve Raporlama Sorumlulari.
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"DV360 tabanl otel programatik funnel akigini ve segment-envanter eslesmesini
gosteren teknik diyagram.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Hazir Olma Skoru: Mevcut altyapinizi (etkinlik takibi, segment disiplini, kreatif
setleri) rehberdeki sorularla puanlayin.

MVP Secimi: Otelinizin 6nceligine gore "Premium Remarketing" veya "Premium
Prospecting" pilot funnel’larindan birini secin.

Karar Dongiisii: 30 gunlik KPI kiyaslamasi yaparak élgekleme, sadelestirme veya
hibrit modele dénme kararini verin.

2.



Mini Guide — 5 Stratejik Bolum

1.

Gegis Zamanlamasi: Premium envanter ihtiyaci, siki marka guvenligi (brand safety)
ve ¢oklu Ulke operasyonu varsa gegis gereklidir; ancak kligik havuz ve zayif teknik
altyapi varsa erkendir.

GDN vs Programatik: GDN hizli kurulum ve genis élgek sunarken; Programatik,
PMP (Ozel Pazaryeri) erigimi, daha siki kontrol ve premium envanter saglar.

MVP Pilot Sec¢enekleri: Kaliteli envanterde 6deme/fiyat segmentine odaklanan
"Premium Remarketing" veya marka gortnurliginid hedefleyen "Premium
Prospecting".

KPI Seti: Remarketing icin CPA/ROAS odakli; Prospecting igin kaliteli trafik ve
go6randrlok (viewability) odakli, esnek CPA beklentili raporlama.

30 Giinliik Karar: Kazanan envanteri 6lgcekleyin, erisim darsa filtreleri gevsetin,
operasyon yuku fazlaysa hibrit modelle devam edin.

3 Sik Hata ve Cozumu

Hata: Programatigi "ucuz tiklama" kaynagi sanmak. = Coéziim: Kalite ve gorinarlik
(viewability) KPI'lariyla yonetin.

Hata: Teknik altyapi (event/segment) hazir oimadan gegmek. = Géziim: Once audit
sureglerini tamamlayip pilotla baglayin.

Hata: Asiri kisitlayici filtrelerle erisimi dldirmek. = Goézium: Kademeli filtreleme
uygulayin ve 7-14 gunlik periyotlarla kiyaslayin.

10 Maddelik Hizli Kazanim (Quick Wins)

[ 1 GDN raporundaki ilk 10 israf kaynagini (placement) kesin.

[ 1 Gorandrlik (Viewability) metriklerini ana rapora ekleyin.

[ 1 Odeme (Payment) ve Fiyat (Price) segmentlerini teknik olarak gtiglendirin.
[ ] Programatik pilotu tek bir pazar ve net bir hedefle baslatin.

[ ] Kazanan yerlesimleri "Whitelist" (Beyaz Liste) ile koruma altina alin.

Deliverables

Programatik MVP Pilot Plani, GDN vs Programatik Kiyas Tablosu ve 30 Glinlik Karar

Matrisi.
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"Programatik geg¢is readiness (hazir olma) checklist'ini 6zetleyen otel pazarlama
kart."
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