Rakip Backlink Gap — Firsat & Outreach
Sablonunu Indir — SEO / Gap (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, dogrudan veya dolayl 1-3 ana rakibinizin backlink profillerini
capraz karsilastirma stizgecinden gecirerek, "rakip projelerde otorite ve trafik Greten ama
sizin henuz yer almadiginiz" link bosluklarini (Gap) tespit etmeniz igin tasarlanmistir.
Belirlenen tim pasif link firsatlarini kategorize eder, rasyonel puanlama matrisiyle
onceliklendirir ve dogrudan entegre edilmis outreach (iletisim) hattina baglayarak 90 gunlik
operasyonel sprint'lerde uygulanabilir aksiyonlara dénusttrr.

Kim Kullanir?: Otel/B2B pazarlama yodneticileri, performans pazarlama uzmanlari ve ajans
SEO stratejistleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

Verileri disa aktarin ve link boslugunu filtreleyin: Ahrefs, Semrush veya Moz gibi araglardan
elde ettiginiz Rakip 1-2-3 link listelerini tek bir veri tabaninda birlestirin; "Rakiplerde en az 1
kez Var (E) / Bizde Yok (H)" mantiksal filtresini uygulayarak ham firsat havuzunu izole edin.

Kaynak turlerini siniflandirip 0-8 matrisiyle skorlayin: Listelenen tiim kok alan adlarini
kurumsal turlerine (Dijital PR, Blog, Rehber, Portal, Partner) ayirin; anlamsal alaka, domain
otoritesi, iletisim kolayligi ve dogrudan is etkisini (ticari ddnlisum potansiyeli) puanlayarak ilk
20 kritik "A-Oncelikli" firsati kilitleyin.

Outreach pipeline'ini tetikleyin ve 90 gin boyunca izleyin: Belirlenen éncelikli firsatlar igin
mecra diline uygun 6zellestiriimis kanca/teklif (hook) metinlerini hazirlayin, 3 adimh sablonlu
e-posta akisini baglatin ve kazanilan net link kazanimlarini 30/60/90 ginlik periyodik KPI
paneline igleyin.

B) Template (Bos Sablon Alanlar)

1) Stratejik Rakip Gap Tanimlama Karti & 2) Kurumsal Zaman Cizelgesi Matrix

Asagidaki blok yapisini kopyalayip kurumsal proje yonetim araciniza (Jira/Asana) veya takip
doékimaniniza entegre edebilirsiniz:

[Rakip Dagilim Matrisi] : Rakip 1: [] Var [] Yok | Rakip 2: [ ] Var [ ] Yok | Rakip 3: [] Var []
Yok

[Kaynak Tirii Secimi] : [ ] Dijital PR [ ] Blog/Nis igerik [ ] Rehber/Listeleme [ ] Portal/Dizin

[Oncelik & iletisim Sorumlusu]: Oncelik Sinifi: [JA[]B[]1C | [Sorumlu Uzman]:

m 14 GUNLUK KURULUM & OUTREACH SPRINT PLANI (GAP TO OUTREACH)

L—» Giin 1-2: Rakip link datalarinin exportu ve ortak gap matrisinin birlestirimesi:




L—» Giin 3—4: "Bizde Yok" filtresinin gekilmesi ve ham mecra listesinin temizlii :

L—» Giin 5: Mecralarin kurumsal tiir analizi ve 0-8 puanlama ile skorlanmasi :

L—» Giin 6-7: En yiiksek skorlu ilk 20 "A-Oncelikli" firsatin kilitenmesi :

L—» Giin 8: Her hedef mecra 6zelinde hook (teklif/deger 6nermesi) hazirlanmasi :

L—» Giin 9-11: Pipeline iizerinde ilk mail dalgasinin (Giin 0) baslatiimasi :

L—p Giin 12—14: Yanitlarin tasnifi, follow-up takviminin kurulmasi ve KPI tescili :

3) Olciim & Onceliklendirme Checklist'i & 4) i¢ Teknik Denetim Karti
Her iki alani da gapraz kontrol (cross-check) amaciyla eksiksiz isaretleyin:
A) Olciim & Onceliklendirme Sinyalleri:

[ 1 Benchmark analizi igin secilen rakip seti (1-3) projenin pazar payi ve dikeyine gére dogru
sekilde eslesti mi?

[ 1Ham link verilerinde "Rakiplerde mevcut, bizim profilimizde tamamen eksik" filtresi
kusursuz uygulandi mi?

[ ] Mecralarin editoryal kalitesi ve yayin tirl (PR/Blog/Rehber/Portal/Partner) net sekilde
siniflandirildi mi?

[ 1 0-8 puanlik formiile gére en yiiksek ROI getirecek ilk 20 "A-Oncelikli" stratejik firsat
havuzu segildi mi?

[ ] Kazanilan baglantilarin etkilerini izlemek i¢in 30, 60 ve 90 gunlik periyodik KPI raporu
takvime iglendi mi?

B) i¢ Teknik K6k Neden Denetimi:

[ 1 Yakin tarihte Deploy / URL Yapi Degisimi Var mi?

[ ] robots.ixt / Sitemap / Canonical Kurallari Degisti mi?

[ 1 Sunucuda 404 / 5xx Hata Kodlarinda Sigrama Var mi?

[ 1 Es Zamanli Resmi Bir Google Algoritma Gincellemesi Var mi?

[ ] Sitede Yanlislikla Noindex / Nooverride Atamasi Yapildi mi?



Sinyal & Teknik Denetim Ozet Notu:

5) Matematiksel Risk Siniflandirma Matrisi & Firsat Puanlama Alani

Kriterleri 0 (En DusUk) ile 2 (En Yiksek / Kritik) arasinda puanlayin. Formil: $R_{top} =
\Sigma(K_i)$

Anlamsal Alaka Seviyesi: /2 (Mecranin site temamiz ve otelcilik/B2B dikeyimizle
iceriksel drtismesi)

Domain Otorite Puani (DA): /2 (Kaynak alan adinin organik trafik glicti, indeks hizi ve
temiz link gegmisi)

iletisim & Erisim Kolayligi: /2 (Mecrada aktif editoryal muhatap bulma, hizli déniit veya
acik kiinye varhgi)

Dogrudan Ticari is Etkisi: /2 (Bu kaynaktan gelecek referans trafigin dogrudan
rezervasyon/lead Uretme hizi)

TOPLAM ALGORITMIK FIRSAT SKORU: ___ /8

[ 1 C ONCELIK (0-3 Puan): Pasif Takip | [ ] B ONCELIK (4—6 Puan): ikincil Dalga Outreach | [
] A ONCELIK (7—8 Puan): Akut Outreach Hatti + Ozel Hook Tasarimi

6) Aksiyon Plani & 7) 30 / 60 / 90 Giinliik Periyodik izleme Paneli

Uygulanan Gergcek Zamanl Midahale Kayitlari:

Kritik Koruma Olay Gun 30 Gun 60 Gun 90 Stabilizasyon
KPI Seti Oncesi Durumu Durumu Durumu Notu
Baseline

Kaliteli Referring | TBD
Domain:

Editoryal Link TBD
Orant:

Cluster ilk 10 TBD
Orani:




Cluster TBD
Gorunurliuk
Trendi:

Hedef Sayfa TBD
Organik Oturum:

Lead / TBD
Rezervasyon
Adedi:

Organik Gelir / TBD
Pipeline:

Nasil Doldurulur? (5 Kritik Savunma Kural)

1.

Rakip Setini Dogru ve Dengeli Kurgulayin: Link boslugu analizi yaparken sadece
pazarin devasa kuresel oyuncularini degil, kelime cluster (kiime) bazinda sizinle
dogrudan rekabet eden ve son 6 ayda agresif organik bliyime géstermis 1-3
yerel/nis rakibi secin.

Exact-Match Yerine Deger Odakli "Hook" Uretin: Mecralara "bize su anahtar
kelimeyle link verin" seklinde spam c¢agrilar yapmayin. Rakiplerin icerik tipini
inceleyerek mecra sahibine "Sitenizdeki X rehberinde rakipten farkli olarak bizim
sagladigimiz su gincel veri eksik, okurlariniz icin dokiimanimizi eklemek ister
misiniz?" seklinde fayda odakli yaklasin.

Outreach Surecini Otomasyona Birakmayin, Kisisellestirin: Ayni e-posta sablonunu
ylzlerce siteye botlarla basmak dénisim oranini sifirlar, alan adinizin itibarini
disurdr. ik maili (Giin 0) mutlaka muhatabin ismine, yazmis oldugu spesifik bir
paragrafa atifta bulunarak tamamen manuel veya yari-6zellestiriimis kurgulayin.
Takip (Follow-up) Dalgalarinda Israrci ama Zarif Olun: Sektérel mecralarin editorleri
yodun e-posta trafigi yonetir. ilk mailin gézden kagma olasihgi %70'tir. Gin 3-5
araliginda nezaket igeren, kisa bir hatirlatma (Follow-up 1) ve Gin 7—10 araliginda
sureci kapatan (Kapanis) son bir ping atarak iletisimi profesyonelce sonlandirin.
Link Gucunu Dogru Landing Page'lere Dagitin: Rakip gap analizinden kazandiginiz
yeni baglantilari kort kériine ana sayfaniza yénlendirmeyin. Sitenizde link glicline ve
anlamsal destege en ¢ok ihtiya¢ duyan, déntsimu dogrudan etkileyecek olan hub
veya alt cluster kategorilerinize (Landing Page) kopruleyin.




Gergek Hayattan Uygulama Ornegi

Olay Senaryosu: Yapilan ¢apraz analizde, dogrudan 3 rakibimizin de bolgedeki yerel turizm
portallarindan ve etkinlik rehberlerinden kapsamli linkler aldigi ama bizim projemizin bu
alanlarda tamamen eksik kaldigi saptandi.

Teknik Kok Neden Analizi: Dahili tarafta herhangi bir robots.txt engeli veya kod deploy hatasi
bulunmuyor. Link eksikliginin tamamen organik strateji boglugundan kaynaklandigi
dogrulandi.

Matematiksel Firsat Sinifi: Alaka, otorite ve ticari is etkisi kriterleri skorlandiginda 4 stratejik
portalin toplam skoru 7 (A ONCELIK) olarak belirlendi. Her biri igin ézellestirilmig veri
setlerini iceren editoryal teklifler (Hook) hazirlandi.

90 Giinliik izleme Ciktisi: Giin 0'da baslatilan outreach ve Giin 4'teki follow-up sonucunda 2
kritik bolgesel portaldan kalici baglanti alindi; Giin 30 ve Giin 60 raporlarinda, hedef turizm
hub sayfamizin cluster kelimelerindeki ilk 10'a girme oraninin %28 arttidi, organik
rezervasyon donusimlerine dogrudan pozitif yansidigi tescillendi.

Operasyonel Kontrol Listesi (QA Checklist)

[ 1 Dogru rakipler secilerek (1-3), kurumsal veri tabaninda "Rakiplerde Var / Bizde Yok"
mantiksal gap filtresi eksiksiz sekilde ¢alistirildi mi?

[ 1 Ham mecra listesi Dijital PR, Blog, Rehber ve Portal kategorilerine gore ayrilip; 0—8
matrisine gore "A-Oncelikli" ilk 20 kritik firsat kilitlendi m1?

[ 1 Secilen her 6ncelikli mecra igin editoryal katma deger sunan, exact-match dayatmasindan
uzak, 6zellestirilmis kanca/teklif (hook) metinleri dékimante edildi mi?

[ 114 glnlik gap-outreach sprint planindaki takvim (ilk mail atimi, 3-5 glinlik follow-up hatti,
kapanis pingi) guin bazinda operasyonel ekiplere delege edildi mi?

[ 1 Yeni kazanilan linklerin referans trafik, cluster kelime gértintrlik trendi ve
lead/rezervasyon ROI etkilerini 6lgmek tzere 30/60/90 gunlik izleme paneli kuruldu mu?

Gorsel Yerlesim & Medya Notlari
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"Rakiplerin backlink profillerinin kurumsal araglarla export edilmesinden, ortak link boslugu
(gap) matrisinin stizilmesine, 0—8 formulasyonu ile 6énceliklendirmeden 3 adimli
kisisellestirilmis outreach pipeline ydnetimine uzanan bitinsel operasyonel gap stratejisi
akis diyagram.”
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"Outreach
ekiplerinin butgce ve zaman kayiplarini engellemek amaciyla; mecra se¢imi, anlamsal alaka
dogrulamasi, domain otorite filtreleri, kontak kisi tespiti ve hook metin kalitesini denetleyen
Firsat Segimi Kontrol Karti."



