Rapor — Aksiyon — Sonu¢ Log Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, raporlardan gelen sinyalleri sistematik birer aksiyona ¢evirmek ve
sonuglarini takip etmek igin tasarlanmig bir "Optimisation Log"dur. "Problem = Neden =>
Hipotez = Test" dongulslini standartlastirarak, haftalik toplantilarin sadece veri okumakla

degil, sahibi ve deadline' belli 3-5 net aksiyonla kapanmasini saglar.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama Ekibi, Ajans Performans Ekibi ve Rapor Toplantisini
Yoneten Stratejistler.
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“Haftalik optimizasyon notu 6rnegi; raporu sadece bir 'sunum’' olmaktan ¢ikarip,
sonug ureten bir aksiyon planina baglar.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Aksiyon Girisi: Haftalik toplanti sirasinda tespit edilen sorunlari; problem, hipotez ve
test kurgusuyla log'a kaydedin.

2. Olgiim: Belirlenen test siiresinden (7—14 giin) sonra "Once/Sonra" KPI kolonlarini
doldurarak degisimi dlgun.



3. Kalicilagtirma: Sonuca gore "Devam Et/ Geri Al / Yeni Test" kararini verin ve elde
edilen 6grenimi kurumsal hafizaya kaydedin.

KPI = Aksiyon Hizli Karar Matrisi

Rapor verisindeki degisimlere gore log'a girilecek temel aksiyon kurallari sunlardir:

e . CTR Diiserse: Kreatif temasi veya reklam metni testi yapin (Kreatif/Mesaj
Odakh).
e  CVR Diigerse: inis sayfasi (Landing Page) veya teklif/fiyat uyumu testi yapin
(Teklif Odakl).
e ,/ CPA Artarsa: Hedefleme, teklif stratejisi ve rezervasyon yolu (UX) kontrollerini
gergeklestirin.

e . ROAS Diigerse: Kanal karmasini, pazar ekonomisini ve trafik kalitesini

denetleyin.
e Genel Kural: Her aksiyon i¢in en az 7—-14 gunlik bir 6lciim suresi taniyin.

Haftalik Optimizasyon Log Tablosu

Asagidaki yapl, raporlardaki veriyi birer "ig listesine" dénusturur:

Problem | Hipotez Aksiyon / Test | Sahibi | Deadline | Once/Sonra | Karar
KPI

Mobil Odeme Mobil 6deme IT/ 01.04 %1.5> Devam

CVR %20 | sayfasinda testi + UX Ajans %1.8

dustu hata olabilir | kontrol

Brand Rakip marka | Auction Insights | Ajans | 30.03 $5.0 > $4.2 | Gozlem

CPA %30 | bidleri artmis | analizi + Bid

artti olabilir artigi

Kreatif Oda Havuz/Aktivite Kreatif | 02.04 %2.1 > Olgekle

CTR gorselleriilgi | temal kreatif %2.8

dusik cekmiyor testi

Kontrol Listesi (Checklist)

[ 1 Toplanti 6ncesinde tarih ve filtre hijyeni (temiz veri) yapildi mi1?

[ ] Haftalik aksiyon sayisi odaklanmay1 bozmayacak sekilde (3—5 adet) mi?
[ ] Her aksiyonun bir sahibi ve net bir tamamlanma tarihi (deadline) var mi?
[ ] Basariyi 6lgmek igin "Once/Sonra" metrikleri belirlendi mi?

[ 1 Onceki haftanin 6grenim notlari yeni aksiyonlara yén veriyor mu?




Deliverables

Haftalik Optimizasyon Log (v1.0), KPI = Aksiyon Mini Matrisi (Ozet Kart), Ornek Haftalik
Case Gorseli.

Her Toplantida Aksiyon Cikar!

En az 1-3 ana problem segildi mi?

Her problem i¢in bir kok neden
hipotezi yazildi mi?

Aksiyonlar net bir “test” olarak
tanimlandi mi?

Her aksiyonun bir sahibi ve
deadline’t var mi?

Bir onceki haftanin sonuglari
konusuldu mu?

Aksiyonsuz Rapor = Zaman Kaybi. Harekete Geg!

“Log checklist’i; her toplantida mutlaka aksiyon liretiimesini saglayan, toplanti
odasina asilacak 1:1 formath kart.”
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