Reels Ads Kreatif & Test Planlama Sablonu —
Paid Reels (v1.0)

Asset Amag: Bu sablon, organik reels’leri “ham madde” gibi kullanip hedef ve kitleye gore
Reels Ads kreatiflerine uyarlamanizi saglar. Hook, sure, proof ve CTA varyasyonlarini tek
sayfada planlayarak A/B testleri disiplinli ylritmenize yardim eder. Otel ve B2B
kampanyalarinda kazanan kreatifleri hizlica dlgeklemek igin tasarlanmistir.

Kim Kullanir?: Meta Ads kullanan otel/turizm ve B2B ekipleri ile ajans performance
yoneticileri.

Nasil Kullanilir?

1. Kampanya hedefinizi (Erisim, Trafik, Dénisim vb.) ve hedef kitle tipinizi (Soguk kitle
veya Sicak/Remarketing kitlesi) net olarak segin.

2. Formilize edilmis kreatif iskeletine gore (Hook + Ana Mesaj + Proof + CTA) birbirini
destekleyen 3 farkl kreatif varyasyonu uretin.

3. Test sureclerini tek bir degisken kuralina gore yuriterek kazanan kreatifi belirleyin,
reklam bitgesini bu standarda gére Olgekleyin.

TEMPLATE: Reels Ads Kreatif Plani (Bos Sablon Yapisi)

A) Kampanya Gercevesi

e Kampanya Amaci/ Hedef: [ | Erisim | [ ] Trafik | [ ] Lead (Form) | [ ] Rezervasyon /
Satin AIma

e Hedef Kitle Tipi: [ ] Soguk Kitle (Lookalike/ilgi Alani) | [ ] Sicak Kitle
(Remarketing/Custom Audience)
Pazarlama Teklifi / Ana Vaat:
Yonlendirilecek Landing Page / Form:
Optimizasyon Bas KPI Hedefi: (Orn: Cost Per Lead - CPL
veya ROAS)

B) Kreatif iskeleti (Her Varyasyon igin Ortak Matris)

e Hook / Kanca (0-3 sn):

e Tek Mesaj/ Govde (3-12 sn):

e Proof / Kanit Blogu (Opsiyonel): (Musteri yorumu, veri,
6diil veya sertifika)

CTA / Kapanisg Cagnisi (Final):

Hedeflenen Video Siiresi: Saniye
Ses / Audio Tercihi: [ ] Trend Muzik | [ ] Voice-Over (Dis Ses) | [ ] Dogal Ambiyans
Sesi

e On-Screen Text (Ekran Metni): [ | Var | [ ] Yok

C) Varyasyon Seti (3’lii Reklam Seti Tasarimi)

e V1 (Kanca Testi) $\rightarrow$ Hook Tipi: [ ] Soru | [ ] Dogrudan Vaat | [ ]
Gorsel/Metinsel Kontrast

e V2 (Aksiyon Testi) $\rightarrow$ CTA Metni Degisimi:
(Orn: "Fiyatlari Gér" vs "Yerinizi Ayirtin")




e V3 (Giiven Testi) $\rightarrow$ Proof Katmani: [ ] Kanit/Yorum Var | [ ]
Kanit/Yorum Yok (Sadece Atmosfer/Uriin)

D) Test Plani (1 Degisken Kural)
e Test Edilen Ana Degisken: [ ] Hook (ilk 3 sn) | [] CTA Dili | [ ] Video Siiresi | [ ] Proof
(Kanit) Kullanimi
Test Siiresi / Giin: Gln (Onerilen: Minimum 4-7 giin)
Karar Kurali (Kazanma Kriteri): (Orn: En diistik Outbound
CPR veya en yiiksek Hook Rate)
e Test Sonucu Notu:

E) Olgiim Uyum Notu (Tracking / CRM Entegrasyonu)

e [] UTM Standardi: Reklam URL alaninda dinamik Meta parametreleri tanimlandi
mi?

e [] Meta Pixel & GA4 Event Durumu: Landing Page View (LPV), Lead veya
Purchase event'leri aktif olarak ¢alisiyor mu?

e [] CRM Kaynak Alani: Gelen lead'lerin veya rezervasyon taleplerinin hangi
kreatiften (Ad ID) geldigi CRM sistemine besleniyor mu?

Reklam Kreatiflerini Yonetirken Uyulmasi Gereken 5 Altin Kural

1. Tek Reklam Kreatifi = Tek Mesaj + Tek Aksiyon: Reklam videosunun icinde hem
oda konforunu, hem SPA paketini, hem de mutfagi ayni anda satmaya calisip
kullanicinin kafasini karigtirmayin.

2. Kitle Tipine Gore intro Tasarimi: Markanizi hi¢c tanimayan soguk kitleye dogrudan
satis teklifiyle girmeyin (vaat/soru ile baglayin); sizi tanityan sicak kitleye ise dogrudan
fayda, sosyal kanit ve CTA odakli yaklasin.

3. ilk 3 Saniye Ayn Bir Test Evrenidir: Reklam biitcesinin bosa gitmesini engellemek
adina videonun kalan kisimlari tamamen ayni olsa bile, sadece ilk 3 saniyedeki
kancalari (hook) degistirerek A/B testleri kurgulayin.

4. Proof Giiveni Hizlandinir: Ozellikle yiiksek butgeli otel rezervasyonlarinda veya B2B
form toplama (lead generation) sireglerinde kreatif igine serpistirilecek mini bir
misteri yorumu ya da basari verisi déntisim oranlarini dogrudan tetikler.

5. CRM Uyumu Yoksa Optimizasyon Korlesir: Meta panelindeki disuk form
maliyetleri sizi yaniltabilir. Gelen lead'lerin CRM tarafinda gercek satisa dontp
dénmedigini élcimleyemiyorsaniz kreatif optimizasyonunuz eksik kalir.

Sektorel Uygulama Ornekleri

e Otel / Trafik / Soguk Kitle Senaryosu:
o Hook (0-3 sn): "Antalya'da her sey dahil 45 saniyelik bir tatil modu."
o CTA Metni: "Sinirli sayidaki ddnem paket fiyatlarini gor: Profildeki Linke
Tikla."
e B2B/Lead/ Sicak Kitle (Remarketing) Senaryosu:
o Hook (0-3 sn): "Operasyonel maliyetlerinizi distrmek i¢in 15 dakikada
Ucretsiz plan ¢ikaralim."
o CTA Metni: "Ucretsiz analiz formunu hemen tamamla: Linke Tikla."

Kreatif Dagitim Kontrol Listesi



[ ] Kampanya reklam amaci ve hedef kitle segmentasyonu yapildi.

[13'lu kreatif seti (Hook, CTA ve Proof varyasyonlari) storyboard olarak hazirlandi.

[ ] Test slrecleri icin sadece tek bir degiskeni kiyaslayacak sekilde A/B plani kuruldu.
[ ] Meta Pixel, GA4 event yapilandirmalari ve CRM kaynak alan eslesmeleri kontrol
edildi.

e [] Test suirecinde kazanan kreatiflerin ana hesaba "kreatif standardi" olarak islenme
rutini belirlendi.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

3'li Reels Ads Kreatif Varyasyon Matrisi

1 Degiskenli A/B Kreatif Test Plani

Meta Ads Performans ve Bas KPI Takip Raporu
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[Mockup]

Akilli telefon dikey reklam araytiziinde, "Sponsorlu" (Sponsored) ibaresi yer
alan, sag alt taraftaki "Hemen Rezervasyon Yap" veya "Kaydol" butonunun safe



zone sinirlarina tam oturdudu, ilk saniyelerinde dinamik on-screen text
barindirarak dikkat ceken modern bir Reels Ads kreatif sablon mockup gérseli
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Performans

[Comparison Table]

Ayni kreatif icerigin organik algoritmadaki erisim, retention ve etkilesim metrikleri
ile Meta Ads panelindeki tiklama orani (CTR), tiklama basina maliyet (CPC) ve

déniigsiim (conversion) ¢iktilarini yan yana sdtunlar halinde karsilastiran
performans analiz tablosu
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