Reels Ses/Muzik Se¢imi & Audio Checklist
Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Reels ses stratejinizi sadece popliler trendlere teslim etmek yerine; marka
tonu, telif uygunlugu ve hedef kitle uyumu Uzerinden standardize eder. Yayin oncesi
yapilacak 5 dakikalik bir kontrolle isletme hesabi kisitlarini agsmanizi, mesajin net
anlagiimasini ve "audio-first" (ses odakli) bir Gretim rutini kurmanizi saglar.

Kim Kullanir?: Otel, restoran ve etkinlik markalari, B2B pazarlama birimleri ile ajanslarin
SMM ve video ekipleri.

REELS iCERIKy STRATEJISI

HEDEF, FUNNEL VE FURMAT KURGUSU
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Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Strateji Belirleme: Video hedefinizi (farkindalik/degerlendirme/dénisim) ve
markanizin ses tonunu (premium, enerjik vb.) segin.

2. Se¢im Matrisi: Trend ses, orijinal ses, seslendirme (voice-over) veya ambiyans
seslerinden hangisinin kullanilacadina karar verin.

3. Denetim ve Yayilim: Hazirlanan checklist’i her video icin uygulayin ve 14 gunlik
sprint planiyla bu standardi tim ekibe yayin.

A) Olgiim & Onceliklendirme Checklist’i

e [] Hedef ve Ton: Hedef (Awareness/Conversion) ve marka tonu (Premium/Uzman
vb.) belirlendi mi?

e [] Sessiz izleme: Ses kapaliyken mesaj altyazi veya overlay metinlerle netlesiyor
mu?

e [] Telif ve Lisans: isletme hesabi miizik kitliphanesine uygunluk ve sponsoriu
reklam riski kontrol edildi mi?



e [] Ses Dengesi: Voice-over (seslendirme) varsa, muzik ve ambiyans sesleri mesaji
bogmayacak seviyede mi?
[] Yer Hissi: Otel/restoran iceriklerinde mekana 6zgl ambiyans sesleri kullanildi mi?
[]1 CTA ve Teknik: Kapanista tek bir net aksiyon (CTA) var mi ve ses seviyeleri
standartlara uygun mu?

B) Problem — Kok Neden — Cozum Tablosu

Problem

Kok Neden

Coziim

Trend ses ise
yaramiyor

Marka tonu uyumsuz / mesaj
bogduluyor

Voice-over + minimal mizik; trendi
sadece kanca yap

icerik sessize
aliniyor

Uygunluk/telif kontroll yok

Yayin éncesi uygunluk adimi +
telifsiz havuz

Mesaj anlasiimiyor

Sessiz izleme / altyazi zayif

Altyazi standardi + kisa cumle +
net overlay

Marka tonu daginik

Her videoda baska ruh

2 ses paketi se¢, 30 gun tutarl
uygula

CTA calismiyor

Audio—mesaj—CTA kopuk

CTA'y1 tek aksiyona indir, kapanista
netlestir

C) 14 Giinliik iyilestirme Sprint Plani

e Giin 1-4: Mevcut igerikleri etiketleyin ve markaniza uygun (Otel veya B2B odakl) 2
ana ses tonu paketi belirleyin.

e Giin 5-9: Telifsiz mizik, ambiyans ve voice-over presetlerinden olusan bir audio
bankasi kurarak farkli tirlerde (trend/orijinal) 6 test videosu Uretin.

e Giin 10-14: Sessiz izleme ve KPI (izlenme suresi, anlasiima) kontrollerini yapin; en
iyi kombinasyonu ekip i¢in zorunlu brief standardi haline getirin.




D) Oncesi/Sonrasi KPI Tablosu

KPI Once (plansiz) | Sonra (audio-first)
izlenme siiresi Dalgali Daha stabil artis egilimi
Mesaj anlasiima Dusuk/orta Daha net ve tutarh
Kaydetme Dusuk Fayda iceriklerinde artis
Paylagsim Dusuk Hook ve ton uyumunda artis
Tiklama/CTA Belirsiz Tek aksiyonla olgulebilir
REELS AUDIO
KONTROL LISTESI

M Hedef & Marka Tonu Net mi?

lﬁ Telif/Lisans Uygunlugu Kontrol Edildi mi?

M Altyazi Okunur mu (Sessiz izleme)?

lz Voice-Over Varsa Muzik Dengeli mi?

M Ambiyans "Yer Hissi' Veriyor mu?

€

HAZIRLIK TAMAMLANDI: %100




Deliverables (Teslim Edilecekler)

e Audio se¢im matrisi (Hedef — Audio — Risk — KPI).
e Yayin oncesi audio checklist ve ses tonu paketleri.
e 14 glnluk iyilestirme sprint plani ve "Trend vs. Ambiyans" test sablonu.
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