Reels Baslik/Caption & Social SEO Planlama
Sablonu — Video Search (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, reels’leri sosyal arama niyetine gore planlamak igin baslik,
caption, on-screen text ve hashtag alanlarini tek ¢ergevede toplar. “1 reels = 1 sorgu”
yaklasimiyla keyword stuffing riskini azaltir; otel destinasyon sorgulari ve B2B how-to
sorgularini web topic cluster’lariyla eglestirerek trafikleri dlgtlebilir hale getirir. 180 gunlik
doéngude arama davranigi degdistikgce guincellenebilir yapi sunar.

Kim Kullanir?: TR geneli; destinasyon otelleri ve B2B “how-to” igerik Ureten markalar,
ajanslar.

Nasil Kullanihir?

1. Ureteceginiz her Reels videosu igin hedef kitlenizin arama gubuguna yazabilecegi net
ve tek bir sosyal arama sorgusu (keyword/sorgu) segin.

2. Videonun kapak basligini, caption metnini ve ekran Ustu yazilarini (on-screen text)
bu sorgu ekseninde dogal bir dille kurgulayin; hashtag setini genis bir yigin yerine
kategori etiketleri gibi belirleyin.

3. lgerigi web sitenizdeki ana konu kiimesi (topic cluster) ve ilgili blog/sayfa linkiyle
kopruleyin; dontsumu olgmek icin ¢ikis kanalina 6zel UTM parametrelerini entegre
edin.

TEMPLATE: Social SEO Reels Plani (Bos Alanlar)

A) Arama Sorgusu (1 Reels = 1 Sorgu)
e Hedeflenen Arama Sorgusu:
e Arama Niyeti (Intent): [ | Destinasyon / Otel Arama | [ ] How-to / Problem C6zimu | [
| Karsilastirma / inceleme
e Hedef Persona:

B) Baslik (Sorgu Ciimlesi / Hook)
e Video Kapak / Baslik Metni: (Sosyal medya algoritma
sinirlari dahilinde, 55 karakteri zorlamadan, tamamen dogal ve arama niyetini
yansitan bir ciimle yazin).

C) On-Screen Text (Soru $\rightarrow$ Cevap $\rightarrow$ CTA Akisi)
e ilk Kare / Giris Kancasi (Soru veya Sorun):
e Video Govdesi (2 Maddelik Net Cevap):
1.
2.
e Final Sahnede Yer Alan CTA Metni:

D) Caption (Sosyal Medya Metni - 3 Par¢ga Mimarisi)
e 1. Parga| Sorgu Girig Cimlesi (SEO Uyumlu):
e 2. Parca | Mini Agiklama Govdesi (Maksimum 2-3 madde):
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3. Parga | Tek Aksiyon CTA Ciimlesi: [ | Kaydet | [] DM | [ ] Link
o Aktif CTA Metni:

E) Hashtag Seti (Kategori Odakli / Maksimum 3—-6 Adet)

#

# #

#

# #

F) Web / SEO Cluster Kopriisu

Eslesen Web Topic Cluster Sayfasi / Blog Yazisi:
Yonlendirilecek i¢ Link Hedefi:
[https://dgtiface.com/tr/seolicerik-seo](https://dgtiface.com/tr/seo/icerik-seo) (veya
markaniza ait ilgili cluster URL'})

Baglanti izleme (UTM Parametresi): [ | Var (SEO trafigini izlemek igin eklendi) | [ ]
Yok

G) KPI & Degerlendirme

Hedeflenen Birincil SEO KPI'i: [ | Arama Sonuglarindan Gelen izlenme | [ ] Profil
Ziyaretleri | [ ] Kaydedilme Orani | [ ] Baglanti Tiklamalari / DM Otomasyon
Tetiklenmesi

2 Hafta Sonra Alinacak Karar: [ | Devam (Arama gorunurlugu kararl) | [ ] Pivot
(Sorgu veya kanca varyasyonunu degistir)

Reels Videolarinda Sosyal SEO Yonetirken Uyulmasi Gereken 5 Altin

Kural
1.

Sorguyu Baslikta ve ilk Karede Net Gegirin: Sosyal medya arama algoritmalari
videonun ilk saniyelerindeki gorsel metinleri ve kapak basliklarini tarar. Hedeflediginiz
anahtar sorguyu hem video kapaginda hem de videonun ilk 2 saniyesinde ekranda
ham/okunabilir metin olarak gegirin.

Cevabi 2 Maddeyle Sinirlayin, Uzatmayin: Arama Uzerinden gelen izleyici hizlica
tiketime ve ¢dziime odaklidir. Video gbévdesinde vaat ettiginiz ¢6zimui maksimum 2
net maddeyle verin; detayli ve dolayli anlatimlarla videonun izlenme ritmini (retention)
dusurmeyin.

Hashtag’leri Yigin Yapmayin, Kategori Gibi Kullanin: Caption alaninin altina
onlarca alakasiz populer hashtag doldurarak spam algisi yaratmayin (keyword
stuffing). Hashtag'leri videonun dahil oldugu genis ve dar nis kategorileri belirten 3-6
adetlik rafine etiketler olarak kurgulayin.

CTA’i Dogal Bir Ciimleyle Kapanisa Yerlestirin: Caption metninin sonuna
ekleyeceginiz eylem gagrisi (CTA) tek bir aksiyona odaklanmalidir. izleyiciyi ayni
anda hem siteye gitmeye, hem yorum yapmaya, hem de begenmeye zorlamayin.
Dogal bir ciimle yapisiyla tek bir ana hedef belirtin.

180 Guin Dongusunde Arama Trendlerini Glincelleyin: Kullanicilarin arama
aliskanliklari, mevsimsel trendler ve sektorel kelime tercihleri hizla degisir.
Sablonunuzda kullandiginiz sorgu kaliplarini ve canli igerik érneklerini 180 glinde bir
denetleyerek glincel arama hacimlerine gore yenileyin.



Social SEO Kontrol Listesi

e []Videonun odaklanacagi "1 Reels = 1 Arama Sorgusu" kuralina uygun anahtar
cumle secildi.

e []Kapak bashgi ve on-screen text alanlari 55 karakter sinirina dikkat edilerek
sorguyla uyumlu yazildi.

e [] Video ici metin kurgusu soru $\rightarrow$ 2 maddelik cevap $\rightarrow$ tek CTA
akisina gore sadelestirildi.

e [] Caption metni 3 parga mimarisine gére kurgulandi ve 3-6 adet kategori hashtag'i
eklendi.

e []icerigin web tarafindaki topic cluster karsiligi belirlendi ve UTM!li link gikis altyapisi
kuruldu.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

Arama Niyeti Odakli Sosyal SEO Planlama Matrisi

3 Pargali Optimize Caption ve Baslik Yazim Kilavuzu

Ekran Ustii (On-Screen) Tipografi ve Safe Zone Akis Sablonu
Web Topic Cluster ve Sosyal Medya UTM Entegrasyon Modeli
180 Gunlik Periyodik Arama Davranigi GUncelleme Takvimi

Gorsel Referans Alanlari
4:3 Tablo Yapisi igin Referans Dosyasi: image_7883bc.png (Ornek mimari
referans alinmistir)

F) KPI Analiz Géstergeleri icin Referans Dosyasi: image_788410.png
(Performans analiz mantigi temel alinmistir)
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Otel ve B2B markalari i¢in 6zel olarak optimize edilmig; "Antalya'da ¢ocuk dostu
oteller" veya "B2B SEO stratejisi nasil kurulur” gibi popliler sosyal arama
sorgularinin kapak bagligina, ekran (stii 2 maddelik yanitlara ve caption
yerlesimine nasil déniistiiriilecegini hiicre hiicre gésteren érnek icerik mimatri
tablosu gérseli
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[Mockup]

Bir kullanicinin Instagram veya TikTok arama ¢ubuguna hedef sorguyu
yazdiktan sonra karsilastigi arama sonuglari sayfasini (SERP) canlandiran;
dogru sosyal SEO optimizasyonu yapilmig bir Reels videosunun kapak resmi, ilk
kare metni ve optimize edilmis ilk iki satirlik caption alani ile arama listesinde
nasil en (st sirada konumlandigini gésteren araytiz sonug ekrani mockup
tasarimi
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