Reels Collab/UGC/Influencer Sure¢ & Etiketleme
Sablonu — SMM Co-Creation (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, Reels collab/UGC/influencer igeriklerini “anlik paylagimlar”
olmaktan cikarip kontrolll bir ortak Uretim sistemine dénistirmek icin tasarlandi. Brief, izin,
onay-revizyon, etiketleme ve yayin adimlarini netlestirir; marka guvenligi ve uyum riskini
azaltir. Otel ve B2B ekiplerinin ayni modeli seri Uretim gibi kullanmasini saglar.

Kim Kullanir?: Otel/turizm ve B2B pazarlama ekipleri, ajans igerik yoneticileri, creator is
birlikleri ydneten ekipler.

Nasil Kullanilir?

1. igerik kaynagini (UGC / Creator / is Ortagi) secin ve huni hedeflerine gére tek
sayfalik brief alanini doldurun.

2. Yayin éncesinde yasal izin, marka onayi ve platform kurallarina uygun sponsoriu
etiketleme adimlarini tamamlayarak kayit altina alin.

3. Paylasim sonrasinda performans verilerini rapora isleyip, elde edilen 3 ana égrenimi
bir sonraki icerik Ureticisi brief'ine entegre edin.

TEMPLATE: Co-Creation Sure¢ Sablonu (Bos Sablon Yapisi)
A) igerik Kaynagi ve Kapsam

e gerik Tipi: [ ] Reels Collab (Ortak Paylagim) | [ ] UGC (Kullanici Tarafindan
Uretilen icerik) | [ ] Influencer / Creator | [ ]| Partner / Miisteri Deneyimi
Kampanya / Tema Adi:
Huni (Funnel) Hedefi: [ | Awareness | [ ] Consideration | [ | Conversion
Tek Mesaj Odak Noktasi (1 Cumle):
Tek Aksiyon Gagrisi (CTA):
Kullanim Kanallari Dagilimi: [ x| Reels (Organik) | [ x] Reklam Paneli
(Whitelisting/Dark Ads) | [ x] Web Sitesi Embedded | [ x] E-posta Biiltenleri
(Varsayilan olarak tiim ¢oklu kanal seceneklerini isaretleyin)

B) Brief (1 Sayfa Kurali)

e Olmazsa Olmazlar (Kirmizi Cizgiler & Marka Standartlar):
1.
2.
3.
e Serbest / Kreatif Alanlar (Yaraticiya Birakilan Ozgiir Bélgeler):
1.
2.
3.
e Gorsel Dil / Ton Notu: (Orn: Dogal ve samimi / Premium
ve liiks)




e Teslimat Formati: Dikey dokum (9:16) | Hedef Siire: Saniye | Altyazi
Durumu: [ | Var|[ ] Yok
e Son Teslim Tarihi (Deadline):

C) izin ve Kullanim Onayi

e [ ] Paylasim ve Reklam izni Alindi mi?: igerigin telif ve kullanim haklari markaya
devredildimi? [ | Evet| [ ] Hayir

e Yazih Kayit Metodu: [ x] DM Yazismasi | [ x] E-posta Onayi | [ x] Kurumsal
Sézlesme (lleride dogabilecek hak ihlallerini 6nlemek adina tiim iletisim kanallarini
varsayilan olarak isaretleyin)

e Silme Talebi / Yayindan Kaldirma Siireci Politikasi:

e Telif / Muzik Uygunlugu Kontrolii: [ | Yapildi | [ ] Yapilmad (Telif davasi riski
nedeniyle trend seslerin ticari hesaplardaki uyumu kontrol edilmelidir)

D) Onay & Revizyon Akisi

Ana Onay Sahibi / Kreatif Direktor:
izin Verilen Maksimum Revizyon Turu: [ ] 1. Tur| [ ] 2. Tur (Maksimum sinir)
On izleme (Preview) Tarihi:
Resmi Yayin (Publishing) Tarihi:

E) Etiketleme & Sponsorlu icerik Yonetimi

e Collab (Ortak Yazar) Etiketlemesi Yapilacak mi?: [ | Evet| [ ] Hayir

e Sponsorlu / Ucretli is Birligi isareti (Paid Partnership): [ x| Gerekli | [ ]
Gereksiz (Platform politikalari ve yasal regtilasyonlar nedeniyle siiphede kalinan her
durumda "Gerekli" olarak kabul edilmelidir)
Kullanilacak Hashtag Seti:
Mention / Profil Etiket Listesi:

F) Yayin Sonrasi Rapor

e Takip Edilen Bas KPI Hedefi: [ | Kaydetme | [ ] Paylasma | [ ] DM Hacmi| [

| Profil/Link Tiklama | [ | Net Lead adedi
e Sonug Ozeti (3 Satir Metin Alani):
1.
2.
3.
e Gikarilan Ogrenimler: Ogrenim 1: | Ogrenim 2:
| Ogrenim 3:

e Bir Sonraki ig Birligi igin Stratejik Adim:

Ortak Uretim Siireclerinde Uyulmasi Gereken 5 Altin Kural

1. ligerik Her Seyi Séyleyemez: icerik ireticisine verdiginiz brief'te sadece tek bir net
mesaj ve tek bir net CTA (eylem ¢agrisi) olmasini saglayin; videoyu karmasik bilgi
yiginina donusturmeyin.



Kreatif Ozgiirliik ile Kirmizi Gizgileri Dengeleyin: Brief metninde markanin
kesinlikle gormek istemedigi hatlari net cizin ancak creator'in kendi kitle dilini
konusabilmesi icin serbest alanlari koruyun.

Yayin Oncesi Zorunlu Onay Filtresi: Telif haklari, yazili izin kayitlari ve platform
etiketleme ayarlari video heniz taslak asamasindayken tamamlanmali; bu sireg asla
yayin sonrasina birakilmamaldir.

Revizyon Sinirini Agsmayin: igerik iireticisiyle olan revizyon siirecini maksimum 2 tur
ile sinirlayin. Bitmeyen revizyon donguleri hem surecin uzamasina neden olur hem
de icerigin dogal dinamizmini éldardr.

Ogrenimleri Brief’e Besleyin: Tamamlanan her is birliginin ardindan raporda yer
alan 3 ana 6grenimi ¢ekip ¢ikarin; bir sonraki Ureticiye verilecek brief dosyasini bu
verilerle iyilestirin.

Sektoérel Uygulama Ornekleri

Otel / Konaklama UGC Senaryosu:
o Konsept: "Bir misafirin gdztinden doga igindeki premium villa odasinin ilk
sabah turu."
o CTA Dili: "Bu benzersiz deneyimi sevdiklerinle paylasmak ve plan yapmak igin
videoyu kaydet."
o Etiketleme: Markali kurumsal hashtag seti kullanilir, Collab agilmaz ancak
profil mention olarak eklenir.
B2B / SaaS Creator Senaryosu:
o Konsept: "Sektorel bir influencer'in, yazilim arayizini kullanarak bir
operasyonel problemi 3 adimda nasil ¢6zdugunu gostermesi.”
o CTA Dili: "Ucretsiz deneme sirimiin(i baslatmak ve demoya katiimak igin
profilimizdeki linke gz atin."
o Sponsorlu Isareti: Yasal regllasyonlar geregi "Paid Partnership” (Ucretli is
Birligi) etiketi zorunlu olarak eklenir.

Sure¢ Kontrol Listesi

[ ] Tek sayfaya sigdirilmig, net ve anlasilir kreatif tretici brief'i hazirlandi.

[ 1igerigin kullanim ve dagitim haklarina dair yazili onayl/izin kaydi arsive alindi.

[ 1 Regulasyonlara uygun etiketleme ve Ucretli is birligi isaretlemeleri denetlendi.

[ 1 Ana onay sahibi, 6n izleme takvimi ve resmi yayin tarihleri netlestirildi.

[ ] Kampanya kapanisinda doldurulmak lzere yayin sonrasi performans rapor matrisi
olusturuldu.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

1 Sayfalik Kreatif/icerik Ureticisi Brief Sablonu

Yasal izin ve Dijital Hak Devir Kayit Logu

Taslak Onay ve Maksimum 2 Tur Revizyon Takip Kartl
Platform Kurallarina Uygun Etiketleme Rehberi

Yayin Sonrasi Analiz ve Ogrenim Raporu



Reels Ortak Uretim (Co-Creation) is Akisi

BRIEF & URETIM ZLEME REVIZYON & ETIKETLEME YAYIN &

HEDEFLEME (Creator/UGC ONAY KONTROLU RAPORLAMA

(Tek Mesaj, Gekimi) G (Max. 2 Tur, (Sponsorlu/is (Collab, KPI

Kirmizi Cizgiler) Yazili Onay) Birligi) Takibi)

'S al

[Diagram] Brief'in ajans veya marka tarafindan hazirlanmasiyla baslayan, icerik
tireticisine iletim, taslak video teslimi, maksimum 2 turluk revizyon/onay déngiisd,
yasal izin onayi, paid partnership etiketlemesi ve en nihayetinde yayin sonrasi
raporlamaya uzanan ortak (retim (co-creation) siire¢ akis diyagrami

UGC & INFLUENCER

SUREC KONTROL LISTESI

[} Brief tek sayfada ve net mi?

[ Paylasim izni yazili/kayith alindi mi?
[vi Onay sahibi ve revizyon siniri belli mi?
[Vi Sponsorlu/is birligi etiketi eklendi mi?
[vj Kriz/Escalation streci tanimli mi?

[¥f Yayin sonrasi raporlama planlandi mi?

) DGTLFACE



[Checklist Card] Kreatif ekiplerin, influencer ybneticilerinin ve marka sorumlularinin
bir UGC veya creator igerigini canliya almadan hemen énce masalistiinde hizlica
tarayabilecekleri; brief uyumu, yasal izin, mizik telifi ve sponsorlu ibaresi kontrol
maddelerini iceren kare form faktérlii siire¢ kontrol karti tasarimi
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