Reels CTA & Link Stratejisi Planlama Sablonu —
Conversion Reels (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, reels’leri “erisim”ten “site trafigi + rezervasyon/lead”e baglamak
icin CTA ve link stratejisini sistemlestirir. Her icerikte dogru CTA (link/DM/kaydet) se¢cmenizi,
landing hedefini netlestirmenizi ve UTM ile 6lcim kurmanizi saglar. Otel ve B2B
kampanyalarinda kazanan kombinasyonlari hizla ortaya cikarir.

Kim Kullanir?: Otel/turizm ve B2B kampanya ekipleri, ajans performance ve icerik
yoneticileri.

Nasil Kullanilir?

1. Urettiginiz veya planladiginiz Reels videolarini hunideki (funnel) islevlerine gére
etiketleyin (Awareness / Consideration / Conversion).

2. Her bir Reels videosu igin sadece tek bir net cagri metni (CTA), tek bir yonlendirme
yolu ve tek bir hedef landing page (varis sayfasi) segin.

3. Kampanyayl UTM parametreleri ve GA4 event tracking ile izleyerek, haftalik bazda
en ¢cok donusum getiren "kazanan kombinasyon" raporunu hazirlayin.

TEMPLATE: Reels — Site Plani (Bos Sablon Yapisi)

A) Kampanya / Donem

e Doénem:

e Ana Kampanya Hedefi: [ | Trafik | [ ] Rezervasyon|[ ] Lead||[ | Demo/
Toplanti

e Teklif / Paket / Landing Adi: (Orn: Erken Rezervasyon /

B2B SaaS Demo)
B) Reels Envanteri (Haftalik Takip Karti)

(Her bir Reels videosu icin asadidaki veri alanlarini doldurarak satir bazli envanterinizi
olusturun)

e Reels Konusu / Adi:
e Huni (Funnel) igerik Tiirii: [ ] Awareness (Farkindalik) | [ ] Consideration
(Degerlendirme) | [ ] Conversion (Dénisiim)

Hook (Kanca Metni):
Tek Mesaj / Odak Noktasi:
CTA (Uygulanacak Tek Aksiyon):
Kullanilacak Link Yolu: [ ] Bio Link | [ ] Link Sticker (Story/Channel) | [ ] DM
Otomasyonu | [ ] Yorum Birakma

e Landing URL (Hedef Varis Sayfasi):




e UTM Parametre Yapisi: source=instagram | medium= |

campaign= | content=
e Olgiilecek Temel Event: [ | Rezervasyon Tamamlama | [ | Form Submit| [ ]
Demo Request | [ ] Click / Buton Tiklama

C) Landing Match (Kargilama Uyumu) Kontrolu

e [ ]| Headline Match Var mi?: Reels videosundaki baglik/vaat ile landing page'deki
ana baslik birbiriyle dogrudan uyusuyor mu?
e [ | Gorsel Match Var mi?: Videoda gosterilen atmosfer, oda tipi veya arayiz ile

acilis sayfasindaki ana goérsel ayni dili konuguyor mu?

e [ | CTA Match Var mi?: Videodaki gagri dili ("Hemen Yerini Ayirt" veya "Kilavuzu
indir") acilis sayfasindaki buton metniyle értiigtiyor mu?

e [ | Mobil Hiz ve Okunabilirlik Kontrolii: Sayfa mobilde hizli yiikleniyor mu ve
form/buton alanlari kolayca tiklanabiliyor mu?

D) Haftalik Rapor: 3 Bulgu + 3 Aksiyon

e Bulgu 1: — Aksiyon:
e Bulgu 2: — Aksiyon:
e Bulgu 3: — Aksiyon:

E) A/B Test Plani (1 Degisken Kurali)

e Test Edilecek Odak Konusu: [ ] Hook | [ ] CTA Metni| [ ] Link Yonlendirme
Yolu | [ ]| Landing Headline

Test Hipotezi:
Varyasyon A (Kontrol):
Varyasyon B (Test):
Bas KPI (Basari Kriteri): [ | Link Tiklama Sayisi | [ | Landing CTR | [ ] Net
Rezervasyon/Lead Hacmi

e Test Sonucu / Cikarim:

Sablonu Doldururken Uyulmasi Gereken 5 Altin Kural

1. Tek Reels = Tek Hedef = Tek Landing: Ayni video icinde kullaniciyl hem web
sitesine gitmeye, hem kaydetmeye, hem de arkadasini etiketlemeye zorlamayin.

2. CTA ve igerik Tiirii Uyumu: Huni asamasina uygun ¢agrilar yapin. Sadece marka
farkindaligi (awareness) yaratmayi amagclayan bir videodan dogrudan yiiksek oranli
link tiklamasi veya satin alma beklemeyin.

3. Bio Link Yonetimini Sadelestirin: Aktif kampanya déneminde bio alanindaki link
karmasasini azaltin; kullaniciyr dogrudan ilgili kampanya sayfasina goturecek tekil
veya temiz bir kdpru yapisi kurun.

4. llk Ekran Vaadi (Headline Match): Kullanici linke tikladiginda agilan sayfanin ilk
ekrani (above the fold), Reels’te verilen vaadi aninda dogrulamalidir.



5. Verisiz Karar Vermeyin: UTM parametreleri eksik olan ve GA4 lGzerinde event
tracking (etkinlik takibi) tanimlanmamis higbir icerik igin "bu video calisti" veya "bu
kampanya basarisiz oldu" yorumunu yapmayin.

Sektorel Uygulama Ornekleri

e Otel / Turizm Senaryosu:
o lgerik Tiirti & Konu: "SPA Paketi Tanitim" (Conversion)
o Uygulanan CTA: “Hafta sonuna 6zel SPA paket fiyatlar profilimizdeki linkte.
o Landing Hedefi: /spa-paket
o Ana KPI: SPA rezervasyon butonu tiklama sayisi.
e B2B/ SaaS Senaryosu:
o lgerik Tiirii & Konu: "Siire¢ Optimizasyonu ve 15 Dakikalik Analiz Metodu"
(Conversion)
o Uygulanan CTA: “Ucretsiz analiz formunu doldurmak igin linke tiklaymn.”
Landing Hedefi: /demo-form
o Ana KPI: Form submit (form génderim) adedi.

”

Kampanya Kontrol Listesi

[ 1 Tek bir net CTA ve buna bagl tek bir link ydonlendirme yolu segildi.

[ 1 Landing match (kargilama uyumu) kontrol matrisi tamamlandi.

[1 UTM link standardi eksiksiz sekilde kurgulandi ve test edildi.

[ 1 GA4 (Google Analytics 4) custom event tracking tanimlamalari yapildi.
[ ] Haftalik bulgu ve aksiyon raporlama sablonuna giris saglandi.

Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

CTA ve Link Yerlesim Planlama Matrisi
Standart Kurumsal UTM Tanimlama Rehberi
Landing Match & Karsilama Denetim Checklist'i
Haftalik Dénisim Kombinasyon Rapor Sablonu



REELS - LANDING PAGE - REZERVASYON/LEAD FUNNEL DiYAGRAMI

Al | BASLIK UYUMU
| VURGUSU

. REELS LiNK LANDING PAGE REZERVASYON
IZLENME TIKLAMA (Degerlendirme) / LEAD
(Kesif) (Aksiyon) (Dénusum)

Huni daralir, kalite artar.

[Funnel Diagram] — 16:9 —
reels-ile-web-site-ve-rezervasyon-sayfasina-trafik-yaratmak-diagram-05.webp
Instagram Reels izleyicisinin videoyu sessiz veya sesli tiiketmesiyle baglayan, video
sonundaki CTA yénlendirmesiyle bio linkine veya DM otomasyonuna aktigi, oradan
landing page'e gecip rezervasyon/form submit déntistimiiyle sonuglanan ugtan uca
Reels-to-Site trafik akis diyagrami



REELS CTA & LINK
STRATEJISI MOCKUP'I

Reels
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Trafik yolunu ¢izin, landing'i eslestirin.

[CTA Mockup] — 1:1 —
reels-ile-web-site-ve-rezervasyon-sayfasina-trafik-yaratmak-proof-08.webp Bir
Reels videosunun son 3 saniyesindeki dikey ekran gériiniimiinde, dikkat dagitmayan
net CTA yazisi yerlesimi, profil alanindaki bio linkinin vurgulanma bigimi ve kullaniciyi
web sitesindeki ilgili alt sayfaya ydnlendiren buton tasarim sablonunu gésteren
yerlesim mockup gérseli
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