Reklam Yorgunlugu & Creative Fatigue Planlama

Sablonu — SMM / Creative Fatigue (v1.0)

Asset Amag: Bu asset, creative fatigue’i (kreatif yorgunlugu) erken sinyallerle yakalayip

frequency kontroll ve sistemli kreatif rotasyonuyla performansi stabilize etmek icin

hazirlanmistir. Amag; verimi dusen setleri panikle kapatmak yerine, 14 gunlik sprintte
“soft/medium/hard refresh” adimlariyla hesap yapisini bozmadan yenileme yapmaktir.

Kim Kullanir?: Sik kampanya dénduren otel/turizm, e-ticaret ve yodun lead toplayan B2B

performans pazarlama ekipleri.

Nasil Kullanilir?

1.

CPM, CTR, CVR ve CPA metriklerindeki yonlu degisimleri gdsterim sikhgi
(frequency) trendiyle birlikte analiz ederek yorgunluk sinyali veren reklam setlerini
isaretleyin.

Tespit edilen yipranma derecesine gbre yenileme seviyesini (soft / medium / hard
refresh) segin ve yedek kreatif havuzunu bu dogrultuda planlayin.

14 gunluk operasyonel sprint takvimini devreye alarak testleri baslatin; kazanan
varyasyonlari kalici rotasyon sistemine dahil edin.

A) Olgiim & Onceliklendirme Checklist’i

[ 1 Gok Katmanlh Frekans Analizi: Kampanya, reklam seti (ad set) ve bagimsiz
kreatif seviyelerinde gdsterim sikligi (frequency) raporlari panelden geriye donik
olarak cekildi.

[] Yerlesim (Placement) Denetimi: Otomatik yerlesim (advantage+ /
auto-placement) acik olan kampanyalarda, yorgunlugun tim kanallarda mi yoksa
sadece belirli bir alanda (Orn: Instagram Stories) mi gergeklestigi kirillimlarla kontrol
edildi.

[ ] Erken Asama Maliyet Sinyalleri: CPM (Bin Goésterim Bagi Maliyet) degerlerinde
yukari yonli ($ \uparrow $) ivmelenme ile es zamanl olarak CTR (Tiklama Orani)
degerlerinde asagi yonli ($ \downarrow $) bir diisls trendi dogrulandi.

[ ] D6niisiim Hunisi Sinyalleri: Kreatif agsinmasina bagl olarak CVR (Dénisim
Orani) degerlerinde dusus ($ \downarrow $) ve nihai CPA (Dénlsiim Basi Maliyet)
degerlerinde yikselis ($ \uparrow $) trendi saptandi.

[ 1 Kullanici Geri Bildirim Filtresi: Reklam altindaki kullanici yorumlarinda negatif
geri bildirim, gizleme veya sikayet oranlarinda olagan digi bir artis olup olmadigi
kontrol edildi.

[ ] Kitle Hacmi ve Doniisiim Penceresi: Hedef kitle buyukligua (genis/dar) ile segilen
yeniden pazarlama pencereleri (1—7 giin / 7-30 glin) kitle erimesine karsi gézden
gegirildi.

[ ] Kreatif Havuzu Tedarigi: Refresh adimlarinda hizlica devreye alinmak lzere
gorsel, video ve metinsel varyasyonlardan olusan en az 6 adet yedek kreatif 6gesi
uretim ekibinden tedarik edildi.

[ ] Sistemli Rotasyon Takvimi: Reklam hesabinin harcama hizina ve kitle
buyukligune gore dzellestiriimis yenileme periyotlari (haftalik / 2 haftahk / ayhk)
takvime baglandi.



[] Tek Degisken Deney Kurali: Yorgun seti yenilerken algoritmanin optimizasyon
dengesini bozmamak adina degisikliklerin ayni anda degil, tek bir degisken (sadece
kanca veya sadece gorsel) Gzerinden yapilmasi planlandi.

[ 1 KPI Takip Paneli: Degisim sonrasi reklam performansinin toparlanma egilimini
izlemek adina birincil ve ikincil metrikleri iceren analiz izleme alani hazirlandi.

B) Problem — Kok Neden — C6zum Tablosu

lletilen image_083d88.png dosyasindaki kreatif yorgunlugu ve frekans odakli operasyonel
risk matrisi su sekilde kilitlenmigtir:

Problem Kok Neden Coziim
CTR dusuyor Kreatif yorgunlugu Soft refresh: yeni hook + yeni
gorsel

CPA yiikseliyor CVR dususu / teklif Medium refresh: format + kanit
yoruldu degisimi

Frequency ¢ok yuksek Kitle dar / pencere Pencere genislet + segment ekle
kisa

Sadece bir placement Placement bazli Placement optimizasyonu / format

bozuk doygunluk uyarlama

C) 14 Gunluk Operasyonel Sprint Plani

Giin 1-2 | Frekans ve Trend Analizi: Reklam seti, kreatif ve yerlesim (placement)
bazli gésterim sikh@i verilerinin incelenmesi; performans kaybi yasayan yorgun
setlerin listelenmesi.

Giin 3-4 | Kreatif Havuzu ve Planlama: Tespit edilen yorgunluk derecelerine uygun
olarak tasarim ve metin ekiplerine iletiimek Gzere 6—10 varyasyonlu yeni kreatif
dretim planinin yapilmasi.

Giin 5-6 | Soft Refresh Uretim ve Degisimi: Yayindaki reklamlarin temel yapisini
bozmadan sadece kanca (hook), ilk cimle veya kapak gorseli gibi hizli degistirilebilir
dis katmanlarin Uretilmesi.

Giin 7 | Yayina Alim & Baseline Olgiimii: Soft refresh yapilan yeni reklam
varyasyonlarinin sisteme dahil edilmesi ve sonraki adimlara kiyas olugturmasi adina
ilk performans baseline verisinin kaydedilmesi.

Giin 8-10 | Medium Refresh Test Siireci: Performansi toparlanmayan setlerde
daha derin bir miidahale yapilarak igerik formatinin degistiriimesi (Orn: Diiz gérsel
yerine ASMR video) veya yeni kullanici kanit (proof-card) 6gelerinin eklenmesi.



e Giin 11-12 | Kazananlarn Belirleme & Rotasyon: Yapilan yenileme testlerinde
yuksek CTR ve dusuk CPA sinyali veren basarili kreatiflerin secilerek ana rotasyon
takvimine kalici olarak dahil edilmesi.

e Giin 13 | Hard Refresh ihtiyag Analizi: Kreatif ve format degisimine ragmen
maliyetleri dismeyen reklam gruplarinda ana teklif yapisinin, kampanya kurgusunun
veya gorsel temanin kdkten degistiriimesi kararinin verilmesi.

e Giin 14 | Performans Raporu & Yeni Sprint Backlog: iki haftalik refresh siirecine
ait verilerin analiz edilmesi, oncesi/sonrasi tablosunun kilittlenmesi ve sonraki kreatif
yenileme is listesinin (backlog) olusturulmasi.

D) Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu

lletilen image 083d4b.png dosyasindaki kreatif yenileme takip sablonu, operasyonel metrik
kontrolii icin agagida kurumsallastiriimigtir:

KPI Oncesi Sonrasi Operasyonel lyilesme
Notu

Frequency (Gosterim
Sikhgi)

CPM (Bin Gosterim
Maliyeti)

CTR (Tiklama Orani)

CVR (D6niisim Orani)

CPA (Do6niisiim Basi
Maliyet)

E) Deliverables (Teslim Edilecek Ciktilar)

Reklam Hesabi Genel Ayiklama ve Kreatif Yorgunlugu (Fatigue) Tespit Listesi
Cesitlendiriimis Gdrsel ve Metin Unsurlarini Barindirici Kreatif Havuzu (6—10
Varyasyon)

Haftalik, 2 Haftalik ve Aylik Ddnglleri Kapsayan Kurumsal Refresh Takvimi
Yerlesim (Placement) ve Format Bazli Teknik Optimizasyon Uygulama Notlari
Yenileme Sonrasi Performans Toparlanma Analizini Gosteren KPI Panel Raporu &
Ogrenim GunlGgu



Kreatif Yorgunlugu ve Frekans Yonetiminde Uyulmasi Gereken 5 Altin
Kural

1. Performansi Diisen Kampanyalar Panikle Kapatip A¢gmayin: Reklam setinin
maliyetleri yikseldiginde kampanyayi1 tamamen kapatip sifirdan yeni kampanya
kurmak algoritmanin 6grenme surecini (learning phase) sifirlar. Bunun yerine reklam
seti icindeki kreatifleri soft veya medium seviyede yenileyerek ilerleyin.

2. Kreatif Yenileme Derecesini (Refresh Seviyesi) Dogru Segin: Her performans
kaybinda reklami kokten degistirmeyin. Sadece CTR dustlyse ilk 3 saniyeyi veya
kancayi degistirerek Soft Refresh yapin; eger déntisim orani (CVR) etkilendiyse
formati ve sosyal kanitlari degistirerek Medium Refresh uygulayin. Teklif ve tema
yoruldugunda ise Hard Refresh mekanizmasini ¢alistirin.

3. Dar Hedef Kitlelerde Frekans Tavanina Siki Sinir Koyun: Ozellikle otel/turizm
yeniden pazarlama (remarketing) listeleri veya nis B2B kitleleri dar hacimlidir. Bu
alanlarda frekansin (frequency) kontrolsiiz yikselmesi kitleyi reklama kargi korlestirir
veya irite eder. Frekans artis hizina gore kreatif rotasyon sikligini artirin.

4. Otomatik Yerlesimlerde Placement Dagilimlarini inceleyin: Kampanyanizin genel
CTR degeri dusuyor olabilir ancak panelde yerlesim (placement) kirihmi yaptiginizda
yorgunlugun sadece ana akista (feed) oldugunu, hikayeler (stories) alaninin hala iyi
calistigini goérebilirsiniz. Optimizasyon kararlarinizi genel ortalamaya gore degil,
yerlesim detaylarina gére verin.

5. Yedek Kreatif Havuzunu Reklamlar Patlamadan Once Hazirlayin: Reklam
maliyetlerinin tavan yapmasini beklemeyin. Reklam hesabinin harcama hacmine
gore uretim ekibinden her hafta dizenli olarak en az 6 varyasyonlu yedek kreatif
talep edin ve bu dgeleri sistemli bir rotasyon takvimi dahilinde panoda hazir tutun.
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[Diagram / Flow]

Reklam panelinden gelen canli verilerin frekans ve CPM/CTR dengesine gére
taranmasini; yorgunluk seviyesine gére soft (kanca/kapak degisimi), medium



(format/kanit degisimi) ve hard (teklif/tema degisimi) aksiyon yollarina
dagiimasini ve reklam setinin 6grenme siirecini bozmadan yapilan sistemli
yenileme déngdislinii tasvir eden operasyonel refresh akis diyagrami

FATIGUE & FREQUENCY
KONTROL LISTESI

@ Frequency set/kreatif diizeyinde incelendi
@ CPMT + CTR\ sinyali dogrulandi

@ Kreatif havuzu (6+ varyasyon) hazir

@ Refresh takvimi (soft/medium/hard) planlandi
\/ Auto-placement placement kirilimi kontrol

edildi
@ Negatif feedback trendi izleniyor
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[Checklist Card]

Medya planlama uzmanlarinin ve ajans ekiplerinin haftalik hesap denetimlerinde
kullanabilecegi; ad set bazli frekans takibi, placement kirilim analizleri, negatif
yorum filtreleme, tek degisken kontrolli ve yedek kreatif havuz doluluk oranlarini
iceren kare formatl kreatif yorgunluk (fatigue) denetim kart tasarimi



FATIGUE ETKISi: CPM, CTR VE
CPA TREND KARSILASTIRMASI
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[KPI Card]

Reklam hesaplarindaki tehlike sinyallerini erken asamada gérsellegtiren;
ylikselen CPM ve diisen CTR egrilerinin kesistigi yorgunluk noktasini (fatigue
point) isaret eden, es zamanli olarak CVR ve artan déniigtim basi maliyet (CPA)
trendlerini hiicre hiicre sunan kare formatli kurumsal analitik performans takip
paneli gérseli
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