rel=“sponsored”/“ugc”/nofollow Kullanim
Checklist’ini Indir — SEO / Link Attributes (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; web sitenizden disariya giden (outbound) veya dis kaynaklardan
gelen sponsorlu, affiliate (gelir ortakhdr) ve kullanici tarafindan olugturulan (UGC)
baglantilarin arama motoru yonergelerine tam uyumlu sekilde etiketlenmesini standartlastirir.
Amag; saf editoryal baglantilar ile ticari ya da kontrolsiz baglantilari net bir sekilde ayirarak
sitenizin algoritmik tarama kalitesini korumak, uyum ve spam risklerini sifilamak ve ekipler
arasli denetlenebilir bir yayin dncesi otomasyon slreci kurmaktir.

Kim Kullanir?: igerik ve PR ekipleri, affiliate/gelir ortakli§i operasyon yéneticileri, kidemli
SEO uzmanlari ve teknik yazilim ekipleri.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

Mevcut link envanterini ve ticari desenleri gikartin: Siteniz genelinde reklam, sponsorluk,
affiliate koprileri veya yorum/forum alanlari gibi tim harici baglanti noktalarini tarayin;
mecra, desen (pattern) ve domain bazli merkezi bir envanter dékiimani olusturun.

Checklist ile uyumsuzluklari tarayip dizeltme backlog'u olusturun: En ¢ok organik trafik ve
donlistim alan ilk 20 stratejik sayfadan bagslayarak baglantilarin niteliklerini (attributes)
inceleyin; standart nofollow yerine modern rel="sponsored" ve rel="ugc" donigtumleri igin
yazilim ekibine delege edilecek akut bir diizeltme listesi hazirlayin.

14 gunluk sprint ile yayin dncesi kontrol ve otomasyon adimini devreye alin: Belirlenen
affiliate kaliplarini otomatik olarak sponsored etiketine donustirecek teknik kurallari CMS
(icerik Yénetim Sistemi) seviyesinde entegre edin, igerik giris siireglerine zorunlu onay adimi
ekleyin ve aylik denetim KPI setini izlemeye baglayin.

B) Template (Bos Sablon Alanlar)

1) Stratejik Link Nitelik Tanimlama Karti & 2) Kurumsal Zaman Cizelgesi Matrix

Asagidaki blok yapisini kopyalayip kurumsal proje yonetim araciniza (Jira/Asana) veya takip
doékimaniniza entegre edebilirsiniz:

[Tespit Edilen Link Tipi] : [ ] Ucretli/Sponsorlu [ ] Affiliate (Gelir Ortakligi) [ ] UGC
(Yorum/Forum)

[Uygulanacak rel Ozelligi] : [ ] rel="sponsored" [ ] rel="ugc" [ ] rel="nofollow"

[Aksiyon Sorumlusu & Durum] : Uzman: | []1 Backlogda [] CMS
Otomasyonunda [ ] Canlida

m 14 GUNLUK LINK ATTRIBUTE UYUM SPRINT PLANI

L—» Giin 1-2: Sitedeki tiim sponsorlu, affiliate ve UGC dis link envanterinin ¢ikariimasi:




L_» Giin 3—4: En gok trafik ve déniisiim alan ilk 20 sayfanin manuel/teknik denetimi :

L—p Giin 5-6: CMS {izerinde affiliate kaliplari igin otomatik sponsored kurali yazilmasi :

L—p Giin 7-8: Yorum ve forum alanlarinda varsayilan ugc etiketleme motorunun
dogrulanmasi:

L—» Giin 9-10: Envanterde saptanan yiiksek dncelikli hatali linklerin toplu diizeltiimesi :

L—» Giin 11-12: igerik giris paneline "Yayin Oncesi rel Checklist" onay adiminin eklenmesi:

L—» Giin 13—14: Aylik periyodik denetim KPI setinin kilittenmesi ve ilk raporun basiimasi:

3) Olciim & Onceliklendirme Checklist'i & 4) i¢ Teknik Denetim Karti

Her iki alani da gapraz kontrol (cross-check) amaciyla eksiksiz isaretleyin:

A) Olciim & Onceliklendirme Sinyalleri:

[ ] Sitedeki tim Ucretli is birlikleri ve sponsorlu icerik sayfalari eksiksiz listelendi mi?

[ ] Gelir ortakh@i baglantilarina ait affiliate domain ve url-pattern listeleri netlestirildi mi?

[ 1 Kullanicilarin serbestge igerik/link birakabildigi yorum, forum ve profil alanlari tespit edildi
mi?

[ ] Tespit edilen tim UGC link yapilarinin varsayilan olarak rel="ugc" ile isaretlendigi
dogrulandi mi?

[]1 Tum sponsorlu ve affiliate link mimarisinin rel="sponsored" niteligi tasidigi kontrol edildi
mi?

[ ] Glvenilmeyen, anlamsal bagi kopuk veya manipulatif dis linklerde rel="nofollow" karari
netlestirildi mi?

[ 1 Surec surdurdlebilirligi icin aylik denetim 6rneklemi (tarancak hedef sayfa sayisi) belirlendi
mi?

B) i¢ Teknik Kok Neden Denetimi:
[ 1 Yakin tarinte Deploy / URL Yapi Degisimi Var mi?
[ ] robots.ixt / Sitemap / Canonical Kurallari Degisti mi?

[ 1 Sunucuda 404 / 5xx Hata Kodlarinda Sigrama Var mi?



[ 1 Es Zamanli Resmi Bir Google Algoritma Gincellemesi Var mi?
[] Sitede Yanlhglikla Noindex / Nooverride Atamasi Yapildi mi?

Sinyal & Teknik Denetim Ozet Notu:

5) Matematiksel Risk & Uyum Siniflandirma Matrisi

Kriterleri O (Tam Uyum) ile 2 (Kritik Uyumsuzluk / Spam Riski) arasinda puanlayin. Formul:
$R_{top} = \Sigma(K_i)$

Sponsorlu Takip Kusuru (Follow): /2 (Sponsorlu veya Ucretli linklerin dogrudan dofollow
birakilmasi)
UGC Moderasyon ve Spam Ac¢idi : __ /2 (Yorum alanlarinda denetimsiz, filtresiz ve rel

etiketsiz link c¢ikiglari)

Affiliate Kalip Tanimsizligi : ___ /2 (Ortaklik linklerinde sablon taramasi olmamasi, standart
arama motoru riski)

Denetimsiz Manuel Yayin Sikligi: __ /2 (Yayin ekiplerinin teknik kontrol adimi olmadan
kontrolslz link basmasi)

Algoritmik Politika Riski (Impact): /2 (Sitedeki hatali etiketler yiizinden arama motoru
spam filtresine girme hizi)

TOPLAM ALGORITMIK UYUM RISK SKORU: ___ /10

[1YESIL FAZ (0-3 Puan): Giivenli Standart | [ ] SARI FAZ (4—6 Puan): Kismi Uyumsuzluk /
Acil Manuel Mudahale | [ ] KIRMIZI FAZ (7-10 Puan): Akut Spam Riski / CMS Seviyesinde
Otomasyon Sart

6) Problem — Kdk Neden — C6zim Tablosu

Uygulanan Gergcek Zamanl Midahale Kayitlari:

Problem

Kok Neden

Coziim

Sponsorlu link follow

Seffaflik yok / Kurumsal denetim
sureci kurulmamig

sponsored standardinin getirilmesi +
CMS kod otomasyonu

UGC spam riski

Kullanici yorum alanlari tamamen
kontrolstiz ve agik

ugc Ozniteliginin varsayilan yapilmasi +
editoryal moderasyon




Affiliate kanisikhgi Ortaklik link yapilari ve URL Merkezi affiliate envanterinin

kaliplari tanimsiz cikarilmasi + kati standart eklenmesi
Denetimsiz yayin icerik giris asamasinda teknik bir | Canliya alim éncesi zorunlu teknik rel
filtre/checklist yok onay adiminin kurulmasi

7) Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu (30 Gunliik Uyum Takibi)

Uygulanan Gergek Zamanl Mudahale Kayitlari:

KPI Once Sonra (30g Hedef) Durum / Not
Sponsorlu Link Etiketleme Orani: TBD %100

UGC Link Etiketleme Orani: TBD %100

Uyum Hatasi Sayisi (Audit): TBD 0

Risk Olaylari (Manual/Policy): TBD TEMIiz

Nasil Doldurulur? (5 Kritik Savunma Kural)

1.

Jenerik Nofollow Aliskanhgini Terkedin: Modern arama motoru ekosisteminde tim
dis linklere kort kortine rel="nofollow" basma dénemi bitmistir. Reklam ve
sponsorluklar i¢in net bir sekilde rel="sponsored", kullanici katkilari i¢in ise rel="ugc"
kullanarak algoritmaya seffaf ve temiz sinyaller génderin.

Affiliate Baglantilarini CMS Seviyesinde Otomatize Edin: Yazarlarin veya editorlerin
affiliate linklerini manuel etiketlemesini beklemek operasyonel hataya davetiye cikarir.
Yazilim ekibiyle birlikte, sitenizde kullanilan ortaklik URL kaliplarini (6rn: /go/,
/admitad/, /booking/) tespit edip, bu kaliplari igeren linklere otomatik olarak
rel="sponsored nofollow" basan bir regex/kod kurali yazin.

Kullanici Yorum Alanlarini izole Edin: Sitenizin blog veya forum alt yapisinda
kullanicilarin biraktidi linkleri tamamen kapatmak yerine, bu alanlardaki tim képri
metinlerine (anchor text) otomatik olarak rel="ugc" atayin. Bu sayede, kétl niyetli
kisilerin sitenizi bir "link tarlasi" olarak kullanip alan adi itibarinizi sarsmasini
onlersiniz.




4. "Yayin Oncesi Checklist" Adimini Zorunlu Kilin: igerik ydnetim sisteminize
(WordPress, Strapi vb.) yeni bir icerik eklenirken, editoriin 6niine "Bu yazida
sponsorlu link var mi1? Uygun rel etiketleri secildi mi?" sorusunu getiren ve bu alan
isaretlenmeden yazinin yayina alinmasini engelleyen teknik bir kilit (barier) kurun.

5. Duzenli Orneklem Taramalariyla Backlog'u Besleyin: Yilda bir kez bly(k link denetimi
yapmak yerine, her ay en ¢ok harici link ¢ikisl yapilan veya en ¢ok trafik alan rastgele
20 sayfayi (6rneklem) bu doékiimandaki kriterlerle test edin ve saptanan
uyumsuzluklari aninda teknik ekibin duzeltme backlog'una yazin.

Gergek Hayattan Uygulama Ornegi

Olay Senaryosu: Sitenin otel inceleme blog sayfalarinda ve affiliate is ortakligi rehberlerinde
yer alan 500'den fazla dig baglantinin tamaminin standart "dofollow" (herhangi bir rel niteligi
olmadan) yayinlandigi ve bu durumun Google Search Console Uzerinde kalite uyarisi riski
tasidigi tespit edildi.

Teknik Kok Neden Analizi: Sitede robots ya da sitemap hatasi yok. Sorunun, igerik ekibinin
ticari linkler ile organik editoryal referans linkleri arasindaki ayrimi bilmemesinden ve teknik
bir denetim mekanizmasinin bulunmamasindan kaynaklandigi dogrulandi.

Matematiksel Uyum Sinifi: Risk matrisinde yapilan puanlamada sponsorlu kusuru, affiliate
kalip tanimsizlig1 ve denetimsiz yayin kriterleri en ylksek skoru aldi ve toplam skor 8
(KIRMIZI FAZ) olarak belirlendi.

30 Gunluk Yonetim Ciktisi: Gin 0'da CMS seviyesinde affiliate url pattern otomasyonu
tetiklendi. Gin 11'de editdr paneline yayin dncesi kontrol baraji eklendi; Gin 30 denetiminde
sponsorlu ve UGC link etiketleme oranlari %100 basariya ulagtirilarak uyum hatasi sayisi
sifira indirildi ve olasi bir algoritmik ceza (manual action) riski tamamen bertaraf edildi.

Deliverables (Teslim Edilecek Kurumsal Dékiimanlar)

e Merkezi Link Envanteri (Sponsorlu/UGC/Affiliate): Sitenizdeki tim harici baglanti
tarlerini, domain yapilarini ve bunlarin gtincel rel durumlarini listeleyen dinamik takip
matrisi.

e rel Karar Matrisi (Tek Sayfa Hizli Rehber): Editorlerin ve PR ekiplerinin hangi icerik
tirinde hangi rel kombinasyonunu (6rn: sponsored mi, ugc mi yoksa jenerik nofollow
mu) segecegini gosteren kurumsal infografik sablonu.

e Yayin Oncesi Kontrol Adimi Entegrasyon Brief'i: CMS paneline eklenecek olan
teknik onay butonlarinin ve zorunlu validasyon kurallarinin yazilim ekibine iletilecek
teknik dokimantasyonu.

e Aylik Dénemsel Link Saghgi Raporu: Sitenin arama motoru yénergelerine uyum
oranini, saptanan hata sayilarini ve temizlenen risk olaylarini st yénetime sunan
aylik kurumsal rapor dékimani.

Operasyonel Kontrol Listesi (QA Checklist)

[ ] Sitedeki tim harici Gcretli anlagmalar, gelir ortakligi baglantilari ve yorum alanlari merkezi
link envanterine islendi mi?



[ 1 CMS / yazilim ekibiyle birlikte, affiliate link yapilarini otomatik olarak rel="sponsored"
formatina donustirecek kod mimarisi dogrulandi mi?

[ ] Forum ve blog yorum motorlari taranarak, kullanici kaynakl tim dis baglantilarin
varsayilan olarak rel="ugc" aldigi test edildi mi?

[ ] Editorlerin denetimsiz igerik girmesini engellemek adina, icerik ydnetim paneline "Yayin
Oncesi Teknik rel Onay" kontrol adimi entegre edildi mi?

[ ] Sirecin algoritmik basarisini, uyum hatasi sayilarini ve risk durumunu izlemek tizere 30
gunlik dncesi/sonrasi KPI paneli eksiksiz kuruldu mu?

Gorsel Yerlesim & Medya Notlari

LINK ATTRIBUTE
CHECKLIST

Sponsorlu icerik
listelendi mi?

Yorum alaninda
‘ugc’ aktif mi?

Glivenilmeyen linkler
‘nofollow’ mu?

Aylik denetim
yapildi m1?

Olusturulan PDF igerisindeki yerlesim kodu ve gorsel mihdr. — "Yayin ve PR ekiplerinin
icerik giris sureglerinde hata payini sifirlamak Uzere; harici link tur tespiti, affiliate desen
eslesmesi, yorum alani izolasyonu ve dogru rel atamalarini denetleyen Link Attribute Kontrol
Kartl."
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Olusturulan PDF igerisindeki statik bagimsiz SVG akis diyagrami yerlesimi. — "Siteden
disariya giden bir baglantinin niteligine goére (Ticari/Sponsorlu, Gelir Ortakligi, Kullanici
Yorumu veya Guvenilmeyen Kaynak) hangi spesifik rel 6zniteligini (sponsored, ugc, nofollow
veya temiz editoryal link) almasi gerektigini rasyonel kurallarla gésteren teknik Karar Akis
Diyagrami."



