Remarketing Butce ve ROl Hesaplama Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu audit sheet, otel remarketing butgesini media mix (medya karmasi) icinde
planlamaniz ve ROAS/ROI degerlerini hizlica hesaplamaniz i¢in standart bir gerceve sunar.
Amaci, soguk kitle (prospecting) ile remarketing oranini kademeli yonetmek ve OTA
komisyon kiyasiyla remarketing yatirimi igin finansal bir gerekge olusturmaktir. Sablon;
sezon, oda sayisi ve hedef doluluk gibi otelcilik gerceklerini de hesaba katar.

Kim Kullanir?: Otel Sahibi, Revenue Yoneticisi, Performans Pazarlama Uzmani ve Ajans
Strateji Lideri.

BUTCE PLANI VE ROI .
HESAPLAMA CERCEVESI

BUTGE PLANLAMA ROI HESAPLAMA
(Adimlar) (Formiiller)

Baslangi¢ Payi ROAS = Gelir /
(%10-20) Belirle Harcama

Sezon ve Doluluk
Hedefini Kapsa

Warm Audience OTA Komisyon
Hacmini Izle Tasarrufunu Ekle

Frekans 14 Gunliik Karar
Doygunlugunu Dongiisii Kur
Kontrol Et

ROI = (Net Kazang -
Maliyet) / Maliyet

Hedef: Biitgeyi hisle degil, veri ve ROl ile yonet.

“Remarketing biit¢ce plani ve ROl hesap adimlarini 6zetleyen stratejik checklist karti.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Biitge Girisi: Aylik toplam medya bltcenizi ve baslangi¢c remarketing payinizi
(%10-20 araliginda) girin.



2. Verim Analizi: Segment bazli déntisim, CPA ve ROAS verilerini ekleyerek toplam
gelir ile OTA komisyon tasarrufunu kiyaslayin.

3. Karar Verme: Elde ettiginiz toplam skora goére bltce payini artirma, sabit tutma veya
strateji yenileme karari verin.

Audit Sheet: Olgiim & Skorlama (0-5 Puan)

Asagidaki kriterleri puanlayarak operasyonel sagliginizi élgun:

A) Media Mix & Pay (Kapsam)

e Remarketing payi dengeli mi? (0-5)
e Warm audience (ilik kitle) hacmi yeterli mi? (0-5)
e Frekans doygunlugu (misafiri yorma orani) kontrol ediliyor mu? (0-5)

B) Verim & ROI (Ekonomi)

e Segment bazli CPA ve ROAS takibi yapiliyor mu? (0-5)
e Display ve Video kanallari ayri raporlaniyor mu? (0-5)
e Veriden aksiyona gegme rutini var mi? (0-5)

C) Otel Strateji Uyumu (Ticari)

e Doluluk ve ADR (Ortalama Oda Fiyati) hedefleriyle uyumlu mu? (0-5)
e OTA Komisyon Kiyasi (Direct Booking vs. OTA) yapiliyor mu? (0-5)
e Sezon bazli butge yeniden planlaniyor mu? (0-5)

Skor Yorumu:

e 0-18 Kirmizi: Pay artirma; 6nce Olgum, segment ve landing page
hatalarini duzelt.
19-32 Sari: Kontrolll testler yap ve bltgeyi kiigik adimlarla artir.
33-50 Yesil: Agresif pay artisi ile 6lgekle, ancak frekans kontrolini
birakma.

Oncesi / Sonrasi Karsilastirma (Sablon)

Operasyonun somut etkisini su metriklerle mihdurleyin:

Metrik Once | Sonra | Not

Remarketing Payi (%) — — Yatirim dengesi

CPA (Edinme Maliyeti) — — Segment bazli verim




ROAS — — Gelir verimliligi

Frekans — — Doygunluk kontroll

OTA Komisyon Tasarrufu — — Stratejik kazang

Deliverables

Media Mix Pay Plani, ROAS/ROI Hesap Cergevesi, OTA Komisyon Kiyas Tablosu, 14
Gunlik Bltge Karar Rutini.

BUTCE KARAR DONGUSU
KPI'LARI (14 Giinliik)
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Karar: Payi kontrollU artir, yeni
segment testi yap.

“ROAS, ROI ve frekans verileriyle butce yonetim kararini 6zetleyen otel KPI karti.”
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