Remarketing Hedef Kitle & Mesaj Planlama
Sablonunu indir — Performance (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, otel remarketing kampanyalarini "kitle — mesaj — zaman
penceresi — frekans — KPI" disipliniyle planlamanizi saglar. Web sitesi, OTA ve metasearch
kaynakli ziyaretci havuzlarini niyet seviyelerine gore ayristirarak her segmente 6zel teklif dili

olusturmayi, boéylece dénusum oranlarini (CR) artirirken maliyetleri disirmeyi hedefler.

Kim Kullanir?: Performans pazarlama ekipleri, ajans yoneticileri, satig-pazarlama ve analitik
sorumlulart.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Ozellestirme: Mevcut 5 hazir hedef kitleyi otelinizin verilerine ve sezonel
ihtiyaglarina gore uyarlayin.

2. Kurgulama: Her kitle icin niyet seviyesine uygun 2 mesaj varyanti ve farkli zaman
pencereleri tanimlayin.

3. Optimizasyon: KPI hedeflerini belirleyerek 14 glnlik testler gergeklestirin ve basarili
sonuglari dlgeklendirin.

B) Template icerigi (Worksheet)

1) Kitle Plani
Kitle Niyet Zaman Frekans | Mesaj Landing | KPI
Seviyesi Penceresi Temasi
Motor Terk Yuksek 0-24s CPA/CR
Fiyat Sayfasi Orta 2-7g CPA/CR
Landing Ziyaret Orta 2-7g CPA/CR
OTA—Web YUksek 0-7g CPA/CR
Early Booking Orta 7-30g CPA/CR

2) Mesaj Bankasi (Segment Bazli)
e Aile:




Cift:
is/City:
Resort Paket:
Esnek iptal:

3) KPI Hedef Alani

CPA Hedefi:

CR Hedefi: %
Frekans Limit:

14 Giin Test Notu:

4) Kontrol Listesi

[ 1 Havuzlar niyet seviyesine (Yuksek/Orta) gore ayrildi.

[ 1 Mesaj dili ve yonlendirilen landing sayfasi birbiriyle tutarli.

[ ] Kritik 24 saatlik ve 7 gunlik zaman pencereleri birbirinden ayrildi.

[ 1 Reklam yorgunlugunu 6énlemek igin frekans kontroll yapildi.

[ ] Performans verileri /tr/raporlama/satis-donusum Gzerinden baglandi.

Deliverables

e Deliverables: Hedef Kitle Planlama Tablosu, Reklam Metni Bankasi, Zamanlama
Matrisi ve KPI Hedef Tablosu.
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"Zaman pencerelerine goére misafir ddntisum akisi ve yeniden pazarlama hunisi."



REMARKETING ETKISI:
KPI DEGISIMI (ONCE / SONRA)

ONCE (Remarketing Yok) SONRA (Remarketing Var)

Dusuk Donusum ARTAN
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REZERVASYON,
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BUTCE

DUSEN EDINME
MALIYETI (CPA)

"Remarketing ¢alismalarinin CPA (Edinme Bagsi Maliyet) ve toplam déniisim hacmi
Uzerindeki etkisi."
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