Remarketing KPI Sablonu ve Dashboard Ornegi
(v1.0)

Asset Amaci: Bu mini paket, otel remarketing performansini sadece "tiklama" sighginda
degil; segment bazl donisim, CPA (Edinme Bagsi Maliyet) ve ROAS (Reklam Harcamasinin
Getirisi) odaginda okumaniz igin tasarlanmistir. Amaci, gorsel ve video kanallarinin katkisini

net bir gekilde ayristirip, sonuglari otel doluluk ve gelir verileriyle hizalayarak gercgek ticari

katkiy! ortaya ¢ikarmaktir.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama ve Revenue Ekipleri, Ajans Raporlama Liderleri ve Looker
Studio Dashboard Analistleri.

OTEL REMARKETING PERFORMANS DASHBOARD'U
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Performans

“Looker Studio remarketing dashboard mockup yapisini ve veri akisini gésteren
stratejik otel diyagrami.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Tabloyu Doldurun: KPI setini segment, kanal ve pazar kiriliminda (Orn: Aimanca /
Mobil / Odeme Terki) doldurarak ise baslayin.

2. Dashboard Kurulumu: Paylasilan mockup semasina gore Looker Studio Uzerinde
GA4 ve Google Ads verilerini birlestiren sayfalari olusturun.

3. Aksiyon Odakli Raporlama: Haftalik raporlarda sadece rakamlari degil, "KPI =>
Aksiyon" kararlarini yazin (Orn: CPA yiikseldi = Frekans disr).



3 Katmanli KPI Seti & izleme Modeli

Performansi su hiyerarsiyle takip ederek "karar korligunu" engelleyin:

1) Hacim & Verim (Temel)

e Gorunurluk: Gosterim, Tiklama ve CTR (Tiklama Orani).
e Ekonomi: Dénlsum Sayisi, Segment Bazli CPA ve ROAS.

2) Katki & Etki (ileri)

e Destekli Donlisiim (Assisted): Video kanallarinin son tiklama digindaki katkisi.
e Frekans Kontrolii: Misafiri yormadan kag¢ kez gériindigimuz (Frequency).

3) Otel Hizalamasi (Stratejik)

e Doluluk (Occupancy): Remarketing performansinin distk doluluk dénemlerindeki
kurtarici etkisi.

KPI = Aksiyon Playbook (Hizli Midahale)

Senaryo (KPI) Teshis Aksiyon Karari

CPA 1 + Frekans | Reklam yorgunlugu Frekans sinirini duglr veya kreatifleri
T tazele.

CTR 1 + Vaat-Landing Acilis sayfasindaki teklifi ve huni
Doniisim | uyumsuzlugu surtiinmesini kontrol et.

ROAS t + Hacim | Altin segment Butceyi dlgekle ve hedef kitleyi

l genisletmeyi dene.

Dashboard & Raporlama Checklist’i

[ 1 Display ve Video kanallar (farkli metriklerle) ayr sayfalarda raporlaniyor mu?

[ 1 Segment bazli CPA/ROAS takibi ana ekranda mi?

[ ] "Assisted Conversion" (Destekli Dénlisim) verisi video performansi igin eklenmis
mi?

[ ] Haftalik en az 3 somut "Aksiyon Notu" rapora isleniyor mu?

[ ] Dashboard toplamda 5 sayfayi gegmeyecek sekilde sade tutuluyor mu?

Deliverables
Looker Studio Mockup Semasi, Segment Bazli KPI Tablosu, KPI->Aksiyon Playbook.



SEGMENT BAZLI
PERFORMANS ANALIZi (Ornek)

ROOM PRICE PAYMENT
VIEWERS VIEWERS STARTERS
(k) (Sicak) (Cok Sicak)
CPA: 150 CPA:£80 @ | CPA:440 (V]
(Orta - Sar1) (lyi - Yesil) (Cok lyi - Koyu Yesil)
ROAS: 4x o+ | ROAS:8x @ | ROAS:15x @
a - Sari (iyi - Yesil) (Cok lyi - Koyu Yesil)
Frekans:5 @ | Frekans:8 Frekans: 12 @
(Makul) (Dikkat - Sani) (YUksek Risk - Kirmizi)

Karar: Sicak segmentte frekansi yonet,
Iik segmentte dlcekle.

“Segment bazli CPA, ROAS ve frekans kontrol esiklerini 6zetleyen, karar vericilere
yonelik KPI karti.”
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