Remarketing Temel Senaryo Checklist’i (v1.0)

Asset Amaci: Oteller icin remarketing slrecini "genel bir anlatim" olmaktan ¢ikarip, 3 temel
senaryo Uzerinden (Oda, Fiyat, Terk) hizla baslatmanizi saglar. Segment-mesaj-CTA
eslesmesini hazir sunarak karmasayi 6nler ve 14 gunlUk bir sprint planiyla élgimden

optimizasyona kadar olan sureci standartlastirir.

Kim Kullanir?: Otel satig-pazarlama ekipleri, dijital pazarlama yoneticileri ve otel odakl
calisan ajans ekipleri.

Olgiim & Onceliklendirme Checklist’i

Kampanyayi baslatmadan énce teknik altyapinizi dogrulayin:

e [] Entegrasyon: GA4—Google Ads baglantisi aktif ve audience (kitle) paylasimi
calisiyor mu?

o [] Etiketleme: Tag Manager remarketing etiketleri, kullanici izni (consent)
mekanizmasiyla uyumlu mu?

e [] Segmentasyon: 3 temel segment (Oda sayfasi / Fiyat adimi / Rezervasyon terk)
tanimlari hazir mi?

e [] Hiz & Doniisiim: Landing sayfalarinda net CTA ve hizli yikleme kontrolleri yapildi
mi?
e [] Siklik: Frekans ve zaman penceresi segment bazinda belirlendi mi?

OTEL REMARKETING: TEMEL
SENARYO KONTROL LISTESI

ODA SAYFASI ZIYARETGISi

] Odaya 6zgu gérsel kullan
vJ Tek bir fayda vurgula (Manzara vb.)
v/ 7-14 giin penceresi

v/ Resmi site avantajini belirt ‘
v/ Harekete gegirici mesaj (CTA) netlestir |
[V 3-7 guin penceresi

REZERVASYON TERK (ACiL)

 Yardim/Destek teklif et
v iptal/Gdeme gliveni ver
/ 1-3 giin kisa frekans




Problem — Kok Neden — Cozum Tablosu (Fletcher Modeli)

Déniistiim hunisindeki (funnel) kopma noktalarini bu stratejilerle onarin:

Problem Olasi Kok Neden Cozium

Oda sayfasi var, Mesaj veya kosul net Oda segmentine 6zel "given" kreatifi

rezervasyon yok degil + net CTA

Fiyat adimi drop-off Uygunluk veya kosul Fiyat segmentinde "resmi site

yuksek belirsiz avantajl" + hizlandirici CTA

Checkout terk yiiksek Yardim veya 6deme Terk segmentinde canli destek + risk
adimi belirsiz azaltma mesaj!

14 Gunluk Remarketing Sprint Plani

Kampanyanizi iki hafta iginde optimize edilmig bir yapiya kavusturun:

e Giin 1-3: Olgiim dogrulama (event/déniisiim), Consent/KVKK kontrolii ve cerez
ayarlarinin tamamlanmasi.

e Giin 4-5: Ug temel segmentin (Oda/Fiyat/Terk) ve zaman pencerelerinin GA4/Ads
Uzerinde olusturulmasi.

e Giin 6-7: ilk kampanya yayini; segment bazli mesaj igeren tek kreatif formatin yayina
alinmasi.

e Giin 8-11: Landing page iyilestirmeleri (hiz, glven unsurlari) ve mesaj varyasyonlari
icin A/B testlerinin baslatiimasi.

e Giin 12-14: Frekans duzenlemeleri, KPI degerlendirmesi (CPA/Déniisim) ve 2. faz
(YouTube/Ek segmentler) igin planlama.



Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu (Ornek Sablon)

Remarketing basarisini bu metriklerle takip edin:

KPI Oncesi | Sonrasi | Not

Rezervasyon donusiim orani Segment bazinda takip
CPA (Edinim Basi Maliyet) Soguk kitleyle kiyas
Yeniden ziyaret orani Oda/fiyat segmenti
Checkout terk orani Terk segmenti odagi

Deliverables (Teslim Edilecekler)

Audience Tanimlari: Oda, Fiyat ve Terk odakl 3 temel remarketing kitle tanimi.
Kampanya Yapisi: GDN (Google Géruntuli Reklam Agi) ilk kurulum ve rapor ekrani.
Mesaj Seti: Her segment icin tek vaat ve tek CTA igeren icerik taslaklari.

Takip Tablosu: 14 gunlik sprint plani ve KPI takip cizelgesi.

howbd =

EDINME MALIYET! (CPA)

DONUSUM ORAN! (CVR)

Diglik CPA
(Remarkeling
Bagans))
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