RLSA Kampanya Kurulum & Senaryo Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu gablon, oteller igin RLSA (Arama Aginda Yeniden Pazarlama Listeleri)
stratejisini marka (Brand) ve genel (Generic) aramalarda dogru rollerle kurgulamanizi saglar.
Hangi segmentte sadece gozlem (Observation), hangisinde daraltiimig hedefleme
(Targeting) kullanilacagini, teklif (Bid) katmanlarini ve liste pencerelerini tek tabloda toplar.
Amagc, arama butcesini ylksek niyetli kullaniciya odaklayarak CPA'yi dusurmektir.

Kim Kullanir?: Otel Pazarlama/Revenue Ekibi ve Google Ads Arama AJi Kampanyalarini
Ydneten Ajans Uzmanlari.

Boliim 2: Olciim, KPI ve Cakisma Yonetimi
RLSA Performansini Dogru KP!'lar ve Liste Hijyeniyle Olciin

Cakigma Kontrolii (Overlap Management)
Segment Bazli KPI

“RLSA kampanya kurgusunu, marka ve genel arama ayrimiyla bir huni (funnel)
tizerinde gosteren teknik diyagram.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Segmentasyon: Oda, fiyat ve 6deme adimi (Room/Price/Payment) gibi 4 ana
segmenti ¢ikarin ve pencere sirelerini belirleyin.

2. Mod Belirleme: Marka kampanyalarinda "Observation" (Gozlem) ile teklif artirimi;
genel aramalarda ise hacme gore "Targeting" (Hedefleme) testini kurun.



3. Cakigsma Temizligi: 14 gunluk periyotlarla KPI'lari izleyin; kampanyalar arasi
cakisma varsa negatif anahtar kelime veya oncelik kurallariyla yapiyi sadelestirin.

RLSA Strateji & Kurulum Plani (Sablon)

Arama agi performansinizi su katmanlarla yénetin:

A) Brand RLSA (Gdzlem / Observation)

e Rol: Marka gorindrliguni korumak ve sadik/sicak kitleye éncelik vermek.
e Liste Onceligi: Fiyat inceleyenler (Price) ve Odeme terk edenler (Payment).
o Teklif Stratejisi: %20-50 arasi teklif artirimi (Ylksek niyetli kitle icin).

B) Generic RLSA (Hedefleme / Targeting)

e Rol: "Antalya Otelleri" gibi genel aramalarda, sadece sizi taniyanlara gérinerek
butce tasarrufu saglamak.
Mesaj: "Baktiginiz oda hala musait" veya "Resmi siteye 6zel avantajlari hatirlayin”.
KPI: Dusuk CPA ve yuksek donlglim orani.

14 Gunluk RLSA Sprint Plani

Gunler Gorev Cikti

Gin 1-3 Liste tanimlamalari ve rezervasyon yapanlarin hari¢ Temiz Hedef
tutulmasi (Exclude). Kitle

Giin 4-7 Marka kampanyalarinda liste ekleme ve teklif katmanlarini Aktif Gozlem

(Bid) set etme.

Gun 8-11 | Genel aramalarda daraltiimig (Targeting) RLSA testlerini Hedefli Arama
baslatma.
Giin Kampanyalar arasi ¢akisma/yamyamlik (Cannibalization) Optimize

12-14 kontroll ve dlgekleme. Hesap




RLSA Kurulum & Cakisma Checklist'i

[ ] Marka ve Genel arama kampanyalari icin RLSA rolleri netlestirildi mi?

[ ] Liste pencereleri (7/14/30 guin) segment sicakhgina gore ayarlandi mi?

[ ] Rezervasyon yapanlar (Booking Completed) her iki yapida da exclude ediliyor mu?
[ ]1 Genel arama (Targeting) i¢in yeterli kitle hacmi (min. 1000 aktif kullanici) saglandi
mi?

[ 1 Ayni anahtar kelimede genel kampanya ile RLSA ¢akismasi kontrol edildi mi?

Deliverables

RLSA Senaryo Seti (Brand/Generic), Liste & Pencere Plani, Cakisma Kontrol Playbook’u.

o A

‘, Segmentleri tanimla
]

G « Kampanya ¢akismasini & negatif

% Rezervasyon yapanlari Exclude et

I " 14 gunliik test planini uygula.

OTEL RLSA KURULUM
& KONTROL LISTESI

(Room/Price/Payment Ziyaretgileri).

‘/ Brand kampanyada Observation
kurgula (+Bid).

\/ Generic kampanyada Targeting
test et (Hacme gore).

kelimeleri kontrol et.

(Liste hijyeni). “'

“RLSA

kurulumu ve ¢akigsma yonetimi igin 10 kritik adimi 6zetleyen hizli kontrol karti.”
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